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Ligas Mayores ofrece una propuesta innovadora a una antigua tradicion: el
festejo de quince anos. Este ritual inicia en las culturas precolombinas con la
intencidn de festejar el paso de la nifiez a la vida adulta.

Si bien, la celebracidn fue variando a la largo de la historia, hay algo que se
sostiene al dia de hoy: es una tradicidn exclusiva para mujeres. Sin embargo, en
tiempos donde se cuestionan practicas y discursos bajo una perspectiva de
género, creemos necesario darle un giro a esta mitica tradicién, ofreciendo una
propuesta exclusiva para ellos: experiencias para quinceaferos.

Esta propuesta apunta a un target especifico: adolescentes masculinos entre 12
y 15 afhos con nivel socio-econdmico alto y medio alto, que residen a lo largo
del territorio nacional. Sin embargo, los diferenciamos de nuestros clientes
reales que seran los padres, abuelos, tios, tutores o personas allegadas que
desean agasajar al menor.

Al momento, no existe otra empresa de entretenimiento o turismo dedicada
especificamente a la realizacion de viaje para quinceaneros. Sélo algunas
agencias ofrecen, dentro de su cartera de paquetes, el clasico viaje a Disney sin
ningun diferencial ni contemplando los intereses de los adolescentes.

Nuestro primer paquete es la experiencia futbol que ofrece a los interesados la
posibilidad de vivenciar el fatbol europeo en primera persona. Desde el
momento en que adquieren el servicio, los adolescentes se sentiran como
jugadores de futbol profesionales. Los coordinadores seran los directores
técnicos que dirigiran a los chicos durante toda la experiencia. Sus principales
actividades seran entrenar en las clinicas que organiza el Barcelona Futbol Club
y conocer los estadios mas reconocidos y emblematicos de Espana. Ademas, se
divertiran en parques de atracciones tematicos y acuaticos. Seran doce dias de
una experiencia completamente inmersiva, disenada para que cada chico se
sienta parte de un mismo equipo, que comparte los valores que ofrece el
deporte, y que Ligas Mayores adopta como propios.




El modelo de negocio se asemeja al de una tradicional
agencia de viajes ya que los costos variables se transfieren al
costo del paquete, y nuestros ingresos se generan a través de
una comisién por la venta de cada uno. Ademads, ofrecemos
la posibilidad de generar alianzas con empresas que quieran
tener presencia durante la comunicacién y la experiencia, a
cambio de un monto econémico.

La comunicacidn en nuestro modelo de negocio es muy
importante, ya que debemos lograr vender una gran cantidad
de cupos para lograr la imagen y confianza que necesitamos
para los anos siguientes. Es por esto, que la mayor parte de la
inversion inicial, estara destinada a este objetivo. Tendremos
presencia en medios tradicionales (PNTs en un programa
familiar), medios digitales (RRSS y apps de uso frecuente en
adolescentes) y via publica .

El equipo emprendedor esta compuesto por tres
profesionales en materia de medios y entretenimiento:
Barbara Casella, Elias Roleri e Irina Mdnaco. Juntos forman el
equipo gerencial, de cual se desprenden los departamentos
de producto y logistica (encargado de desarrollar el producto
y realizar las operaciones correspondientes), marketing y
ventas (encargado de comunicar nuestros servicios y captar
nuevos clientes) y administracion (actividades juridicas,
contables y administrativas).

Contamos con una inversidn inicial de USD 95.016,03 que se
destinara principalmente a la comunicaciéon ya que buscamos
impactar a nivel nacional pero hasta entonces no
dispondremos de ingresos.

Estimamos la recuperacidn de la inversidn inicial en un
periodo maximo de dos afos.
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Ligas Mayores es una empresa
de entretenimiento que ofrece
experiencias inmersivas
exclusivas para quinceaiieros.

MISION

OFRECER EXPERIENCIAS !
INMERSIVAS DE CALIDAD PARA VISION
UL BRI SER LOS IMPULSORES DE UNA
NUEVA TRADICIGN DONDE CADA
JOVEN TENGA LA OPORTUNIDAD DE

CELEBRAR A LO GRANDE SUS 15
ANOS

VALORES

PASION, RESPETO Y SEGURIDAD.
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En Ligas Mayores tenemos como principal objetivo la
felicidad y seguridad de nuestros consumidores. Es
por esto que nuestros servicios se encuentran
especificamente disefiados para responder a los
gustos e intereses de los chicos, pero priorizando su
seguridad y la tranquilidad de sus padres.

En tiempos donde la sociedad apunta a cuestionarse y
replantearse hdbitos y costumbres,

Ligas Mayores llega para brindar respuesta a aquellos
quinceafieros que también desean festejar con una
experiencia inolvidable el paso de la nifiez a la
adolescencia.

Porque no se trata sélo de cumplir afios, sino de un
momento bisagra de sus vidas; dejar atrds una etapa
para comenzar otra llena de responsabilidades y
aventuras que los guiaran el resto de sus vidas.
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MARTIN TIENE 12 ANOS Y VIVE EN COLEGIALES
CON SUS PADRES Y SU HERMANA, DE 16 ANOS.
ASISTE A UN COLEGIO PRIVADO CATOLICO
UBICADO EN DICHO BARRIO. EN SUS TIEMPOS
LIBRES LE GUSTA JUGAR AL FUTBOL Y A LA
PLAYSTATION. ES HINCHA DE RIVER Y TIENE
COMO TRADICION ASISTIR TODOS LOS
DOMINGOS A LA CANCHA. SIN EMBARGO,
TAMBIEN ES FANATICO DE LA LIGA EUROPEA.
PASA MUCHO TIEMPO LIBRE CON SU CELULAR
NAVEGANDO EN INSTAGRAM, SNAPCHAT,
YOUTUBE Y TWITCH. LOS FINES DE SEMANA
SUELEN JUNTARSE A JUGAR UN PARTIDO CON
SUS AMIGOS EN ALGUNA CANCHA DE FUTBOL
ZONAL.  SUS PADRES SON PROFESIONALES
PERO LA MAMA YA NO EJERCE, DEDICA MAS
TIEMPO A LA CASA Y A SUS HIJOS.

SU GENERO MUSICAL FAVORITO ES EL TRAP.

IGNACIO ES UN JOVEN DE 14 ANOS QUE VIVE EN
VIEDMA CON SUS PADRES Y SU HERMANA MENOR.
TIENE UNA HERMANO MAYOR QUE ESTA
ESTUDIANDO EN BUENOS AIRES Y SE HOSPEDA EN EL
DEPARTAMENTO QUE TIENEN EN LA GRAN CIUDAD.
SU PAPA TRABAJA EN EL GOBIERNO DE LA CIUDAD
DE VIEDMA Y SU MAMA ES DIRECTORA DE UN
COLEGIO PRIVADO. IGNACIO TIENE UN GRUPO DE
AMIGOS QUE LO ACOMPANAN DESDE CHICO. SUELEN
JUNTARSE LOS FINES DE SEMANA PARA JUGAR AL
FUTBOL DURANTE TODO EL DIA. SUS FAMILIAS
TAMBIEN SE CONOCEN Y SE VISITAN SEGUIDO.
IGNACIO ES FANATICO DE INDEPENDIENTE, PERO
TAMBIEN DEL REAL MADRID. AL PRIMERO LO FUE A
VER ALGUNAS VECES A BUENOS AIRES, MIENTRAS
QUE AL SEGUNDO LO SIGUE POR TELEVISION.
IGNACIO UTILIZA LAS REDES SOCIALES PARA VER
MAS QUE PARA MOSTRAR. SIGUE MUCHAS CUENTAS
DE FUTBOLISTAS Y ALGUNAS CUENTAS DEPORTIVAS.




vvvyy
vvyy
vVvvyy

TOTAL PAIS - SEXO MASCULINO

19 ANOS 351.253

13 ANOS 342.560
14 ANOS 374.338

15 ANOS 362.748

TOTAL: 1.430.899 HABITANTES
NSE ABC1 - C2: 24%

*Ver anexo 1




EXPERIENCIA
FUTBOL

TODOS ALGUNA VEZ SONAMOS CON PISAR LOS
ESTADIOS MAS FAMOSOS DEL MUNDO.

LLEGO LA HORA DE VIVIRLO COMO UN JURADOR.

EN CADA EXPERIENCIA BUSCAMOS GENERAR
AMBIENTES SANOS Y MOMENTOS UNICOS,
COMPARTIENDO CON CADA QUINCEANERO EL SUEND
DE SU VIDA.

ESTE PAQUETE SE DESARROLLA EN LAS CIUDADES
MAS REPRESENTATIVAS DE LA ESFERA FUTBOLISTICA
MUNDIAL

DURACION: 12 DIAS




PRINCIPALES ACTIVIDADES

DIA 1

Liegada a Madrid. Tour Santiago Bernabeu. Evento de bienvenida en Real Café Madrid
DIA 2

Parque de atracciones de Madrid.
DIA 3

Bus Turistico Madrid. Dia de compras. Cena en OhMyGame.
DIA 4

Traslado a Barcelona. Evento de bienvenida. Hard Rock Café Barcelona.
DIA 5

Gymkhana Barcelona (Beach days + juegos). Players experience tour - Camp Nou.
DIA 6

Parque de atracciones Ferrari Land.
DIA 7

Parque de atracciones Portaventura.
DIA 8

City Tour Barcelona Dia de Compras.
DIA 9§

Clinica deportiva en Campus Joan Gamper. Barca Bus. Noche de concursos/sorteos.

DIA 10
Clinica deportiva en Campus Joan Gamper. Barca Bus. Cena en Meltdown Gaming Bar.

DIA 11
Parque acuatico llla Fantasia. Cena despedida afuera.

DIA 12
Regreso Barcelona - Buenos Aires.




e, PASAPORTE

*« TARJETA DE EMBARQUE

o SEGURD MEDICO INTERNACIONAL  sir=

o JUSTIFICACION DEL OBJETO Y LA DISPOSICION DE MEDIOS ECONOMICOS
SUFICIENTES PARA SU ESTANCIA EN EL PAIS

«;  NOESTAR SUJETO A PROHIBICION DE ENTRADA

Nuestros pasajeros son menores de edad, para
poder trasladarlos hacia destino es necesario
obtener la autorizacibn por parte de sus
padres/tutor a cargo.

*Ver anexo 4 [ Marco legal
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5500 USD

1.SE REALIZARA UN PAGO POR EL MONTO TOTAL DEL
PAQUETE.

2.EL PAGO PUEDE REALIZARSE CON MAS DE UNA TARJETA DE
CREDITO.

3.FINANCIACION QUE BRINDE LA ENTIDAD BANCARIA (VISA O
MASTERCARD)

9000 USD

1.CUOTAS FIJAS CON VALOR EN DOLARES. POSIBILIDAD
DE ABONAR EN PESOS ARGENTINOS AL TIPO DE
CAMBIO DISPUESTO POR LIGAS MAYORES.

2.CUOTA CERO (500 USD) + CUOTAS EN DOLARES
SEGUN MES DE CONTRATACION (VER ANEXO)

3.LOS PAGOS DEBERAN QUEDAR EFECTIVOS ANTES DEL
DIA 14 DE CADA MES.

4.SE ABONA POR MEDIO DE TRANSFERENCIA BANCARIA
O DEPOSITO BANCARIO

5.EL TOTAL DEL PAQUETE SERA SALDADO ANTES DE
VIAJAR.

*Ver anexo 2 [ Plan de pagos




ANALISIS FODA

INNOVACION
CALIDAD
ENTRETENIMIENTO
DEPORTE

PRODUCTO DE NICHO
NO PERMITE AMPLIAR
EL SERVICIO
A TARGETS MAS
GENERALES

*Ver anexo 3 [ FODA

PRODUCTO
EXISTENTE CON
EXITO
EN OTRO TARGET

BAJAS
BARRERAS
DE ENTRADA




PESTEL

CAMBIO DE GOBIERNO: EL 10 DE DICIEMBRE DE 2019 ASUME
ALBERTO FERNANDEZ COMO PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
ARGENTINA

CEPO CAMBIARIO: HASTA 200USD POR PERSONA
INFLACION E INESTABILIDAD
TASA DE INTERES EN CONSTANTE ALZA

TRADICION DE LOS 15 ANOS
RECLAMO DE IGUALDAD DE GENERO
LA ERA DE LA EXPERIENCIA

NUEVAS TECNOLOGIAS QUE CONTRIBUYEN A LA EXPERIENCIA
INMERSIVA'Y CONECTIVIDAD ENTRE LOS PASAJEROS

ESTACIONALIDAD: VERANO EUROPEO. LAS ACTIVIDADES AL AIRE
LIBRE PUEDEN VERSE AFECTADAS POR EL CLIMA

DOCUMENTACION NECESARIA PARA VIAJAR
AUTORIZACION DE VIAJE PARA MENORES DE EDAD

*Ver anexo 4 [ PESTEL




MODELO DE RIVALIDAD AMPLIADA

e Agencias de turismo
e Empresas especializadas en

viajes para quinceaieras y/o

et POTENCIALES ENTRATES
¢ Empresas especializadas en

viajes de estudio

PROVEEDORES CLIENTES

« Alojamiento

« Traslado interno

« Agencia de viaje :
mayorista e Aquellos interesados

- Assist Card en obsequiar al

. ::::’gi;aaf;:s H L'E's H cumpleaﬁero la
(estadios, parques MAY@®RES experiencia (padres,
de diversiones, familiares, amigos,
restaurantes, etc) tutores)

- Empresas
productoras de
merchandising

Viajes

Experiencias
(gastronémicas, culturales,
entretenimiento, etc)

SHSTIT“T“S Festejos de cumpleainos

tradicionales
Vacaciones familiares
Regalos de cumpleafios

*Ver anexo 5




CANVA

e Pre adolescentesy « Innovadora propuesta de
adolescentes entre 12y celebracion de 15 afios

15 afios - NSE ABC1 | pensada y disefiada
C2 exclusivamente para el

« Padres, familiares, género masculino,
tutores de los terne.ndo en. cuenta sus

principales intereses y

necesidades

consumidores

» Ligas Mayores inicia un
o o acompainamiento
Web OfICIaI personalizado con cada
Oficinas cliente desde el momento en
que decide unirse a la

Atencion telefdonica experiencia. Se planean
Eventos servicios previos y

posteriores al viaje para
informativos lograr generar un vinculo
basado en la confianzay
seguridad

*Ver anexo 6




CANVA

« Fuente de ingresos e Personal con capacidad
principal de negociacién y
Com|.5|on por cada paquete creatividad
vendido ;.
e« Recursos economicos
e Gestion de relaciones
beneficiosas con

» Fuente de ingresos
secundaria

Sponsors que deseen tener

presencia en la experiencia proveedores

Negociacidén « Costos fijos generados a
Booking partir del mantenimiento de
Comunicacion la estructura de trabajo y
Marketing comunicacién

» Proveedores
(alojamiento,
actividades,
transportacion)

e Sponsors

» Costos variables generados
en relacidn al nivel de
contratacion de servicios

*Ver anexo 6




IRINA MONACO ELIAS ROLERI BARBARA CASELLA

PRODUCTO Y MARKETING

ADMINISTRACIGN LOGISTICA Y VENTAS

*Ver anexo 7




ADMINISTRACION Y LEGALES

DIRECCION DE RR HH

VENTAS

NEGOCIACION Y BOOKING

*Ver anexo 8
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El servicio se da a conocer a partir de
diversas acciones publicitarias

e Los clientes pueden recibir informacion

3.
s.
7

mediante nuestra web oficial,
telefonicamente, en nuestros eventos u
oficinas

Para reservar el lugar, la familia del
quinceanero debe abonar una sena del total

Una vez abonada la sena, el
cliente recibira un numero de pax para

gestiones futuros tramites
Durante el periodo previo al viaje, los clientes

recibiran mails con noticias, informacion, etc

Llegado el dia, las familias acercan al
quinceanero a un punto de encuentro 5 horas
antes previo al embarque

« EXPERIENCIA LIGAS MAYORES

« Una vez finalizada la experiencia, la
empresa le comunicara al cliente Ia
disponibilidad de fotos y videos

*Ver anexo 9




MAY@RES

Lﬂi@ﬂs LIGRS

Fira Sans Book
Fira Sans Book Italic

Fira Sans Bold
Fira Sans Bold Italic

1 13 80 100 97 30 42

-
Llﬁ@ﬂE

Se registrara la marca “Ligas Mayores” en la clase 39
del tipo mixta.
Actualmente en nuestro pais no se encuentra
registrado el nombre de LA marca en la categoria
seleccionada.
Existe un registro en la clase 41 de tipo denominativa.




SHARE OF INVESTMENT

TV ABIERTA PNT
7.3%

ViA PUBLICA
6.3%

DIGITAL
86.4%

e R

*Ver anexo 10




PLAN DE MEDIOS

RRSS + INFLUENCERS m

@ wps W,

DIGITAL COMPRA PROGRAMATICA

BOOGLE SEARCH @

TV ABIERTA PNTS

D 400 CPMS
100 SEXTUPLES

VIA PUBLICA

*Ver anexo 10




CONCEPTOS
Locacion UsS 567.00
Marketing lanzamiento UsS  85,341.03
Saldo Inicial Caja UsS 2,000.00
Constitucion SAS UsS 624.00
Equipamiento UsS 6,100.00
Web Uss 384.00
Flujos negativos meses posteriores Uss  -2,627.88
Total Inversion Inicial Uss  95,016.03

 Nuestros ingresos provienen de una comision del
20% de cada paquete vendido. Una fuente de
ingreso secundaria posible es a partir de sponsors
interesados en tener Vvisibilidad en nuestra
experiencia.

 Nuestros costos se dividen en fijos y variables. Los
fijos se relacionan con el mantenimiento de la
estructura de trabajo y comunicaciéon, y los
variables con las cancelaciones de servicios por
cada paquete contratado

*Ver anexo 11




VAN - TIR

|Tasa de Descuento | 33.EE%|
|Inversi6n Inicial Primer Afio Segundo Ao Tercer Ao |
|UsS  -95,016.03 | USS 11,359.77 | USS 149,980.63 | US5239,010.81 |
[VAN US$ 72,918.12]
TR 79%)|

PERIODO

PAYBACK

Us$

-95,016.03

1

USS -83,656.26 | USS 66,324.37 | US5305,335.18
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