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1 brecha praxis-mundo academico

al o u nOS 2 falsa dicotomia racional-emocional

oroblemas

disonancia entre la percepcion de la
3 publicidad desde el sentido comun y
la praxis contemporanea
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De qué
hablamos
cuando
hablamos de
publicidad

Caracteristicas del discurso

pasaje de lo privado a lo publico
intermediario produccién-consumo

construccion de imagen de
marca/imagen institucional

discurso social dominante
institucion social
caracter perlocutivo

vinculacion comercial



| a construccion de dos modelos

Nace con el capitalismo de produccién
Busca satisfacer necesidades
Destinada a un consumidor de producto

Busca diferenciar a la marca de su genérico
y ubicar al producto en un lugar de distincion

Prima el contenido sobre la modalidad del
decir

Es referencial

Representa el ideario burgués; busca
generar insatisfaccion del espectador con su
presente y promete un cambio de vida

Recurre a un experto o consumidor tipo que
aconseja sobre las bondades del producto

Asociada al capitalismo de consumo
Busca fabricar necesidades
Destinada a un consumidor de mensajes

Se permite asociar al producto con
connotaciones negativas

No se centra en la mercaderia, sino en el
sistema de signos que la comunica

Es autorreferencial; es autbnoma sobre
aguello que enuncia

Se presenta como un portavoz valorador de
la sociedad contemporanea

Presenta seres imperfectos y disfuncionales
y recurre al ridiculo y al absurdo para
generar situaciones humoristicas



El modelo sociosemiotico de Caro Almela

Publicidad Referencial Publicidad de la Significacion
- anunciadora - enunciadora

- Instrumental - metalinguistica

- accidental - sustancial

- refiere al producto - refiere a la marca

- iInformativa - significadora

- retorica - seductora

- verbal - visual



la propuesta de genero




“Clases de textos u objetos

culturales, d

todo lenguaj

mediatico, o

IScriminables en
e 0 soporte
ue presentan

diferencias sistematicas entre
Sl y que en su recurrencia
historica instituyen
condiciones de
previsibilidad en distintas
areas de desempeno
semiotico e intercambio

social’.




Elementos de
analisis

El tema: es exterior al texto, se
circunscribe a la cultura y se define
en un sentido global.

Retodrica: se la considera no como
ornamento discursivo, sino a partir
de los mecanismos de combinatoria
de rasgos que permiten diferenciar a
un texto de otros.

Enunciacion: la construccion de la
situacion comunicacional que se
produce en el proceso de
semiotizacion de un texto.



Géneros publicitarios

Publicidad mercantil

Surge con el capitalismo de produccion,
como equivalente discursivo del intercambio
de mercancias.

Temas: todos aquellos vinculados al
proyecto de la modernidad y la ideologia
burguesa.

Retdrica: se recurre a la figura de un
experto o consumidor ideal. Se busca
generar insatisfaccion del espectador. Se
promete un cambio de vida.

Enunciacion: relacion asimétrica entre un
enunciador pedagogo y que promete un
futuro mejor y un enunciatario incomodo con
Su presente y esperanzado.

Publicidad simbdlica

Nace con el capitalismo de
superproducciéon. EI mensaje se desacopla
del intercambio comercial. El énfasis esta
en el codigo.

Temas: los nuevos mercados Yy la expansion
de los mass media generan temas
heterogéneos. La publicidad como tema.

Retorica: el peso se desplaza desde
mecanicas de persuasion a otras de
seduccion. El comercial se instituye como
un espectaculo en si mismo.

Enunciacion: la construccion de la escena
comunicativa se da con una relacion
simétrica entre enunciador y enunciatario,
en la que prima la complicidad.



El caso
Quilmes: “Todo
suma”

agencia Young & Rubicam
(2015)

tema: topicos de la vida moderna (el
trabajo, la experiencia, el futuro, el
saber acumulativo y programatico, los
logros, la trayectoria) contrapuestos
con un imaginario hedonista de
experiencias vinculadas al
entretenimiento y el ocio.

retorica: parodia del género entrevista
laboral, humor, feismo, ironia

enunciacion: consenso acerca de lo
deseable del ocio y el entretenimiento
por sobre el esfuerzo y el mandato
social; sobre el final se retoma el valor
del trabajo como organizador social.



Conclusiones

El andlisis de la publicidad discriminada en dos géneros nos pone en
contacto con los horizontes culturales respecto del discurso, sus
alcances, limitaciones y vinculacion con la praxis en un contexto
socioeconomico especifico.

Apuntamos especialmente a desembarazarnos de las acepciones de
publicidad que fueron propias de la modernidad para reconfigurar las
expectativas sobre su rol en relacion con otros sistemas de
comunicacion institucional.

Desde lo pedagogico, buscamos comprender la ausencia de
referencialidad para desplazar la mirada que enfatiza el vinculo
mensaje-producto hacia el interior del discurso y abandonar las
discusiones sobre la veracidad/falsedad del texto publicitario para
comprender su naturaleza ludica y espectacular.
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