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Abstract

La investigacion llevada a cabo consta en conocer que clase de informacion
sobre el futbol local e internacional ingresa a los usuarios que forman parte de la red
social Twitter. La misma se vio abordada desde las publicaciones que los lideres de
opinion Sebastidn Vignolo, Diego Latorre y Juan Pablo Varsky publican en sus
cuentas personales de la red social. El alcance de los Tweets podra aproximarse a raiz
de los seguidores que cada uno posee.

Mediante las distintas publicaciones de los periodistas, se pudo conocer a qué
aspectos apunta cada uno para brindar la informacion sobre la actualidad del fatbol
en el plano local e internacional. Qué clase de analisis realizan a la hora de comunicar
un partido y las construcciones discursivas empleadas para transmitir a los seguidores
las distintas novedades del ambiente. Por lo tanto, la investigacidon permite distinguir
las diferencias que Varsky presenta en cuanto al estilo expuesto en comparacion con
Latorre o con la informalidad con la que publica Sebastian Vignolo. Es posible
denotar cada estilo periodistico que envuelve a los periodistas y esto demostrara la
informacién que ingresa por los periodistas seleccionados hacia los usuarios que

forman parte del mundo Twitter.

Palabras Claves: Futbol, Local, Internacional, Twitter, Informacion, Analisis,

Periodismo.
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Introduccion

Durante los ultimos afios del siglo XX, més precisamente desde 1993 en
adelante, la manera de comunicarse sufrio un cambio radical debido a una nueva
tecnologia que surgia en todo el mundo; Internet. Este suceso tecnolégico cambiaria
por completo la manera en la que hombre logra relacionarse con sus pares a través de
dos ejes claves: la conexion y la informacion. En primer lugar, el gran éxito de
Internet fue la especulacion generada desde el “boom.com”. La especulacion de un
comercio informatico afianz6 a este formato norteamericano de navegacion. Sin
embargo, con la caida de la bolsa de NASDAQ durante el afio 2000 se cay6 en una
crisis financiera que derivé en la invencion de las redes sociales, el gran avance del
siglo XXI. Como cualquier usuario conoce, esta experiencia permite contactar y
comunicarse con otras personas sin importar su ubicacién actual. EI segundo eje de
mayor relevancia dentro del mundo de internet se basa en los nuevos y accesibles
modos de llegar a conocer la informacién en cuestion de segundos. En Japon puede
ocurrir un terremoto y a los pocos segundos se podra conocer esta informacion en
Argentina o en cualquier otro sector gracias a la rapidez con la que se maneja el
nuevo mundo. De esta manera, y conociendo el poder que se puede obtener mediante
Internet, esta investigacion constard en unir los dos ejes principales ya mencionados
para observar qué informacién entorno a uno de los deportes mas populares de
Argentina, el futbol, ingresa en los usuarios gracias al uso que Sebastian Vignolo,
Juan Pablo Varsky y Diego Latorre le encuentran a Twitter y su fuente de
comunicacion inabarcable.

Este nuevo modo de informar y comunicarse a través de la red que se instalo
en la sociedad, se fue asentando poco a poco a diferentes aspectos sociales en los que
el colectivo imaginario construye discursos infinitamente. Uno de los temas mas
recurrentes que los periodistas y/o usuarios emplean dentro de la aplicacion a la hora
de informar es el deporte. Como Twitter ofrece una manera rapida de comentar los
nuevos hechos al instante, como por ejemplo transmitir en vivo para un amplio
abanico de usuarios alglin evento de importancia, muchos son los que eligen este
camino para estar al tanto de las Gltimas noticias. En Argentina, el poderio de Twitter

no es excepcion y como se remarca arriba se lo toma muy en serio y por esto grandes



periodistas deportivos del ambito nacional suelen recurrir a este medio para transmitir
a sus seguidores distintas informaciones que rodean al futbol local e internacional.

Dado estos nuevos modos de comunicacion, como bien fue descripto al
comienzo de la investigacion, el proyecto de investigacion estara marcado por el
analisis de los diferentes tweets publicados por los periodistas Sebastian Vignolo,
Diego Latorre y Juan Pablo Varsky, quienes resultan ser referentes a la hora de
generar opinion debido a la gran cantidad de seguidores que cada uno posee.
Ademas, por el amplio reconocimiento que estos tres periodistas argentinos generan
en el colectivo imaginario de la sociedad argentina. La problematizacion principal del
proyecto constara en demostrar de qué manera estas nuevas tecnologias permiten a
los periodistas informar al puablico receptor. Como, gracias al Twitter y sus
funciones, una persona puede homologarse con una institucion y se convierte en
alguien capaz de comunicar un mensaje informativo. Se buscard que tipo de futbol
nacional entra en la construccion propuesta por cada uno de estos lideres de opinion y
que clase de futbol internacional es el que genera la construccién misma.

Tanto Vignolo, como Latorre o Varsky que han tenido una respetable carrera
dentro de los medios de comunicacion, terminan por convertirse en una clase de
“ejemplo a seguir” para distintos jovenes periodistas que en sus comienzos dentro del
rubro buscan una identidad o una mera manera de informar. Asi, es como la
construccién discursiva generada por los tres periodistas sobre el futbol nacional e
internacional en la red social twitter termina generando diferentes tipos de
impresiones en la amplia cantidad de seguidores que cada uno posee.

A través de los distintos tweets que fueron publicados por Vignolo, Latorre y
Varsky en sus cuentas de Twitter, todos ellos relacionados al futbol nacional
argentino e internacional, se podra investigar y demostrar la construccion discursiva
que los periodistas generan en la publicacion de un mensaje en la red social. Estos
tweets, como son dominados, se encontraran en las cuentas @PolloVignolo
@VarskySports y @DFLatorre.

Twitter, que data desde el 21 de marzo del 2006, comenzé como una red
social creada por Jack Dorsey en la que a través de un breve mensaje, el cual consta
con un maximo de 140 caracteres, el usuario puede contar a sus seguidores lo que se
quiera expresar, sea de la indole que sea. Esta modalidad, rapidamente aceptada por
el publico en general, se fue desarrollando con suma rapidez para convertirse en una

plataforma multifuncion ya que no solo cumple las veces de red social sino que



conlleva un rol de informativo constante. Esta actividad fue evolucionando al punto
en el que miles de periodistas y/o comunicadores usan Twitter para informar y los
grandes de medios de comunicacion consultan el inicio y el buscador del servicio
microblogging para llenar el contenido a vender. Ya no resulta extrafio escuchar en
una redaccion de un diario o en la sala de pre-produccion de un programa televisivo
la frase “busca en Twitter para confirmar la informacion”. La envergadura del caso
ha superado cualquier tipo de limite situando a la red representada por un pajaro que
te cuenta algo en el primer escalafon tifiéndose de una importancia mundial.

Otro punto fuerte que comprende el inmenso mundo que propone Twitter es el
hashtag (#). Este numeral, se coloca delante de una palabra o frase, sin espaciado, y
funciona como una especie buscador para los demas usuarios. Si otro participante
activo coloca en el buscador la misma palabra o frase, aunque se haga de una manera
similar y no total, rdpidamente aparecera en su buscador el tweet publicado por el
primer usuario. Esto, lo que genera es una mayor difusion del mensaje, alejandose de
los seguidores propios y aumentando asi su poder de transmision.

Actualmente, la red social fundada por Jack Dorsey, Noah Glass, Bizz Stoney
Evan Williams cuenta con 332 millones de usuarios activos y una vasta red que
también abarca los sitios de Vine y Periscope para que los suscriptores puedan subir
video que posteriormente serdn compartidos en Twitter.

Con diez afios desde su origen, en Argentina la empresa norteamericana
cuenta con un total de 11.600.000 usuarios Yy es el pais lider en cuanto al crecimiento
de suscriptores mes a mes. La temporalidad en la que el proyecto de investigacion se
llevara a cabo, afio 2016, permitira observar diferentes comentarios, puntos de vista e
informaciones de lo que respecta al futbol nacional argentino y al futbol considerado
como internacional. Estos eventos deportivos son de suma importancia a nivel
mundial y de los mas consumidos durante todo el afio. Lo que produce casi una
obligacion para la tarea informativa de los tres. Estos tweets, ya mencionados, en su
mayoria son basados en diferentes tipos de analisis que realizan sobre el evento en si.
Su desarrollo, el desempefio de los futbolistas y algunas curiosidades que puedan
ocurrir. En segunda medida, los tweets que son expuestos por los periodistas, Juan
Pablo Varsky mayormente, seran informativos sobre el torneo en cuestion. Algo mas
concreto y conciso, mas objetivo y menos subjetivo.

El proyecto de investigacién contard con un objetivo general basado en

analizar cémo se construye el mundo del fatbol nacional y el futbol internacional en



la red social Twitter a través de las publicaciones generadas por los lideres de
opinion; Sebastian Vignolo, Diego Latorre y Juan Pablo Varsky.

Este andlisis sera acompafiado por una consecucion de objetivos especificos
con los cuales se podré investigar y comparar la construccion del futbol local que se
genera entre los tres periodistas. También se analizara y se comparara la construccion
del futbol internacional entre los lideres de opinion. Por otro lado, se investigara de
qué manera cada usuario seleccionado expone su perfil y qué ethos logran construir
en el colectivo imaginario. Por Gltimo, se analizard como los periodistas aprovechan
los seguidores ganados en Twitter, gracias a la informacion que brindan, para

publicitar diferentes productos.

Hipotesis:

Cada lider de opinion emplea diferentes mecanismos de produccion durante la
construccién del discurso en la red social Twitter y de esta manera, los tres
periodistas tendran diferentes maneras de exponer el futbol nacional e internacional a

sus seguidores, lo que genera distintos tipos de impresiones.



Marco Teodrico

El discurso es una forma de comunicacion cargada de conceptos tanto teéricos
como analiticos que ayudan a su completo entendimiento. Las diferentes
publicaciones que Vignolo, Latorre y Varsky exponen en sus perfiles de Twitter estan
cargadas de sentidos y significaciones. Cada una de las teorias que se iran
exponiendo con la continuidad del trabajo buscardn determinar el porqué la
informacion que abordan los periodistas en cuanto al futbol local e internacional llega
de esa manera, cual es objetivo por el cual cada tweet es publicado en la red social.
Cada una de las publicaciones estara a dirigida a diferentes usuarios, o receptores,
que captan el mensaje y construirdn una imagen sobre el locutor y su discurso en
cuestion. El publico receptor de estas publicaciones resulta ser inabarcable para
muchos medios masivos por la popularidad que el fatbol representa en Argentina, sin
embargo la ventaja de Twitter permite un acercamiento mayor a todos los lectores
realmente interesados por la materia. Algo que los tres periodistas seleccionados
conocen a la hora de publicar.

En un principio, la escuela anglosajona, representada por John Austin y John
Searle, presentaba al lenguaje como un instrumento para efectuar acciones. “Hablar,
segun Austin, no es simplemente hacer circular significaciones sino realizar alguna
accioén determinada que, como todo accidn, tiene moviles y consecuencias ”. Es decir,
que Austin plantea que el individuo no habla, sino que realiza actos de habla, los
cuales los divide en tres actos simultaneos: El acto locutivo, es decir la emision de
una oracion con un cierto significado, donde el hablante enuncia bajo reglas
morfoldgicas, fonoldgicas, sintacticas y semanticas del cddigo de la lengua en el que
esta enunciando. El acto ilocutivo, donde el hablante imprime su intencién, y por
ultimo, el acto perlocutivo donde se lleva adelante un acto en el que el hablante afecta
al oyente, es decir el efecto que producira el mensaje en el oyente, (Filinich, 1998).
Cada uno de los periodistas investigados publicara en su perfil diferentes tipos de
Tweet en donde se podré observar un discurso totalmente cargado de sentidos y
significaciones expresadas para poner completar la idea madre del discurso creado.
Mediante los tres actos de habla, tanto Vignolo, como Latorre o Varsky podrian

poner su esencia personal a cada publicacion, colocaran su tinte y sentido.



Por otro lado, y de manera inevitable, con cada tweet que los periodistas
publican en sus redes sociales se forma una imagen en el colectivo imaginario de
todos los receptores que tenga dicho mensaje. Se construye una representacion en los
alocutarios del personaje que enuncia. Maingueneau (2010) menciona un factor
clave a la hora de elaborar un tweet y la construcciéon imaginaria que deja el mismo
cuando menciona el ethos que los periodistas forman hacia sus seguidores. Este Ethos
que menciona el autor “son los rasgos de caracter que el orador debe mostrar al
auditorio (poco importa su personalidad) para causar buena impresion”. Mediante
el ethos se podra analizar cuél es la imagen que cada publicacion crea en el pablico
receptor. De qué manera se construye el personaje que enuncia mediante la red
social.

Cada vez que se enuncia se pone en escena un locutor, pero al mismo tiempo,
también se pone en escena un ser del mundo. El locutor habla de si mismo en tanto
éste ser del mundo. Esta es la imagen que se construye del locutor a partir de su
discurso, la cual busca ser positiva para lograr la adhesion del alocutario. En este
sentido, el locutor buscard un equilibrio ético entre la razon y la logica, llamada
logos, y las pasiones, como pathos. El locutor, pablicamente, va a buscar persuadir a
partir de su ethos retdrico; aunque construir este ethos no garantice la adhesion del
otro.

Puede ocurrir que tras las publicaciones de Varsky, Latorre y Vignolo a la
hora de informar sobre el futbol local e internacional se construyan varios ethos para
un mismo enunciado, pero sin oponerse entre si, lo que puede denominarse como
ethos complejo o también, y en caso de que el locutor enuncie de una manera
subversiva/ironica, podemos encontrar un ethos englobante y uno englobado. El
segundo de estos es el encargado de respetar al género homologandose con el anterior
discurso y el primero es el que ironiza o realiza la captacion discursiva. Una vez
formado el mismo, el alocutario debe comenzar a construir una figura en base al
discurso del locutor, construye un Garante, una imagen creada a partir del discurso
que se dio. De esta manera, se crea “un caracter, que corresponde a un haz de rasgos
psicolégicos, y una corporalidad, que esta asociada a una complexion corporal, pero
también a una manera de vestirse y de moverse en el espacio social” (Maingueneau,
2010).

Los tres periodistas investigados, mas profundamente en el caso de Latorre,

suelen usar en su mayoria de los casos frases retomadas por autores de renombre en

9



la literatura como Dante Panzeri para crear una mayor adhesion en el receptor. Crear
un vinculo de pertenencia que adopte al alocutario para que este posteriormente se
convierta en seguidor del periodista que publicé la informacion. Maingueneau (2010)
afirma que en una sociedad donde domina la oralidad, la aforizacion “mantiene
relaciones privilegiadas con la memoria, la generalizacion, las formas poéticas, los
generosos sentenciosos (proverbios, adagios, refranes...), la autoridad de los
ancianos o los sabios. La aforizacion tiene por efecto personalizar los enunciados,
de alguna manera autoidentificarlos. Tiene un efecto de dramatizacion; un
enunciado enfatico, que implica una fuerte toma de posicion”. Detalla que permite
[lamar la atencién del publico, aspecto fundamental a la hora de generar un tuit y
explica que “el enunciado destacado supuestamente condensa el mensaje de la
persona evocada’”.

Para Benveniste (1999), la actividad linguistica es meramente subjetivante,
ya que cuando se pone en marcha el sistema, es el sistema quien domina al individuo.
Durante la publicacion de cada uno de los tweets de Vignolo, Varsky y Latorre el
sistema es quien domina al locutor que enuncia un discurso meramente subjetivo.

La enunciacion va mas alla del mero acto de producir sentido, sino que va a
ser definido por esta escuela como un acto inaugural de apropiacion del sistema por
parte del individuo, quien se constituye como sujeto en esta instancia de enunciacion.
El sentido de las diferentes publicaciones que los periodistas exponen sus perfiles de
Twitter no esta en el sujeto ni en las palabras, sino que esta en el discurso mismo,
cuando se enuncia ese sistema para el mundo, se presenta un acto de conciencia, un
acto donde ya se presenta una alteracion y una apropiacién donde el individuo pasa a
ser protagonista.

Antes de que haya una enunciacién, segin Benveniste (1999), todo lo que
existe es una posibilidad. Es todo potencialidad de que todo el sistema sea del sujeto.
Uno que se apropié del “yo” transmitiendo un discurso en tiempo, espacio y con
conciencia. Estas publicaciones sobre la informacion que acontece en el fatbol local e
internacional, con carga informética, sentido y subjetividad, son dirigidas a un “ta”
gue es quien recibe. Claramente, este autor no se referia a personas de carne y hueso.
Sino a un binomio inseparable, el cual nace porque el individuo enuncia desde un
centro de referencia interno, el cual hace que se deictice el mundo, ya que es donde el
locutor distribuye las coordenadas de lo que lo rodea y construye un tiempo y espacio

en referencia a su ego. A través de este binomio, se podra entender el sentido y
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significacion que cada discurso conlleva a la hora de ser transmitido al tu que recibe.
Se podré desmenuzar cual es el verdadero sentido que el periodista busca en cada
tweet.

El objetivo de cada tuit, ademéas de tener caracter informativo, es generar
repercusion e interacciones acerca del contenido del mensaje para los seguidores que
siguen la cuenta de quien escribe. A la hora de producir el mensaje en 140 caracteres,
Varsky, Latorre y Vignolo aprovechan los temas que se hablan en la actualidad para
expresar su opinion, y no asi en cuestiones aisladas que no les interesaran a sus
sequidores. En consecuencia, los periodistas logran instalar los temas dentro del
colectivo social. Como bien lo marcan Maxwell McCombs y Dixie Evatt (1995) en
su obra, denominada “Comunicacion Social”, los medios de prensa fijan el orden
tematico que se tratara en la vida cotidiana. “La agenda publica, en buena manera, se
configura por los medios de difusién”. Ademas, estos autores comentan que la
“agenda setting no se refiere solo a los temas, sino que también incluye las imagenes
y las perspectivas...Los medios indican, traducen y le dan significado a la realidad”.
Un dato no menor que se describe en la obra es que “cuanto mas relevante es el
material, mas personas tienen incertidumbre e interés en el asunto”.

En la teoria de la “Vision Mediatica”, Champagne (2000) aclara que “los
periodistas tienden a concentrarse en la violencia mas espectacular y, por ello, mas
excepcional. Los medios fabrican asi para el gran publico, una presentacion y una
representacion de los problemas que ponen el acento sobre lo extraordinario”.

Vivir en época de auge de la comunicacién y la tecnologia le juega a favor a
quienes aprovechan Twitter como una herramienta de difusion de informacion, como
en el caso de los tres periodistas deportivos a analizar. Tuitear acerca de los grandes
eventos futbolisticos tanto nacional como internacional supone una nueva interaccion
con los usuarios, ya sea a la hora de responderles directamente a sus seguidores sobre
algiin mensaje publicado, como también el intercambio de parecer entre los mismos
seguidores involucrados en tuits que ellos eligen leer. John B. Thompson (1990), en
“la teoria de la esfera publica”, afirma que “el desarrollo de los medios de
comunicacion ha creado nuevas formas de interaccion social y de difusion de la
informacion” y de qué manera “la vida publica en el mundo ha sido reestructurada a
causa del desarrollo de los medios de comunicacion”.

De acuerdo con el Diccionario del Instituto Nacional de Estudios Politicos,

A.C. (INEP), un lider de opinién es “una persona u organizaciéon capaz de ejercer
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influencia sobre las actitudes o la conducta de otros individuos, en forma deliberada,
hacia ciertas formas de pensar o de actuar, cuyos puntos de vista son tomados como
modelo por un grupo social o una comunidad.”

Por su parte, el Washington Post expresa que “Los lideres de opinion son
filtros de ideas e informacién. Cada industria, tema, interés e ideologia tiene sus
propios lideres de opinion.”

El concepto de lider de opinion surgié de la Teoria del Doble Flujo de
comunicacion. Fueron los socidlogos Eliuh Katz y Paul Lazarsfeld quienes en la
década de los cuarenta demostraron la importancia de los lideres de opinion, al
estudiar como la gente elegia a los candidatos en unas lecciones. En sus
investigaciones, Katz y Lazarsfeld descubrieron que los medios de comunicacion
tenian poca influencia en las elecciones y que la gente confiaba mas en la
comunicacion cara a cara con los lideres de opinion, formales o informales.

El lider de opinion proporciona la apariencia de individualizacién en una
sociedad masificada y unificada. La comunicacion entonces se inserta en la funcién
de singularizacion y como resultado los canales privilegiados de los mass-media
aglutinan los gustos, actitudes y valores de la multitud. Pero, asimismo, los aspectos
simbdlicos y normativos de la accion social se difundiran conformando un proceso de
narcotizacion que esta actuando en la creacion de una pasividad general. Como se
comprueba, cuanto mas activos son los mensajes mas pasivos se vuelven los
receptores-consumidores.

Hay distintas maneras de informar e insertar el tuit en el colectivo imaginario.
Una de las ventajas que le facilita Twitter a Vignolo, a Latorre y Varsky es la
posibilidad de acompafiar el mensaje con una imagen. Le da una identidad y un estilo
al mensaje. Para ello, Norberto Chaves, autor del texto “La imagen corporativa”,
afirma en su obra que “la identidad corporativa circula predominantemente por
capas indirectas, semiconscientes o subliminales privilegiando los discursos no
verbales, es decir los canales no tradicionales de la comunicacion que ahora
prioriza al emisor. La comunicacién se sumerge en el concepto mas global de
Imagen: representacion del emisor. Y el concepto de imagen se potencia en cuanto a
contenido y funcion semdntica”. Ademas, explica que la imagen es el efecto pablico
de un discurso de identidad. Formular un sistema de recursos de imagen de una
institucién es optar por un conjunto de atributos concretos de identidad con la que se

integrara y operard en el contexto social. Por otra parte, Chaves dice que “las
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entidades mediante el acceso a la dinamica de la imagen adquieren un yo social” . A
partir de esto, se podra analizar el perfil de cada uno de los periodistas seleccionados
y que imagen se construye y se transmite al usuario a través del tweet publicado y su
estructura junto con sus colores.

Unos de los aspectos que aprovechan los periodistas, con mayor peso en la
cuenta de @VarskySports, son los colores que se incorporan a las imagenes para
captar la atencion visual e inmediata de sus seguidores. En el sitio de internet

www.norbertochaves.com, el autor detalla en su articulo “Color e identidad

corporativa” que “el color puede instrumentarse como signo de identificacion
institucional; pues, de hecho, constituye una de las sefiales visuales méas potentes. El
uso del color como identificador serd, para unas entidades, indispensable; para
otras, decididamente contraproducente; y, para unas terceras, indiferente. Hay
organizaciones ‘de color’, organizaciones ‘en blanco y negro’ y organizaciones
cromaticamente aleatorias”.

Juan Pablo Varsky, a diferencia de Latorre y Vignolo, en la mayoria de sus
imagenes le pone el sello con su firma “VARSKY SPORTS” para autenticar su
producto comportandose como una marca registrada. Para ello, Chaves afirma que
“en los casos en que el color ocupa un lugar clave en la identificacion de una
entidad, su primer servicio sera indudablemente sefialético: sefialar, hacer
detectable la presencia fisica (un local) o simbdlica (un cartel). El color es el primer
rasgo detectable en la lectura de un mensaje corporativo y este privilegio lo capacita
para satisfacer las necesidades de reconocimiento veloz, por ejemplo, una estacion
de servicio en la ruta o en el saturado entorno urbano”. Otra funcionalidad que le

’

da el autor al color es la cualificadora: “el color crea climas que dan “tono” al
lenguaje institucional: estridencia, calidez, delicadeza, elegancia, sutileza, frialdad,
dureza, pesadez. Conviene guardar cautela a la hora de asignar significados; pues,
en principio, ningun color posee una significacion intrinseca y estable.”

Todas las personas incluyendo a Varsky, Latorre y Vignolo emplean dia a dia
las metaforas en sus discursos. Aforizaciones que alimentan el tuit y le da cierta
originalidad al mensaje. Esto ocurre ya que, segun la teoria de George Lakoff y Mark
Johnson (1995) “Metaforas de la vida cotidiana”, “la metafora impregna la vida
cotidiana. No solamente al lenguaje, sino también al pensamiento y la accion”.
Ademas, afirma que nuestro sistema conceptual ordinario, en términos del cual

pensamos y actuamos, “es fundamentalmente de naturaleza metaforica”.
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http://www.norbertochaves.com/

En el momento de informar, Juan Pablo Varsky, Sebastian Vignolo y Diego
Latorre mantienen un estilo propio, una linea que los caracteriza ante los receptores
del mensaje que sera publicado en Twitter. Por esto, es importante analizar como se
construye este estilo periodistico, de qué manera los periodistas comunican e
informan sobre todo lo que gira en torno al fatbol local e internacional. Steimberg
(1993) explica en su teoria “Semidtica de los medios masivos” que “los estilos
siempre vienen “pegados” con gente, porque todos tenemos un estilo y en general
nos gustan los estilos que en algun lugar se nos parecen. El estilo no es del todo
consciente, se adquiere casi involuntariamente, no se sabe bien como se adquirio”.
En consecuencia, esta personificacion que Varsky, Vignolo y Latorre emplean a la
hora de informar surgi6é de manera natural en el transcurso de sus respectivas carreras
profesionales.

Estos estilos que cada uno posee pertenecen a una época en donde la
tecnologia y las redes sociales han superado y dominado a cualquier tipo de medio
masivo de comunicacién. El autor afirma que existen “estilos que es de época: Sobre
todo cuando una época termina, uno claramente puede reconocer algunos rasgos
propios de esa época que la diferencian de otras. Los estilos pueden ser epocales,
autorales, regionales (por ejemplo el estilo rioplatense), nacionales, generacionales,
etc.” (Steimberg, 1993).

Cuando se analiza los diferentes géneros y estilos que los tres periodistas
seleccionados emplean se los describe por tres tipos de rasgos: retdricos, tematicos y
enunciativos.

En primer lugar, “los rasgos retéricos no son un ornamento del discurso, sino
una dimension esencial a todo acto de significacion. Lo retorico tiene que ver con lo
que tradicionalmente se llamaba lo formal. En cuanto a los rasgos tematicos tienen
que ver con el contenido, de lo que habla o trata el discurso. Por dltimo, lo
Enunciativo es el efecto de sentido por el que en un texto se construye una situacion
comunicacional” (Steimberg, 1993).

Estos estilos mencionados por el autor “son transemioticos ya que atraviesan
los distintos lenguajes” que se generan dentro del ambito del futbol.

Sin embargo, y pese a que los estilos de cada uno estan dentro de un espacio
temporal determinado, con las caracteristicas que este propone, Steimberg (1993)
determina que “/os estilos no hacen sistema en sincronia: Los mecanismos

metadiscursivos del estilo son mas débiles, estdn menos compartidos y consolidados
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que los del género. Esto hace que una época no pueda reconocerse por los estilos
que estaban presentes o no en ella”.

Ademaés de informar dia a dia sobre los sucesos que ocurren en la actualidad,
los tres periodistas recurren a Twitter para vender un producto y persuadir al
alocutario. Pedro Jurado (2013) en su teoria “Twitter para empresas” afirma que el
concepto de marketing hace hincapié en la “satisfaccion de las necesidades del
consumidor”. Ademas, cita la definicion que le da Kotler en su teoria de 1988:
“Proceso social y administrativo por medio del cual los individuos y los grupos
obtienen lo que necesitan y desean mediante la creacion y el intercambio de
productos y valores con otros”.

Como lo hacen Latorre, Varsky y Vignolo cada vez que lo necesitan, el autor
afirma en su obra que “el fundamento de toda red social es la generacion de
contenido para después compartirlo” (Jurado, 2013). Por otro lado, explica que la
gran versatilidad que presenta Twitter como plataforma para la publicacion de
contenido hace que, con frecuencia, “sea confundida como un mero tablén de
anuncios sobre publicar publicidad (directa o camuflada) entre quienes siguen el
perfil” (Jurado, 2013). En consecuencia, afirma que “es importante sefialar que el
envio de spam (publicidad no deseada) no forma parte del concepto de red social,
haciendo que se pierda parte del sentido de este tipo de redes” (Jurado, 2013).
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Marco Metodolégico

La investigacion que se llevara a cabo en cuanto a las publicaciones que los
periodistas Sebastian Vignolo, Diego Latorre y Juan Pablo Varsky realizan en Twitter
tendra un enfoque explicativo ya que se buscard analizar y demostrar qué clase de
informacidn se expone y de qué manera estos tres usuarios de la red social construyen
un discurso comunicativo que envuelve al fatbol local e internacional dentro de los
mensajes en Twitter. De esta manera, y con esta investigacion, podemos decir que el
fin del proyecto sera basico, buscando ampliar los conocimientos sobre el tema.

Para esto, las fuentes que se usaran en la investigacion seran las publicaciones
en la red social de los tres periodistas y estas variables seran las que permitan el
andlisis final sobre el tema. Los datos investigados seran externos ya que se analizara
la textualidad de los tweets para llegar a cumplir, o no, la hipétesis planteada. El
lapso del tiempo abarcara el 2016 desde julio hasta octubre inclusive, y como se
indica en el corpus se analizaran los tweets publicados sobre el fatbol local e
internacional.

Para llevar a cabo el corpus, se analizaran varias vias de abordaje de temas
con el fin de estructurar el trabajo y establecer un orden. En primer lugar, se analizara
desarrollando una amplia comparacion a los periodistas y asi, conocer a la persona
desde el mundo Twitter y el disefio particular que completan su perfil: la caratula que
eligen para su cuenta, el disefio en su muro, la foto de perfil y sus efectos, el color
que prevalece, entre otros. Se comparara a cada uno de ellos para investigar las
regularidades y diferencias que prevalecen, vocabulario y tipografia diferente que
cada uno emplea con el propdsito de obtener un estilo propio y diferenciarse del
resto, la cantidad de personas que el periodista sigue, relacion entre fecha de origen
de la cuenta y cantidad de tuits hasta el dia de la fecha, videos y fotos guardadas en la
seccion multimedia, etc.

En segundo lugar, dado que los tres personajes son periodistas abocado a lo
deportivo, se analizaran los tuits que cada uno elabord respecto al fatbol local:
encuentros de la Copa Argentina y el campeonato de Primera Division. Se realizaran
comparaciones para descubrir similitudes y diferencias a la hora de tuitear, que estilo

elige cada uno y qué perfil quieren demostrar analizando lo que escribe cada uno.

16



En tercer lugar, se desarrollaran las mismas herramientas que se emplearon en
el segundo capitulo pero en esta etapa abocado al &mbito internacional: Champions
League, Eliminatorias sudamericanas y europeas y Copa Sudamericana.

El cuarto capitulo se desarrollara para investigar como manejan la red social
Twitter para vender su producto saliendo del rol de analista de fatbol: diarios en
donde escriben, lugares donde podran escucharlo, canales y transmision donde
relataran y comentardn un partido de fatbol, etc. Ademas, se analizaran tuits de temas
en general: el fatbol y la sociedad, celebraciones de cumpleafios de deportistas
importantes, mensajes en primera persona, respuestas de los periodistas a otros
usuarios, patrocinio a una marca, recomendaciones de otros autores para leer que
hablen de ciertos temas, entre otros.

Para esta investigacion, los usuarios que se analizaran y que pertenecen a

dichos periodistas son:

@PolloVignolo

Sebastian “Pollo” Vignolo nacié el 18 de julio de 1975 en San Francisco,
Cordoba. Comenzo6 su carrera como periodista relatando al club Estudiantes de
Caseros y fue ascendiendo considerablemente. Se unié a la red social Twitter en 2010
y publicé un total de 10.700 mensajes. Actualmente, cuenta con 1.260.000
seguidores.

@Dflatorre

Diego Fernando Latorre es un ex jugador de fatbol que nacié el 4 de agosto de
1969 y debut6é como profesional en el deporte en 1987. Su retiro llegd en el afio 2005
en el pais de México y a partir de alli se concentré en el periodismo deportivo.
Comentarista de la Cadena Fox Sports y FPT, también escribe para el diario La
Nacion. Latorre se unié a Twitter en el afio 2011 y produjo 62.900 tweets hasta el

momento con un total de 938.000 seguidores en linea.
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@VarskySports

Juan Pablo Varsky nacio el 27 de octubre de 1970 y dio sus primeros pasos en
el periodismo deportivo en la década del 90. Actualmente es la principal figura
deportiva de DirecTV y es redactor del diario La Nacién. Con dos cuentas de Twitter
en su haber, en la primera de ellas en donde realiza un trabajo mas informativo cuenta
con 103 mil tweets y 956 mil seguidores. Mientras que en su cuenta personal, en
donde se expresa de una manera mas personal lleva un total de 24.700 tweets y un
1.620.000 seguidores.

Lo que se buscard en la investigacion es observar el trabajo realizado por los
periodistas para la construccién del mensaje que permitira el ingreso de la
informacidn sobre el futbol local e internacional que posteriormente sera recibido por

sus seguidores.
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Analisis
Capitulo 1

Una cara de la moneda

En la era de la comunicacion y la informatica, la creacion de Twitter no
significd un hecho aislado. La invencion de la red social generd una revolucion en la
manera de transmitir la informacion gracias a la rapidez con la que se puede llevar a
cabo la tarea. Era una cuestion de tiempo hasta que la red creada por Evan Williams,
Jack Dorsey, Biz Stones y Noah Glass genere especialistas que abarquen los temas de
actualidad. Uno de estos temas resulta ser el deporte. Con el correr del tiempo miles
de usuarios comenzaron a publicar e informar las ultimas novedades de las
disciplinas mas populares e importantes del mundo a través de sus perfiles en Twitter.
Como era de esperarse, el fatbol no tardé mucho en convertirse en el principal tema
de atraccion en los paises en los cuales esta competencia obtiene altisima
popularidad.

De esta manera, el fatbol comenzé a tomar importancia en los perfiles de
Twitter en Argentina generando asi un nuevo modo de transmitir las Ultimas noticias
y mantener informados a los usuarios activos. Sin embargo, no muchos son los que
reciben el aval general de los participantes de la red. Es por esto, que la mayor
cantidad de informacion que ingresa sobre el futbol nacional e internacional pasa por
algunos nombres propios como los de Juan Pablo Varsky, Sebastian Vignolo y Diego
Latorre. Estos tres periodistas deportivos de Argentina, gracias a la gran cantidad de
seguidores que poseen, se fueron transformando en fuentes confiables de ingreso de
informacion. De esta manera, es posible analizar, mediante los perfiles que poseen en
la red social, de qué forma ingresa la informacion en los usuarios que participan en
Twitter. Estos Ultimos son quienes reciben lo publicado por estos tres periodistas que
se terminan por convertir en lideres de opinidon ya que se consolidan como “una
persona u organizacion capaz de ejercer influencia sobre las actitudes o la conducta

de otros individuos, en forma deliberada, hacia ciertas formas de pensar o de actuar,
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cuyos puntos de vista son tomados como modelo por un grupo social o una
comunidad.”

Una de las primeras impresiones que logran generar los discursos que los tres
periodistas construyen a traves de los diferentes tweets publicados, tienen mucho que
ver con la imagen que cada uno de ellos posee en su perfil. Esta foto, seleccionada de

manera subjetiva por los usuarios, transmite el primer mensaje que se completara con

Figura 1

la informacidn que se brinde en la publicacién. Dicha imagen acompafiara la manera
en la cual se transmite la informacion del fatbol nacional e internacional manteniendo
una idea y un formato preestablecido que representa la personalidad de cada
periodista.

En primer lugar, la figura 1 de Juan Pablo Varsky demuestra y busca
mantener el efecto puablico que genera el discurso de identidad mencionado por el
autor Norberto Chaves. En la misma se lo ve al periodista nacido en Buenos Aires
mediante un plano medio en donde se lo ve sonriente y por detras de una grafica que
ocupa gran parte de la imagen y en la cual se puede observar la denominacién del
usuario mismo: “Varsky Sports”. Con esto, lo que se busca es instalar al periodista
como un canal deportivo. Ademas, el fondo de la imagen acompafa la funcion
informatica del perfil ya que se puede ver un estadio, que se denota deportivo, con
una gran iluminacion. Predominan los colores oscuros detallando la rigidez

estructural y la seriedad con la que se maneja la informacion que posteriormente sera
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tratada por el usuario. Sin embargo, la sonrisa picara de Juan Pablo Varsky en su
imagen de perfil demuestra ese toque original que propone el periodista. Un aspecto
con el que supo destacarse durante su carrera, variando entre la seriedad al anélisis
futbolistico y una tonalidad pintoresca cargada del folklore que el hincha argentino
posee. Por otro lado, un antitesis al perfil de Varsky es el usuario expuesto por

Sebastian Vignolo.

Figura 2

En su cuenta, el periodista originario de Cdrdoba cuenta con una foto de
frente en un plano medio sujetando una pelota de fatbol en su brazo derecho,
aparenta ser una cuenta normal, la de un seguidor del futbol local e internacional, sin
caer en la tentacion de ser una marca como el periodista anterior. A su vez. Vignolo
no le da mucha trascendencia al fondo de la fotografia ya que posa sobre un telén
blanco dandole un tinte de informalidad, dejandose ver al relator en una postura
descontracturada y sin llamar la atencion. Igualmente, se puede denotar una
produccidn detras de la foto ya que la imagen fue retocada y algunos efectos de
Photoshop. Segin Norberto Chaves: “la claridad demuestra sutileza”, y esto es lo
que se busca lograr en la figura 2 de Vignolo. La tonalidad que el blanco demuestra
en su foto, identifica la identidad que Sebastian propone; un periodista simple que
dice lo que piensa como lo podria hacer cualquier otra persona. Como bien se
remarca arriba, no busca ser una marca sino homologarse con el receptor del mensaje
a construir, el pablico promedio del fatbol que consume Twitter.

Con Juan Pablo Varsky y Sebastian Vignolo como dos polos totalmente

opuestos en cuanto a lo que su imagen de perfil representa, el punto medio se puede
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encontrar en la foto expuesta Diego Latorre en la cual se denota una produccion

fotografica del periodista sin alejarse de la esencia del ex futbolista.

Figura 3

Destacado por sus comentarios en las transmisiones deportivas, Diego Latorre
posa junto a una pelota que parece construida por trapos en una silla antigua de
madera. Esto, se debe a que Latorre aprovecha la literatura para poder expresarse en
sus analisis. Pese a la preproduccion que la foto lleva consigo, sigue existiendo cierta
descontractualidad que arroja algunas caracteristicas al usuario que visita el perfil
para leer un tweet, sea fatbol local o internacional; esta caracteristica es el mix
creativo que Latorre posee gracias a haber jugado al futbol y posteriormente ser
periodista. Al observarse la figura 3, el pensamiento del colectivo imaginario se
traslada rapidamente a lo que Latorre propone mediante la literatura. Esto es lo que
Norberto Chaves denomina en el texto “La Imagen Colectiva” en donde afirma que la
identidad circula de manera subliminal a través de los discursos expuestos. Este
discurso que presenta la imagen de Diego Latorre, subliminalmente traslada al

usuario al pasado y a la experiencia del comentarista.
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Ademas de la foto de perfil, cada usuario tiene la posibilidad de colocar una
imagen denominada como portada para afiadir otro aspecto de su personalidad dentro
de la red Twitter. En esta oportunidad podria asegurarse que se da la primer
coincidencia entre los tres periodistas ya que recurren a este espacio para vender su
propio producto. Sebastian Vignolo, uno de los relatores méas reconocidos del pais, en

la figura 4 resalta un micré6fono junto a la consola de transmision que usa en Canal

Figura 4

Una imagen que lo representa en su totalidad ya que el periodista llegd a
tener el conocimiento publico que posee gracias a su capacidad de ejercer esta tarea y
el reconocimiento colectivo que generd gracias a esto.

Por su parte, Diego Latorre expone en la figura 5 el mitico estadio Allianz
Arena, donde uno de los equipos mas importantes del mundo, el Bayern Munich, y el
segundo equipo mas importante de la ciudad, el TVS 1860 Mdunich, ejercen su
localia. La connotacidn que esta imagen lleva consigo es la importancia que Diego
Latorre le da al futbol europeo dentro sus analisis y su consideracion. Ademas, que el
estadio sea aleman no es un dato menor ya que el periodista es uno de los principales

precursores de la difusion de la actividad deportiva en el pais europeo declarandose

un gran fanatico.

Figura5
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En cuanto a la figura 6 de Juan pablo Varsky, la misma retrotrae a la idea del
hombre-marca que el periodista intenta instalar a través de la red social y nuevamente
vuelve a mostrar su perfil de twitter como un canal deportivo en donde se podran
encontrar todo tipo de informaciones. En el costado izquierdo de la imagen se
observa el césped de lo que podria ser una cancha de futbol y en el otro sector de la
misma figura el nombre del perfil, @VarskySports acompariado de una breve resefia
de la clase de informacion que puede encontrarse dentro del mismo. La paleta de
colores que se emplea es de la misma tematica que el resto de las imagenes
publicadas, donde predomina un blanco grisaceo con letras azules. Como bien marca
Norberto Chaves, “el color puede instrumentarse como signo de identificacion
institucional; pues, de hecho, constituye una de las sefiales visuales més potentes. El
uso del color como identificador serd, para unas entidades, indispensable”, y asi 10
demuestra Varsky, quien constantemente recurre a estos colores que buscan remarcar

la pureza de la informacién vy la elegancia que pretende el periodista.

WWW.VARSKYSPORTS.COM.AR

MI CANAL DE
DEPORTES

T0DOS LOS GOLES, ANALISIS E HISTORIAS DEL DEPORTE.

Figra

En los diferentes perfiles, la red social Twitter permite colocar una breve
descripcion sobre el protagonista de la cuenta. Este punto encuentra una similitud
entre Sebastian Vignolo y Diego Latorre ya que ambos describen los diferentes roles
que ocupan dentro del periodismo y en los medios masivos de comunicacién en los
que trabajan. Si se enfoca la mirada en Sebastian Vignolo encontramos una clasica
biografia del periodista en la cual introduce un email para ser contactado por sus
seguidores, ademas de vender al publico otra de sus redes sociales mediante un link
de  redireccion; “Periodista,  relator,  conductor — de  Fox  Sports.
Elpollovignolo@gmail.com Nacido en San francisco (CBA)
instagram.com/sebastianpollo...”. Por su parte, la biografia que Latorre colocé en su
perfil de la red social es muy similar a la expuesta por Vignolo salvo por una
salvedad, una Unica diferencia que podria encontrarse ya que este se muestra como

una persona mas familiar y sensible haciendo mencién a sus hijos y esposa: “Ex
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futbolista y actual comentarista en Fox Sports y Futbol Para Todos. Columnista del
Diario La Nacion. Casado, padre de Lola y Dieguito”, comenta la breve descripcion.

Un pardmetro totalmente diferente es el que prevalece en el conductor de
DirecTV. Detalla en la descripcion del Twitter para continuar publicitando y
expandiendo su imagen y este modelo de periodista-marca que intenta instalar. En el
breve espacio publica los diferentes links que redireccionan al usuario a otras redes
sociales y denomina a su cuenta personal como “un canal deportivo” mientras que
también enuncia los diferentes medios por donde se puede seguirlo: “Bienvenidos al
canal de deportes en Twitter. También App, web y Telegram.
Facebook.com/VarskySports e Instagram.com/VarskySports”.

Los tres periodistas coinciden que cumplieron ya mas de cinco afios desde que
se crearon su cuenta. Hasta el dia de la fecha, Juan Pablo Varsky aprovecho al
méaximo el hecho de elaborar tweets, ya que de eso de trata Twitter, a diferencia de
Latorre y Vignolo: gener6 mas de 100 mil mensajes. El hecho de que sea un “canal
de deportes” como remarca en su perfil, la produccion de tweets por dia supone una
diferencia abismal con el resto. Por el lado de Vignolo y Latorre, son cuentas mas
personales y del dia a dia cotidiano. A diferencia de @VarskySports, ellos tuitean
claramente con menos frecuencia: Latorre cuenta con mas de 60 mil tweets, dato no
menor, y Vignolo alrededor de 10 mil. A pesar de ser el menos activo en Twitter, el
relator de futbol es quien mas seguidores tiene: mas de un millon doscientos mil.

Otra modalidad interactiva que la red social Twitter presenta para que sus
usuarios puedan comunicarse con los seguidores es un area multimedia en donde
cada perfil postea iméagenes o videos. En esta oportunidad puede denotarse otra gran
diferencia entre los periodistas seleccionados. Por el lado de Juan Pablo Varsky
puede notarse un amplio uso de este servicio que se ofrece ya que su sector
multimedia cuenta con mas de 16 mil archivos publicados a lo largo de toda su
estadia en la red. Dentro del contenido multimedia pueden encontrarse varios de los
estilos que el periodista predica en la tematica de su perfil. Como ya ha sido
mencionado, Juan Pablo Varsky busca crear una marca a raiz de su persona y con
esto genera y publica imagenes en las que puede observarse el logo identificatorio;
“Varsky Sports”, ademas del contenido interactivo. Desde resultados hasta pequeios
analisis que incluyen a galardones como “El jugador de la fecha” o “El DT de la
fecha”, las imagenes que forman parte del perfil continlan con la avasallante

informacién que el periodista transmite mediante su Twitter ya que son puramente
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informativos y contemplativos de lo sucedido en la actualidad deportiva. Estas
imagenes también pueden ser adjuntadas para acompafar el tweet y completar su
contenido; Por ejemplo, cuando se quiere brindar el resultado de un partido se coloca
una foto con el nombre de la liga a la que pertenece el mismo. Ademas, la cuenta
social cuenta con una gran cantidad de videos publicados en los cuales se pueden
observar los resumenes de los encuentros disputados en la jornada. Lo que el
periodista realiza en esta ocasion es una simple estadistica en la que se coloca el
resultado acompafiada de un video en el cual se pueden ver las mejores jugadas del
partido, sus goles, etc.

El caso de Diego Fernando Latorre muestra una realidad totalmente diferente
a la expuesta por J.P Varsky debido a que el periodista de Fox Sports aprovecha el
area multimedia de Twitter para una cuestion personal. En la misma pueden
observarse fotografias personales de ex futbolista compartiendo momentos con sus
amigos mas cercanos y compafieros de trabajo. También suele recurrir a esta via de
comunicacion para compartir gustos personales como puede ser la literatura,
recomendando libros relacionados al futbol, articulos periodisticos de diarios
argentinos e internacionales o videos de actualidad deportiva. Podria decirse que en
este Ultimo ejemplo es en donde el periodista introduce la mayor subjetividad ya que
ademas agrega un pequefio andlisis sobre lo que se expone. Otra funcién que Latorre
logra encontrarle a los archivos multimedia dentro de Twitter es un medio en el cual
puede publicitar el contenido de su programa, los diferentes partidos que transmitira
y por ultimo los articulos publicados bajo su firma en los diferentes medios graficos
en los que participa. A diferencia de Juan Pablo Varsky, Latorre no suele publicar
videos en su cuenta de manera recurrente y cuando lleva a cabo esta tarea es para
compartir a sus seguidores imagenes cotidianas y rutinarias de su vida personal.

Sebastian Vignolo, por su parte aprovecha la utilidad del sector multimedia de
Twitter para publicitar tanto su programa diario como los partidos en los que relata y
conduce la transmisién televisiva. Se suele demostrar el detras de escena en los que el
periodista transmite su imagen informal y descontracturada. Intenta interactuar con
sus seguidores invitandolos a responder, de manera directa e indirecta, y a participar
de la actividad que el periodista oriundo de Cordoba lleva a cabo.

Pese a compartir varios de los momentos de su vida privada y profesional,

Sebastian Vignolo es, de los tres, el que menos recurre a la modalidad multimedia de
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Twitter ya que cuenta con 1.400 publicaciones aproximadamente contra las 2.100 de
Diego Latorre y las 16.000 de la cuenta de Varsky.

Como afirma Maingueneau (2010), se generan distintos ethos de los
periodistas reflejados en los componentes que engloban el disefio de los perfiles. En
el caso de Juan Pablo Varsky, se denota un usuario muy activo, hasta puede resultar
invasivo, confeccionado como una méaquina generadora de tuits constantemente. El
hecho de seguir mas de 150 mil cuentas de otros usuarios, detalle no tan comun en
Twitter, significa que construye un ethos inclusivo a las demés cuentas, o bien,
alguien que busca atraer nuevos seguidores para llamar la atencién en su perfil y asi
generar numeros elevados en el contador de cuentas a quien seguir. Ademas, al no
tener marcado ningun tuit como favorito hasta el dia de la fecha, Varsky pone en
escena un ethos desinteresado a la hora de querer recordar algin mensaje que le haya
Ilamado la atencion. Intenta dar a conocer que solo se limita a informar masivamente
sobre temas deportivos y nada mas.

Por otro lado, Sebastian Vignolo y Diego Latorre generan un ethos parecido
aunque no igual. El ex futbolista de boca también se destaca por poner en escena un
ethos activo pero no tan intenso a diferencia del periodista de DirecTV. Debido a los
mas de 600 tuits marcados como favorito, Diego genera un ethos sumamente
interesado y atento a los tuits de las cuentas que él decide seguir.

El relator de fatbol construye un ethos méas inactivo que Latorre y Varsky y
que se asimila con la mayoria de los usuarios en Twitter, ya que no siente que esta en
deuda con sus seguidores si no informa a las personas que siguen a su cuenta. De esta
manera, puede pensarse también que el periodista de Fox Sports pone en escena, al
igual que Juan Pablo Varsky, un ethos soberbio que no le importa el mensaje de otro
usuario en general ya que solo ha marcado 10 tuits como favorito, o actualmente

como ‘me gusta’, desde que creo la cuenta.
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Capitulo 2

Informacion criolla

Argentina es uno de los paises mas futboleros del mundo gracias a su
tradicion dentro de este deporte. Ampliamente reconocido resulta ser el “folclore”
que las hinchadas demuestran dentro de un estadio y la cultura misma que se ha
generado en las familias durante los fines de semana. Si se analizan las estadisticas de
consumidores, se calcula que actualmente la poblacion de Argentina ronda entre los
44.004.689 y los 44.005.000 millones de personas, de las cuales un 60% consume lo
que significa la transmision de los partidos segun indica un estudio hecho por los
directores del “Futbol para Todos”. Ademas a este publico habria que sumarle los
miles de hinchas que visitan las canchas del fatbol argentino todos los fines de
semana. De esta forma, el metacolectivo social que consume este deporte dentro de
Argentina se reparte en un gran abanico que consume mucha informacién sobre el
fatbol local. Una tarea que resulta inabarcable para los noticiarios informativos,
radiales y televisivos, por cuestiones logicas de tiempo y espacio de informacion.
Este es un hecho que le da pie a Twitter para tomar la posta y quedarse con todo este
publico gracias a la velocidad que propone internet, la tecnologia moderna y por
supuesto la precision informativa que se desarrolla dentro de la red social. Es aqui
cuando la presencia de los lideres de opinion, que se fue formando con el correr del
tiempo, cobra fuerza y comienza a apoderarse de los modos y de la informacion que
la opinion publica tendra en su colectivo imaginario. “La agenda publica, en buena
manera, se configura por los medios de difusion” (McCombs y Evatt, 1995), y de esta
manera es como Sebastidn Vignolo, Juan Pablo Varsky y Diego Latorre generan
dicha agenda, usando a Twitter como un medio masivo de difusion. John B.
Thompson (1990), en “la teoria de la esfera publica”, afirma que “el desarrollo de
los medios de comunicacion ha creado nuevas formas de interaccion social” y asi 10

emplean estos tres lideres de opinion.
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2.1 Una posibilidad de distinguir

No resulta ilégico afirmar que existe un sinfin de noticias que abarcan el
ambito del fatbol local. Todos los dias se genera un amplio contenido para que los
periodistas seleccionados en la investigacion puedan publicar dentro de sus perfiles, y
por esto cada uno de ellos debe demostrar un estilo propio que lo distinga del resto.
Diferentes modos que les permitan llegar a todo tipo de alocutarios gracias tintes
personales, algunas caracteristicas propias que posicionan y distinguen a Vignolo,
Varsky y Latorre ante el publico al que verdaderamente apuntan. Steimberg (1993)
detalla en su teoria que “el estilo no es del todo consciente, se adquiere casi
involuntariamente, no se sabe bien como se adquirio”. ES natural del hombre querer
resaltar y superar en competencia sana a un par, un colega. Alli es cuando los
periodistas, casi sin saberlo, construyen una imagen propia que se lleva a cabo en su
rol de periodista.

Para comenzar, es muy comun encontrar en los perfiles de Twitter ya dichos
con anterioridad los distintos resultados que fueron ocurriendo en la fecha del futbol
argentino. De maneras muy distintas, se pueden encontrar dos casos en los que
Vignolo y Varsky informan a sus seguidores en la red social como termind un partido
en particular. En cuanto al primero de estos, se puede denotar un breve andlisis de los
partidos mas importantes que indirectamente informa como fue el resultado final del
partido. Sebastian Vignolo, a través de lo que puede llegar a parecer una pequefia
resefia de lo que dejé el partido, con los puntos altos y los bajos de un equipo, o
mencionando a su figura dentro de los 90 minutos, comunica al receptor del mensaje
discursivo quien fue el ganador del partido. Nombrando a los encargados de marcar
los goles, el alocutario del enunciado puede darse cuenta cual fue el resultado final
del partido y quien fue la figura del mismo. Igualmente, este serd el Unico analisis
que podrd encontrarse de Vignolo. No suele publicar tweets que signifiquen un
andlisis profundo de lo que fue un partido de Primera Division. Existe una
probabilidad muy superior en la que el comentario sea menor, una vez terminado el
encuentro o que el periodista cordobés publique enunciados mas relacionados al
mundo que lo rodea a él para contextualizar lo que fueron los hechos. Ademas, dentro
del tweet el periodista informa de manera indirecta el resultado final del partido
comentando quienes marcaron los goles. Esta informacion que se emite al receptor
estd cargada de un breve analisis personal que deja expuesto el pensamiento de
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Vignolo en cuanto a lo que se vivio dentro del campo y el rendimiento del equipo
vencedor.

Este estilo personal del “Pollo” resulta ser muy diferente al que propone Juan
Pablo Varsky ya que el periodista de DirecTV, a la hora de informar sobre algun
resultado publica un discurso que intenta ser objetivo en el que se brinda la
informacion justa y necesaria. Se data al seguidor de Twitter con la cantidad de goles
que hubo en el encuentro y quienes los marcaron. En cambio, a la hora de publicar el
analisis del partido y su desarrollo, el periodista expresa personalmente sus
impresiones, los sentimientos encontrados y lo que va dejando el partido en cuestion.
Aqui el discurso es meramente subjetivo. Analiza el juego, los participantes y sus
desemperios. El comentarista deportivo se aleja del sistema empleado por Vignolo y
se asemeja bastante a las publicaciones de Diego Latorre. Este Gltimo bajo ninguna
circunstancia construye discursos objetivos en donde se informe el resultado final de
un encuentro, sino que la modalidad implementada por el periodista es analizar cada
momento del juego. Latorre deja en todo momento al desnudo su pensamiento y
opiniones, critica y elogia sin ocultarse. Analiza hasta el mas minimo detalle del
encuentro en cuestion.

Estas variaciones en las maneras en que los periodistas publican son posibles
ya que existen “estilos que son de época: Sobre todo cuando una época termina, uno
claramente puede reconocer algunos rasgos propios de esa época que la diferencian
de otras. Los estilos pueden ser epocales, autorales, regionales (por ejemplo el estilo
rioplatense), nacionales, generacionales, etc.” (Steimberg, 1993). Cada enunciatario
se ubica en tiempo y espacio para desarrollar el mensaje.

Pese a que Varsky y Latorre publiqguen muchos tweets con alto contenido
analitico y subjetivo sobre los partidos de primera division, resulta muy raro, casi
imposible, encontrar mensajes de este estilo que analicen un partido de menor
relevancia. Este acto podria decirse que resulta ser un hecho méas de ldgica y
marketing que de decision propia de los periodistas ya que estos equipos, al duplicar
o triplicar al resto en hinchas y seguidores, abarcan un publico mucho mas amplio
que a su vez permite un alcance mayor gracias a los buscadores que con solo ubicar
el hashtag delante de los nombres, 0 ya sea mencionar el equipo, ubican el tweet en
una lista de actualidad que permite a los usuarios encontrar la informacion deseada.

Esto, ademas de difundir mucho mas el discurso, puede asegurar el acercamiento de

30



nuevos seguidores que al leer una publicacion de un periodista reconocido se decidan
a sequirlo y asi ayudar en la expansion del perfil.

Por otro lado, Diego Latorre en varias ocasiones suele complementar sus
publicaciones y andlisis con informacion extra. Ademas de producir un discurso en
donde se proclama como ser del mundo, conocedor de los caminos que un equipo
debe transitar para encontrar la victoria, suele emplear un recurso muy importante
que acompafia a esta clase de tweets expuesta, este recurso es la estadistica y cumple
un rol fundamental a la hora de justificar diferentes tipos de analisis. Por ejemplo, en
la figura 7 podemos observar un tweet analitico del comentarista:

“Cuanta creatividad y oficio tiene San Lorenzo en la mitad de cancha!! Las
jugadas bien elaboradas encuentran su contundencia en Blandi”...Posteriormente a
esta publicacion, Diego Latorre elabora otro tweet en donde complementa su idea
sobre el funcionamiento de San Lorenzo a través de datos estadisticos:

Diego Latorre

Blandi hizo 46 'dé los 54 goles rematando
de primera.

Figura 7

Con estos numeros, Diego Latorre justifica su anterior tweet en donde elogio
al delantero de San Lorenzo por su contundencia a la hora de finalizar las jugadas del
equipo y convertirlas en gol.

También, Diego Latorre suele introducir algunos videos sobre alguna
situacion en especial del partido. Un andlisis alguna secuencia del juego que haya
ocurrido y que gracias al complemento del video pueda expresar a que hace
referencia el periodista y cual es el punto que se busca. Aqui, Latorre vuelve a
posicionarse como una persona capacitada en futbol, que sabe lo que expresa y que, a
su vez, ayuda a sus seguidores y receptores del discurso a entender a que hace
referencia con su analisis. Los rasgos retoricos comprendidos por Diego Latorre a la
hora de enunciar “no son un ornamento del discurso, sino una dimension esencial a
todo acto de significacion. Lo retorico tiene que ver con lo que tradicionalmente se
llamaba lo formal”, (Steimberg, 1993)

En lo que respecta al mero hecho de informar tanto Latorre, como Vignolo y
Juan Pablo Varsky mantienen estilos muy diferentes. En primer lugar, el ex jugador

de futbol y actual comentarista de la cadena Fox no suele publicar en sus tweets

31



informacién que tenga que ver con el fatbol local. Los unicos datos que Diego
expresa en sus publicaciones tienen que ver con el ambito internacional y sus
respectivas competencias. De esta manera, el periodista refuerza el hecho de ser un
experto en futbol europeo, conociéndolo ain mas que al propio futbol local. Mientras
que Sebastian Vignolo, sin darle mucha importancia al futbol extranjero, suele
publicar algunos datos aislados sobre diferentes tipos de noticias. Sin una frecuencia
perioddica que lo distinga, el cordobés construye su discurso entorno a datos de

importancia que tengan una relevancia significativa en el futbol local. Por ejemplo,

Sebastian Vignolo

Se acaba de confirmar Boca vs
Santamarina por los 16 avos de Copa
Argentina jugaran el lunes 22/8 en
Formosa.

Figura 8
en la figura 8 informa el dia y horario del proximo encuentro que Boca debera
disputar por la Copa Argentina. El tweet, al incluir informacion de Boca en su
contenido tendrd mucha mas llegada a diferentes tipos de usuario. Asi, como puede
verse en la publicacion expuesta, Vignolo se asegura repercusiones y toda clase de
interacciones.

Por su parte, si de informar se trata, Juan Pablo Varsky resulta ser el mas
completo de los tres periodistas ya que al homologarse con un canal de deportes, el
periodista publica constantemente informacion estructurada sobre los diferentes
acontecimientos que ocurrirdn en el futbol argentino, mantiene “en todo momento los
rasgos tematicos que tienen tienen que ver con el contenido, de lo que habla o trata

E3]

el discurso”, (Steimberg, 1993). Por ejemplo, es muy normal que elabore tweets en
donde se vea una imagen multimedia que detalla la proxima fecha del torneo, que
equipo sera local, el horario del partido y a veces hasta se informa el canal de
transmision del mismo. Ademas, Juan Pablo Varsky suele informar constantemente y
de manera actualizada las posiciones del campeonato local. Sin imagen multimedia,
en este caso el periodista solamente coloca el nombre del equipo y la cantidad de
puntos que posee. No busca la estética mencionada anteriormente y debido a la poca
cantidad de caracteres que posee, solo se limita a colocar las primeras cinco

ubicaciones. Sin embargo, este acto de enunciacion proclama otra gran diferencia de
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cara a la labor llevada a cabo por Sebastian Vignolo y Diego Latorre en cuanto a la
informacion expuesta en sus perfiles.

Una posible coincidencia que se puede encontrar entre las maneras de
informar que tienen Juan Pablo Varsky y Sebastian Vignolo es colocar el resultado
final de un partido. En este punto Varsky vuelve a distanciarse un poco de su colega
ya que coloca en el tweet en cuestion un video multimedia en el cual se pueden ver
los goles del partido. También suele publicar diferentes videos en los que se puede
observar un pequefio compacto que incluye las anotaciones y resultados de diferentes
partidos. La Unica opinion subjetiva que el periodista de DirecTV puede incluir no
significa mas que un mero adjetivo calificativo para darle un poco de color al
mensaje publicado. Con diferencias bastas 0 no, los tres periodistas poseen rasgos
enunciativos en sus discursos, estos “son el efecto de sentido por el que en un texto se

construye una situacion comunicacional” (Steimberg, 1993).

s VarskySports @VarskySport:
SKY | Los goles de la hoy: Formica
SPORIS® (Newell's)-Pavone 2 (Vélez)-Bailone
(Estudiantes)-Tevez-Pavon-Fabra
(Boca)-Mina (River)
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Figura 9

Varsky, ademés de informar la ultimas novedades durante el fin de semana, cuando
se desarrolla en su plenitud el fatbol argentino, mantiene una linea en los diferentes
dias de lo semana. Con el correr de los dias, en su perfil se pueden observar distintos
tipos de noticias que envuelven a gran parte de los equipos de Primera Division, al
menos los mas populares para los seguidores de la cuenta que el periodista posee. En
este lapso temporal se publica mucha informacion sobre lo sucedido en los
entrenamientos, novedades de cara al préximo partido del equipo sobre el que se esté

comunicando o diferentes hechos que envuelvan al fatbol nacional.
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Como puede observarse en la figura 10, se informa sobre la lesién de un
jugador perteneciente a Racing. Esta noticia fue conocida durante la semana, tras el
conocimiento de los estudios médicos que recibio el protagonista post partido. Se ve
una continuidad de la noticia para informar el final del comunicado varios dias

después del hecho en cuestion. Ademas, el usuario coloca una imagen del defensor a

= VarskySports VarskySports - 20 ¢
Juml ZRacing Se confirmo la peor noticia para
Grimi: rotura del igamento cruzado
anterior de la rodilla izquierda. Al menos, 6

meses out

Figura 10

modo de completar la publicacion y que se entienda en su totalidad la informacion
del tweet.

También, el perfil de Juan Pablo Varsky es el Unico que transmite a sus seguidores
las dltimas novedades de un lapso temporal muy importante del fatbol como lo es el
mercado de pases, tanto de verano como de invierno. Durante este momento es
cuando los equipos adquieren o venden los derechos federativos de sus jugadores. Es
una época en donde la interaccion del usuario consumidor aumenta mucho. Pese a
que tener la Gltima novedad sobre las transferencias sea una actividad que provoque
una gran repercusion en el mundo Twitter, Diego Latorre y Sebastian Vignolo hacen
caso omiso a este tema. Todo lo contrario ocurre con la cuenta de Juan Pablo ya que
publica constantemente todo lo que pueda suceder.
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Como puede observarse, ademas de brindar la informacion, el periodista
busca la espectacularidad a través de adjetivos que Ilamen aun mas la atencion del
receptor en el discurso expuesto.

En la figura 11, Varsky emplea el adjetivo “batacazo” para describir la
magnitud de la informacion y con esto coloca cierta subjetividad en el enunciado. Un
detalle no menor en este tipo de publicaciones es la mencion del # acompafiado de la
frase MercadoDePases. Este hashtag lo que produce es una mayor llegada a

diferentes usuarios que sigan, o no, a la cuenta gracias a la

VarskySports @VarskySports 05 Sep
Batacazo de #DefensaYJusUma sumo
por una temporada a Jonas Gutiérrez
#MercadoDePases

Figura 11

segmentacion que se produce con el Tweet. Al etiquetar el mensaje en
#MercadoDePases, la publicacion aparecera en el buscador de cada persona que
quiera conocer algo entorno a esas palabras. Finalmente, en estos tweet donde Varsky
quiere informar que jugador fue vendido y cudl seréd su nuevo equipo, la publicacion
conlleva una imagen del protagonista. Como bien puede analizarse, estos distintos
tipos de estilos personales que los periodistas mantienen en sus perfiles “son
transemioticos ya que atraviesan los distintos lenguajes” (Steimberg, 1993), que se

generan dentro del &mbito del futbol.

35



Ademas de las publicaciones meramente informativas o de los analisis que se
producen al transcurrir la fecha, Juan Pablo Varsky intenta darle otro tinte a su perfil
a través de datos curiosos. Datos estadisticos que produzcan alguna clase de
interaccion con el pablico ya que son informaciones descontracturadas como por
ejemplo: un cumpleafios. Esta clase de publicaciones, llevan un Hashtag propio;
#CumpleSports, que crea un sentido de pertenencia ademas de agrupar todas las

construcciones discursivas de este tipo en una segmentacion del buscador.

VarskySports @VarskySports 3h
Emblema de Rosario Central y
pentacampedn con River. Vivir el
futbol con una sonrisa.
#CumpleSports Chacho Coudet.

OO Q7
) ( 2 Q77
LS DO |

Figura 12

Para poder volver a encontrar una similitud en las publicaciones de Diego
Latorre, Sebastian Vignolo y Juan Pablo Varsky debe mencionarse la importancia
que los periodistas le encuentran a la red social para manifestarse y publicar
diferentes inquietudes que rodean al fatbol local. Ya sean quejas, reproches o
denuncias, los usuarios se posicionan en un lugar demandante aprovechando la
popularidad y los que seguidores que cada uno tiene en su cuenta.

Mediante una denuncia de cualquiera de los tres periodistas en cuestion, es
posible que muchos receptores del mensaje tomen esta opinion personal como algo
valedero y cierto. Lo que podria perjudicar la labor de quien sea denunciado en el
tweet. Pese a que esta tarea se realiza en lapsos muy diferentes y sin frecuencia, como
lideres de opinion en Twitter cada publicacion de este estilo se mantiene en cierto

tiempo vy las repercusiones que el mismo obtiene son grandes y de todo tipo.
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Finalmente, se puede denotar en los perfiles de Sebastian Vignolo y Diego
Latorre cierto desprecio a lo que significa la informacion sobre el ascenso y la Copa
Argentina. Por el lado de Latorre, el comentarista ni menciona dentro de sus tweets
algo respecto a estas dos competencias. Solamente se enfoca en el fatbol local e
internacional, de una manera analitica. Mientras que Sebastian Vignolo, pese a que se
pueden ubicar algunas publicaciones con informacion sobre Copa Argentina, estas
resultan muy aisladas y con referencia a un circulo de equipos (River, Boca, San
Lorenzo, Racing e Independiente), realiza una atencién casi nula, como asi lo hace
con el fatbol de ascenso. Aunque Vignolo sea simpatizante de uno de los equipos
mas importante de las categorias bajas del futbol local, este mismo no ingresa en su
cadena de tweets.

VarskySports
Pitana deberia ser amonestado por

VARSKY |
SPORTS® gcumulacion de equivocaciones.

Ninguna grosera ni de "roja directa’,
pero varios errores menores

Figura 13

Por su parte, Juan Pablo Varsky suele publicar mucha informacion sobre lo
que significa la Copa Argentina y una categoria del ascenso; la B Nacional. No
realiza analisis sobre el desarrollo del partido, salvo que juegue alguno de los cinco
grandes, y de dedica a comunicar en qué fecha se disputaran los partidos, que estadio
sera la sede y su instancia. Misma manera para las publicaciones sobre B Nacional,
salvo que en este incluye la tabla de posiciones del campeonato.

Vale destacar que los estilos personales de cada periodista “no hacen
sistema en sincronia: Los mecanismos metadiscursivos del estilo son mas débiles,
estan menos compartidos y consolidados que los del género. Esto hace que una
época no pueda reconocerse por los estilos que estaban presentes o no en ella”,
(Steimberg, 1993). Los estilos personales de cada uno de los periodistas estan
determinados por caracteristicas que se incorporaron indirectamente por el contexto
social de la época a la que pertenecen. Sin embargo, estos estilos no determinan a la

época, esta los determina a ellos.
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2.2 Informar en Twitter, un acto de sentidos

Como bien fue resaltado ya en varias oportunidades durante la investigacion,
Twitter puede usarse para una serie de actividades que el usuario puede desarrollar a
su gusto propio. Sin embargo, la principal utilidad que tiene esta red social resulta ser
la de informar a sus seguidores. Una tarea que Sebastian Vignolo emplea a la hora de
transmitirle a sus seguidores el resultado final de un partido, citando un ejemplo. En
lo general, estos partidos son de importancia y relevancia social, como lo pueden ser
los encuentros disputados por River Plate, Boca Juniors, Racing, Independiente o San
Lorenzo. Lo que significa que existen diferentes lapsos vacios entre tweet y tweet.
Algo diferente a lo que sucede con Juan Pablo Varsky, ya que este ultimo suele
publicar todos los resultados del torneo local en su preciso orden cronoldgico,
manteniendo un timing perfecto al minuto a minuto.

En cuanto a los modos en los cuales se realiza esta tarea informativa, el relator
nacido en Cordoba, bien conocido por su apodo “El Pollo”, enuncia un acto de habla
que a su vez puede dividirse en los tres actos locutivos propuestos por John Austin,
los cuales son mencionados por Filinich en su obra publicada en 1998. Los mismos

indican que el locutor, en este caso Vignolo, se pronuncia en un acto locutivo carga-

Sebastian Vignolo

Buena victoria de Boca. Contundente,
serio, eficaz. Debera sostenerlo. Tévez
Pavon Fabra los goles. Puntos altos

en varios jugadores.

do de significacion y sentido en el cual informa en la figura 14 qué equipo resultd

Figura 14

ganador del encuentro deportivo, y lo hace bajo la reglas del lenguaje morfoldgico
que presenta el cddigo popular que conlleva el futbol. Esto va acompafiado por un
segundo acto, el ilocutivo, que demuestra la intencion del usuario de Twitter en
justificar la victoria, en este caso de Boca gracias a su “contundencia, eficacia y

seriedad”, derivando asi en el ltimo acto denominado perlocutivo en donde Vignolo
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impregna su sensacion y subjetividad del partido en cuestién depositando en el
receptor un mensaje que dice que Boca jugd bien y gano justamente.

Ademaés, para publicar los diferentes tipos de informaciones que ocurren en la
importancia del fatbol local, el enunciador realiza un “acto ilocutivo, donde el
hablante imprime su intencion, y por ultimo, el acto perlocutivo donde se lleva
adelante un acto en el que el hablante afecta al oyente, es decir el efecto que
producira el mensaje en el oyente” (Filinich, 1998). Asi, Vignolo se encarga de
informar y a su vez colocar diferentes tipos de sentidos dentro de la informacion
misma con el objetivo de afectar al receptor y expresar su opinién de manera
indirecta. Se busca influenciar sobre el alocutario.

Por su parte, y observando la figura 15 de Juan Pablo Varsky del mismo
estilo, en donde se busca informar el resultado final de un partido, se pueden
encontrar grandes diferencias. A comparacion de la publicacién de Sebastian
Vignolo, Varsky vuelve a producir un acto de habla en donde el acto locutivo tiene la
funcion de comunicar a los seguidores el resultado del partido con los autores de los

VarskySports arskySports - 17 oct

g Finall Enorme victoria de #Patronato, la
primera del torneo, 2-1 sobre #River con
goles de Vargas-Marquez/Driussi
#PrimeraDivision

VARSKY (PAT | 0 MIVE 5T

Figura 15
goles. En segundo lugar, el acto ilocutivo, a diferencia del primer tweet expuesto,
lleva consigo una breve carga de intencion basada en un adjetivo calificativo:
“Enorme”, a modo de resefia y resumen del encuentro disputado, derivando asi en un
acto perlocutivo que intenta dejar en el colectivo imaginario un mensaje informativo,

el resultado final de un partido de futbol. A diferencia de estos tweets publicados por
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Vignolo y Varsky, Diego Latorre despliega durante el acto enunciativo un codigo
perteneciente a la jerga futbolistica que le permiten un correcto analisis del juego; “El
hablante enuncia bajo reglas morfolOgicas, fonoldgicas, sintacticas” (Filinich,
1998). Esto, lo que le permite al locutor enunciativo es crear una identificacion a
partir de la jerga futbolera con el metacolectivo receptor del mensaje gracias a un
vocabulario con palabras como “Dominio” o “Contundencia”, por mencionar
ejemplos empleado por el periodista en el tweet analizado. Términos que podrian ser
interpretados de otra manera si se encuentran fuera del contexto en el que enmarca el
fatbol. Sin embargo, dentro de esta union que se genera entre Twitter y el deporte, en
su funcion informativa, permiten la correcta construccion del discurso y la
significacion que el periodista busca. En esta misma linea de enunciacion también
podria ubicarse a Juan Pablo Varsky ya que asi como se pudo distinguir con Diego
Latorre, el conductor y comentarista de DirecTV mantiene una semejanza en donde
el acto enunciativo contiene un lenguaje morfoldgico y el codigo de la lengua
correcta para que se pueda transmitir de manera entendible el discurso construido al
receptor del mensaje.

Durante el analisis realizado en cuanto a los estilos periodisticos de cada uno
de los periodistas, se pudo determinar que Varsky es el Unico que usa Twitter para
informar dia a dia de la semana. Ademas, el perfil mantiene la particularidad de
continuar con la noticia a través del tiempo e informa el desarrollo de la misma con el
correr de los dias. En este caso, el acto locutivo en la enunciacion del discurso en
cuestion, es decir la emision del tweet con cierto significado, demuestra que el
hablante, Varsky, enuncia bajo las reglas morfoldgicas, fonoldgicas y semanticas que
contiene el cddigo de la lengua en la que se estd enunciando. El hecho de decir “out”
para contar que el protagonista no podra jugar remite a los primeros tiempos en
donde se empleaba terminologia inglesa para algunas situaciones del fatbol local.
Esta actividad, aun en la actualidad, se sigue desarrollando como una jerga especial

del folklore argentino recordando los origenes de este deporte.
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2.3 La imagen post tweet

Como se pudo analizar anteriormente, a la hora de publicar en la red social
existen diversas maneras de construccion discursiva que se encuentran cargadas con
varios sentidos en dependencia de la significacion que cada enunciador impregna en
su mensaje. Segun los estilos periodisticos de cada uno, se mantienen distintas
presentaciones y exposiciones durante el acto de comunicar, por ejemplo; Sebastian
Vignolo, elabora diferentes tweets en donde a través de un breve andlisis puede
informar sobre el resultado de un partido disputado en el dmbito local. De esta
manera, el periodista crea un ethos como ser del mundo capaz de informar mediante
el andlisis. El reconocimiento social que el relator recibe le permite tener validez a su
informacion cargada de subjetividad. Por este motivo se genera un garante que
observa al periodista como alguien sumamente capacitado para informar de esta
manera y que los receptores del mensaje puedan entender.

Sin embargo, esto solamente ocurre cuando el resultado final es reconocido.
Durante el desarrollo del partido, que posteriormente sera informado, Vignolo no
lleva a cabo un analisis del minuto a minuto. Aqui, se construye un ethos que se
posiciona en un altar, se crea superior al resto. EI no debe analizar un encuentro, sino
que debe expresar sus pensamientos y sentimientos al respecto. No se enfoca
detalladamente en lo que el partido puede haber dejado para analizar, sino que
expresa su opinion informal desde otro aspecto, de esta manera la imagen colectiva
que se construye es el de un periodista que no necesita del desarrollo de un partido ya
que su opiniodn sobre el resultado final, por mas que sea un breve analisis, alcanza y
sobra para que sus seguidores entiendan lo sucedido durante el partido en cuestion.
Maés alla de estas diferencias que se originan en las enunciaciones propuestas por los
periodistas analizados, existe otra clase de distanciamiento posible entre los tweet
publicados por Vignolo y Varsky. Esta diferenciacion comienza como algo estético y
desnuda otro factor en el personaje que se intenta producir en la red social. Como se
puede ver en la figura 16 al comienzo de la siguiente pagina, Juan Pablo Varsky a la
hora de informar, el periodista coloca junto al texto un video que contiene un

resumen, breve, con las incidencias mas importantes y los goles del partido. Esta
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decision que tiene el periodista de ampliar ain mas el frente informativo dentro de su
discurso, comienza a construir un ethos que el protagonista intenta generar en cada
una de sus publicaciones. Como bien menciona Maingueneau (2010), otro factor
clave es la imagen que crea en el receptor, sus seguidores. Este Ethos que menciona
el autor “son los rasgos de cardcter que el orador debe mostrar al auditorio (poco
importa su personalidad) para causar buena impresion”. ES por esto, que Varsky
intenta demostrar y parecer completo frente a quien lea el tweet publicado. Poco a

Varsky Sports @VarskySports - 31 oct
ﬁ #River lo ganaba 2-0(Driussi-Pity) pero se quedo con 10 y

MNEE 2ArsenalSarandi se lo empaté 2-2 (Boghossian-Bottinelli). Quedé a 7
de Estudiantes
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Figura 16

poco empieza a crear esta imagen de canal deportivo, que se expande a lo largo de
todas sus publicaciones, buscando un garante que tome a Varsky como sinénimo de
informacidn completa por sobre cualquier medio de comunicacién competidor. Este,
contextualizado por la estética del perfil y las descripciones, termina por formarse de
manera correcta. El receptor entiende la posicion en la que Varsky se ubica.
Igualmente, este ethos que suele construir Juan Pablo Varsky al homologarse
con un canal deportivo, no se ve generado en todos los tweets publicados ya que a la
hora de dar su parecer sobre los encuentros que se estan disputando o que ya han
finalizado, el conductor televisivo y radial implementa un discurso totalmente
subjetivo y deja de lado el perfil logrado en Twitter. Esta modalidad subjetiva para
analizar, no surge efecto en el momento de publicar el minuto a minuto de los

partidos que se estan disputando al instante porque aqui se vuelve a demostrar la
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imagen que se construye para el colectivo imaginario del futbol que recibe el
mensaje.

Como puede verse en la comparacion de tweets de la figural7 al comienzo de
la siguiente pagina, en el primero de ellos, el usuario brinda un analisis de la tarea
realizada por Talleres, el cual complica a un jugador de un River que debido a esto no
juega de la mejor manera. Este mensaje resulta estar cargado de total subjetividad,
significacion y sentido por el locutor. En cambio, en el segundo tweet se puede
denotar un servicio informéatico sobre lo acontecido, algo digno de un canal de
deportes o del twitter de un noticiario deportivo o de interés general. Se produce lo
que se denomina como un ethos complejo ya que por momentos se construye la
imagen de un locutor analista, con la sabiduria necesaria como para resumir el
desarrollo del partido en tan pocas palabras y por el otro, se origina el ethos del perfil

estricto que informa con precision y formalidad.

9P VarskySport -
VarskySports F’ VarskySports @ i
el “-Opanrge .
uisyh  Talleres escala por derechay a SN 20t saYJusticia 1 (Kaprof) -

SPIRISM D'Alessandro sufre el retroceso. En #Belgrano 1 (Bieler)
ataque, River abusa de saltear el cajon s «
de creacion de los 4 del medio

Figura 17

Un estilo bien diferente a los casos expuestos con anterioridad es el propuesto
por Diego Latorre en la figura 18. El periodista de Fox Sports construye un ethos
totalmente subjetivo que se posiciona como un ser del mundo con la mirada desde el
olimpo que todo lo sabe y a través de su ojo critico analiza todo lo sucedido durante
el partido en cuestion sin importar, ni mencionar el resultado final del mismo. Este
ethos que Diego Latorre crea se apodera del enunciado y gracias a la construccién
discursiva que realiza, mediante las distintas aforizaciones, el comentarista televisivo

“tiene por efecto personalizar los enunciados para ser identificado.
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Diego Latorre
Estupendo primer tiempo de San Lorenzo. Dominio, velocidad de
juego y contundencia.

Figura 18

También aplica una dramatizacion que demuestra una clara toma de posicion, algo
que conviene a la espectacularizacion mediatica del mensaje” (Maingueneau, 2010).
Mediante el acto enunciativo expuesto en Twitter, el locutor buscara un equilibrio
ético que le permita encontrar el logos y asi demostrar la légica y razén de su
analisis, ademas de las pasiones significadas en la construccion discursiva, como lo
es el pathos. El periodista, publicamente, va a buscar persuadir a partir de su ethos
retérico; aunque construir este ethos no garantice la adhesién del otro.

De esta manera, podria decirse que mediante el analisis de las palabras que
estos periodistas exponen, ubicadas en su correcto contexto deportivo, se alcanza una
significacion simple debido a que el mensaje se logra transmitir y se permite entender
el significado final para encontrar “el Logos, la légica y la razén de lo que se quiso
enunciar ”(Maingueneau, 2010).

Maingueneau (2010) afirma que en una sociedad donde domina la oralidad, la
aforizacion “mantiene relaciones privilegiadas con la memoria, la generalizacion,
las formas poéticas, los generosos sentenciosos (proverbios, adagios, refranes...). Y
es asi como Diego Latorre y Varsky logran transmitir el mensaje sobre los partidos
del futbol local correctamente. Los mismos que en todo momento tienen una relacién
con los equipos méas importantes de la Primera Divisidn Argentina.

Por otra parte, como ya fue analizado con anterioridad se puede encontrar en
Juan Pablo Varsky un periodista que informa de manera cotidiana todas las
novedades del futbol local. Este acto locutivo que realiza el periodista confirma adin
mas la figura del ethos complejo que el protagonista crea en la imagen del garante
generado, los usuarios que consumen los tweets expuestos por la cuenta, los mismos
que lo posicionan al usuario de Varsky como un canal deportivo que debe informar
las 24 horas y destacarse como tal.

Algo similar suele ocurrir con Sebastian Vignolo pero con lapsos temporales
mas amplios. En esta clase de tweets como la figura 19, el relator de fatbol suele

comunicar cierta informacion en la cual se puede denotar un tinte personal.
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Sebastian Vignolo
No empezo el torneo y cayo Sava
como DT de Racing.

Figura 19

A continuacion, Vignolo simplemente informa sobre la salida y el despido de
Facundo Sava. Pero si se analiza el contexto de la construccion discursiva, se puede
connotar la ironia y el sarcasmo del periodista para manifestar su desacuerdo con las
decisiones que se toman en el futbol argentino. Se construye un ethos ironico en el
cual el enunciador produce un ethos englobante y uno englobado. El englobado
resulta ser un periodista que informa sobre el despido de un técnico en el fatbol
argentino. Mientras que el ethos englobante demuestra un periodista molesto y critico
a causa del exitismo y resultadismo en el que se ve envuelto el fatbol argentino. El
periodista produce una protesta a los dirigentes que pregonan esto.

Otra modalidad distintiva que Juan Pablo Varsky posee es el uso de metaforas
a la hora de analizar un partido. Podria decirse que si se observa en detalle la
publicacion de estos tweets, el ethos que Varsky construye es el de un analista
capacitado literariamente que puede realizar comparaciones y exponer metaforas que
alcanzan su objetivo final. El garante tras la construccion discursiva vuelve a
formarse y cobrar efecto debido a la popularidad social de las frases que son
empleadas por el personaje que se crea a partir de la imagen de Varsky.

Teniendo en cuenta el analisis y la investigacion sobre la imagen que se
construye a raiz de los diferentes enunciados, una mirada muy diferente a la que
ofrecen Vignolo y Latorre, es la modalidad propuesta por Juan Pablo Varsky. Como
ya fue expuesto con anterioridad, el ethos que se construye “son los rasgos de
caracter que el orador debe mostrar al auditorio (poco importa su personalidad)
para causar buena impresion” (Maingueneau, 2010). Cada vez que se enuncia se
pone en escena un locutor, pero al mismo tiempo, también se pone en escena como
ser del mundo. El locutor habla de si mismo en tanto éste ser del mundo. Es la
imagen que construye el locutor a partir de su discurso, la cual busca ser positiva para
lograr la adhesion del alocutario. La imagen que crea en la que homologa con un

canal deportivo.
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Debido a la popularidad que los tres periodistas poseen en la red social, usan
la misma para expresarse y manifestarse cuando estan en contra de algo o alguien.
Los periodistas emplean una construccién en el colectivo imaginario para dejar
plasmada una idea y provocar un cambio. En el caso de Juan Pablo Varsky, a la hora
de criticar a un arbitro por su desempefio crea un ethos complejo en donde el ethos
englobado es un periodista que expone los errores que el juez tuvo durante su tarea,
en este caso Néstor Pitana. Sin embargo, el locutor del mensaje termina por construir
un ethos englobante que ironiza y de manera subjetiva denuncia que el arbitro del
partido deberia expulsarse a si mismo. A través de la denuncia, el ethos de Varsky
forma una figura que debe generar adhesién y configurar el garante, se crea “un
caracter, que corresponde a un haz de rasgos psicoldgicos, y una corporalidad, que
esta asociada a una complexion corporal, pero también a una manera de vestirse y
de moverse en el espacio social” (Maingueneau, 2010).

Diferente resulta ser la imagen que plasma el enojo de Vignolo en la figura
20. El periodista cordobés logra homologarse con una persona plenamente interesada

Sebastian Vignolo

El gran déficit del futbol argentino es su
precaria infraestructura, su permanente
desorganizacion, una pena, Xq el
contenido es bueno.

Figura 20

por el presente del fatbol argentino y los problemas que debe superar para crecer.
Habla como ser del mundo y busca una mejoria total, se interesa por todo lo que
rodea al futbol y a su vez crea una situacion de lamento porque esto no puede ser
posible. Denuncia que las cosas no podrdn cambiar. Estos “son los rasgos de
caracter que el orador debe mostrar al auditorio (poco importa su personalidad)
para causar buena impresion” (Maingueneau, 2010). Crea una imagen de periodista
frontal que dice las cosas como son y que a su vez que formara un garante positivo, el
alocutario ve en Vignolo alguien preocupado por el fatbol argentino.

Algo similar ocurre con Diego Latorre ya que el comentarista también
denuncia pero lo hace en pos de defender a quienes se ven atacados por criticas,
injustificadas segun el perfil del usuario. Habla como un ser del mundo capaz de
poner bajo su manto a los jugadores que se ven envueltos en algln problema.
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Diego Latorre 2+ 120

Insolito que gente que se dedlca a analizar conductas de deportistas
digan q no quieren jugar, g son millonarios...desconocimiento y
maldad.

Figura 21

Como se puede observar en la figura 21, el periodista defiende a un grupo de
jugadores de las criticas ejercidas por otros periodistas, parecido al préximo tweet
expuesto en donde defiende al plantel de Huracan por los comentarios criticos de los
medios masivos de comunicacion. En ambas figuras, Latorre ataca a los periodistas

que realizaron los comentarios previos.

Diego Latorre

Seria lnteresante recordar lo que se dijo
de Huracan la semana pasada. Por suerte
el futbol deja en ridiculo a muchos
farsantes q comunican.

Figura 22

2.4 El arte de informar

A la hora de enunciar en Twitter, los periodistas son los encargados de la
construccién del discurso, muchas veces realizado de manera subjetiva y otras tantas
buscando la objetividad que merece la informacion. En este caso, Juan Pablo Varsky
a la hora de elaborar un tweet analitico sobre un partido del fatbol local se apodera
del sistema y carga de sentido el enunciado a partir de la propia enunciacion,
convirtiéndose alli en sujeto. Como lo indica Benveniste (1999), “la actividad
lingiiistica es meramente subjetiva” Yy estas diferencias entre las publicaciones
resultan claras ya que una vez que el sistema de la enunciacién comienza a funcionar,
el mismo sistema se apodera del sujeto y toma poder en la enunciacion

Durante este rol de informante que forma, el perfil @VarskySports contiene

toda clases de datos que actualizan al instante las Gltimas novedades del futbol local.
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Generalmente, el locutor construye un discurso meramente objetivo, la estadistica se
apodera del enunciado y aleja la subjetividad en el acto de informar. Segun
Benveniste (1999), “el sentido no esté en el sujeto ni en las palabras, sino que esta
en el discurso mismo” 'y es por esto que alocutario recibe el mensaje con la claridad
necesaria y concisa que se requiere para informar.

Por otro lado, y como puede ver en el tweet expuesto posteriormente, Diego
Latorre elogia a Fernando Belluschi, jugador de San Lorenzo, por su juego Vvistoso y
creativo. Este enunciado que Diego plantea significa un dominio absoluto del
discurso ya que “el sentido no estd en el sujeto ni en las palabras, sino que estd en el
discurso mismo, cuando se enuncia ese sistema para el mundo, se presenta un acto
de conciencia, un acto donde ya se presenta una alteracion y una apropiacion donde
el individuo pasa a ser protagonista” Benveniste (1999).

Ademas, Juan Pablo Varsky durante el transcurso de los partidos del torneo
local recurre a una herramienta que le permitird analizar los detalles del juego y
expresar su idea de los mismos: la metéfora y las figuras retéricas. Estas, al estar
impregnadas en el cddigo de la lengua futbolistica y en la vida rutinaria de cada uno
de los receptores del mensaje, los cuales conocen y conviven con esta jerga, resultan
de facil entendimiento para los diferentes alocutarios del mensaje discursivo en

Twitter.
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Figura 23

En la figura 23, el comentarista usa la palabra caviar para hacer referencia a la
comida del este de Europa y el centro de Asia y referirse al pase del jugador de River
como algo exotico, elegante y preciado. Algo dificil de ver y encontrar normalmente.
Al recurrir a la palabra caviar como un dicho popular en Argentina, uno que
representa el elitismo, la comparativa se entiende perfectamente, vale destacar que
“la metafora impregna la vida cotidiana. No solamente al lenguaje, sino también al
pensamiento y la accion” (Lakoff y Johnson, 1995).

Posteriormente, en la figura 24 se puede denotar un analisis estrictamente
metaforico en donde se personifica a la pelota al punto de poder enamorar a dos
jugadores de futbol que lucharan por conquistarla. Lo que deriva en otra comparacion
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metaforica en la cual Varsky situar al lector dentro del campo de juego para observar
y entender como un jugador obtiene la responsabilidad de conducir a su equipo como
si fueses un auto, a cuanto méas espacio mayor facilidad. Durante este tweet Varsky
denota que generalmente sus andlisis y pensamientos son ‘‘fundamentalmente de
naturaleza metaforica” (Lakoff y Johnson, 1995).

Varsky Sports ~ c

Una sucesion de errores en Boca: dos enamorados de la pelota que

chocan y Tobio que retrocede y agranda el margen de maniobra del
conductor.

VARSYY
i

(4]
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Figura 24

2.5 La espectacularidad en las nuevas tecnologias

Como puede observarse durante la investigacion, ademas de brindar la
informacidn, el periodista Juan Pablo Varsky busca la espectacularidad a través de
adjetivos que llamen ain més la atencion del receptor en el discurso expuesto. En la
teoria de la “Visidbn Mediatica”, Champagne (2000) aclara que “los periodistas
tienden a concentrarse en la violencia mas espectacular y, por ello, mas excepcional.
Los medios fabrican asi para el gran publico, una presentacion y una representacion
de los problemas que ponen el acento sobre lo extraordinario”. En este caso, no la
violencia de la noticia lo que atrae, sino la sorpresa del arribo de un jugador con
pasado de seleccion y fatbol europeo, como lo es Jonas Gutiérrez, a un equipo de los
mas pequefios de Primera Division, Defensa y Justicia.

Por otro lado, esta manera que tienen Sebastian Vignolo, Diego Latorre y Juan
Pablo Varsky de informar las ultimas noticias a través de Twitter, afios atras hubiera
sido impensada por el lector comin de diarios deportivos. ElI hecho de tener una
plataforma Unica que les permita desarrollar diferentes enunciados con un amplio
abanico de datos resulta ser algo nuevo para muchos. Sin embargo, vivir en época de
auge de la comunicacion y la tecnologia le juegan a favor de estos lideres de opinion.
John B. Thompson (1990), en “la teoria de la esfera publica”, afirma que “el
desarrollo de los medios de comunicacion ha creado nuevas formas de interaccion

social y de difusion de la informacion” y de qué manera “la vida publica en el mundo
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ha sido reestructurada a causa del desarrollo de los medios de comunicacion”
(Thompson, 1990).

2.6 La imagen del tweet, el otro 50%

A la hora de publicar un tweet, el de perfil de Varsky le da mucha importancia
a la imagen que acomparia a la informacion. Se mantiene una linea y una estética fija.
Como se puede observar en la figura 25 al comienzo de la siguiente pagina, Varsky
informa como se disputara la fecha namero cuatro del torneo de Primera Division en
su totalidad. Sin expresar ningin tipo de andlisis u opinién sobre la misma, el
periodista solamente comunica la informacién a sus seguidores. Ademas, puede verse
una estética que forma parte de la tematica propuesta por el perfil en esta clase de

publicaciones puramente informaticas.
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Norberto Chaves, autor del texto “La imagen corporativa” afirma que “en los
casos en que el color ocupa un lugar clave en la identificacion de una entidad, su
primer servicio serd indudablemente sefialético: sefialar, hacer detectable la
presencia fisica (un local) o simbdlica (un cartel). Con tonos claros, se sigue
construyendo el ethos propuesto por Varsky y demuestra la elegancia y talento que
propone constantemente el canal de deportes. En la teoria de propuesta por Chaves,
“la identidad corporativa circula predominantemente por capas indirectas,
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semiconscientes o subliminales privilegiando los discursos no verbales, es decir los
canales no tradicionales de la comunicacion que ahora prioriza al emisor”. Esta
identidad corporativa a la que hace referencia el autor es la que Varsky demuestra en
esta clase de tweets en los que informa de manera objetiva.

Ademas como fue analizado con anterioridad, el perfil de Juan Pablo Varsky
suele informar diferentes datos de color en donde la imagen expuesta respeta la
estética y “la identidad corporativa” que menciona el autor Norberto Chaves en los
colores usados y en la marca de agua ubicada en el extremo derecho de la foto
seleccionada para el tweet, la publicacién lleva consigo una breve descripcion del

personaje que cumple afos en dicha jornada.
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Capitulo 3

Tweets sin fronteras

En Europa, la manera de disfrutar el fatbol resulta ser muy diferente en
comparacion a como se vive en Argentina y otros paises sudamericanos. Otra
diferencia de suma importancia es el poder econémico, ya que los presupuestos que
se manejan en el viejo continente suelen duplicar o triplicar los americanos. Dos
razones entre tantas por las cuales no resulta extrafio que cualquier jugador suefie con
triunfar y desarrollar su carrera en el fatbol europeo. Ademas, los medios masivos de
comunicacion cuentan con mayor prestigio mundial y esto permite que la noticia se
viralice con mayor velocidad. Europa es la elite del fatbol, conlleva dinero y fama.
De esta manera, los torneos europeos, como la Champions League o la UEFA
Europe League, adquieren una importancia muy elevada para el seguidor del futbol.

Sin embargo, en América del Sur también existen competencias
internacionales que ponen en vilo a los seguidores del futbol, por ejemplo; La Copa
Sudamericana posee un tinte emocional que caracteriza al jugador latinoamericano,
que en cierto punto prepara al deportista para soportar numerosas adversidades en el
calendario. De la misma manera que en Europa, los medios de comunicacion también
juegan un papel importante, es un hecho que los medios europeos se hacen eco de lo
que sucede en paises mas futboleros como Brasil y Argentina y sus ligas locales.

Pese a las diferencias que puedan existir ya sea por nivel o contrato, tanto el
jugador sudamericano como el europeo tienen un objetivo en comun: ganar un
Mundial con su pais. En este caso, las eliminatorias de los paises rumbo a la proxima
Copa del Mundo es una obsesion que todo deportista tiene desde que se decidieron a
dedicarse al futbol.

En consecuencia, informar en la red social Twitter acerca de estos certamenes
internacionales y sudamericanos significa una responsabilidad importante para el
comunicador. Como lider de opinion en una red social, periodistas de renombre como
Juan Pablo Varsky, Diego Latorre y Sebastian Vignolo aprovechan los 140

caracteres a la perfeccion para que, a través de las diferentes publicaciones, reciban la
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confianza de sus miles de seguidores que los leen y se informan de sus tuits

constantemente.

3.1 Cada periodista, un mundo diferente

Ninguno escribe igual que el otro. Cada uno de los periodistas imprime en las
distintas publicaciones su originalidad, su identidad como periodista. Estas
caracteristicas son las que permitiran que los mensajes emitidos sean percibidos por
el alocutario una vez asimilada la modalidad del enunciatario. Tanto Varsky, como
Vignolo y Latorre construyen discursos con distintos estilos y maneras de contar lo
que sucede en el fatbol internacional, tomando distintos parametros para generar el
tweet correctamente. Vale destacar que esta forma de escribir el mensaje en la red
social, segun Steimberg en su teoria “Semidtica de los medios masivos”, no es del
todo consciente ya que el estilo “se adquiere casi involuntariamente, no se sabe bien
como se adquirio” (Steimberg, 1993). Ademas, los tres periodistas con sus estilos
originales poseen en comUn rasgos enunciativos que son “el efecto de sentido por el
que en un texto se construye una situacion comunicacional” (Steimberg, 1993).

En lo que respecta al proceso de informar al usuario receptor sobre el
resultado final de un partido acontecido en el plano internacional, Vignolo y Juan
Pablo Varsky coinciden en algunos aspectos ya que ambos se encargan de realizar
esta tarea en sus respectivos perfiles. Sin embargo la diferencia entre ellos se produce

en las modalidades empleadas para esto.
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Por un lado, Varsky siempre informa resultados finales de las fechas de todos
los torneos internacionales que se estén disputando en la actualidad, adoptando una
postura de canal de deporte dedicado obligadamente a informar de manera regular.
La periodicidad se cumple a rajatabla y es constante. Ademas, se encarga de detallar

sobre qué certamen se esta informando y los grupos del mismo

Varsky Sports
“%Tl #EliminatoriasRusiaz018 GB: Suiza 2-Portugal 0. GG: Albania 2-Macedonia 1.
SPORTS

GH: Bosnia 5-Estonia 0 Chipre 0-Bélgica 3. Gibraltar 1-Grecia 4.

Varsky Sports
u= #EliminatoriasRusia2018 Grupo A- Suecia 1 - Holanda 1; Bulgaria 4 -
5

ARSKY B .
lelr Luxemburgo 3. Grupo B: Andorra 0 - Letonia 1; Islas Faroe 0 - Hungria 0.

Figura 26

En cambio, Vignolo informa solamente lo que sucede con la Seleccion
Argentina homologando a un prototipo de hincha fanatico. Esta imagen creada por el
enunciador siempre esta acompafiada de una critica o un halago, el periodista como
complemento informa el resultado sin interesarse por el contexto del encuentro, ya
sea sobre el certamen que disputan los equipos o los resultados de otros partidos.
Mantiene su estilo popular de un usuario mas de Twitter, que expresa su decepcion o
felicidad abultada solamente por lo que sucede con su seleccion. Ignora distintos
torneos de prestigio como la Champions League, Copa Sudamericana, entre otros. El
rasgo tematico del ‘Pollo’ es limitado ya que solo tuitea sobre la Seleccion. Para el
autor, este rasgo “fiene que ver con el contenido, de lo que habla o trata el discurso”
(Steimberg, 1993).

Siguiendo sobre la misma linea de informar el resultado final, Latorre no toma
como habito escribir como salié un partido y en ninguna de sus publicaciones
informa explicitamente el resultado. En este sentido, el ex futbolista describe cuéles
fueron las virtudes que tuvo el equipo ganador para sacar la diferencia por sobre el
rival que, por ende, le permitio ganar el partido.
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Juan Pablo Varsky es el méas completo de los tres, ya que adopta muchas
variantes a la hora de generar un tweet. Ademas de lo mencionado anteriormente, el
periodista de DirecTV invita a sus seguidores a observar distintos videos publicados
en los que se pueden apreciar distintos momentos del partido acompafiados de una
descripcion. También, suele exponer imagenes en donde se destaca el protagonista en

el tuit. Esto permite a los seguidores reconocer rapidamente a quien se hace mencion.

- Varsky Sports t
“‘“‘l #CR7 y Morata lo dieron vuelta para Real Madrid que a los 44 ST caia
MNP 1.0 en casa vs Sporting. Lo gano 2-1 #UCL

VARSKY
SPORTS

" CRISTIANG
RONALDO

REAL MADRID

9 127

Figura 27

Como puede observarse en la figura 27, el comentarista coloca el hashtag
#CR7 como primeros caracteres del tuit que hacen referencia al personaje de la
imagen, lo que le permitird una mejor ubicacion en el buscador de la red social para
de esta manera transmitir el mensaje a un mayor nimero de alocutarios.

Al igual que en el fatbol local, en la figura 28 se observa como Varsky recurre
a palabras en mayusculas que llamen la atencidn y generar un impacto visual en el
receptor del mensaje a primera vista. En este caso, emplea la palabra “SANDUNGA”

con sentido metafdrico para expresar la superioridad de un equipo sobre otro.
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Varsky Sports

"ﬁ*l SANDUNGA. Y lo de Iniesta, pfif. Te empalma hasta un meteorito. CRACK.
SPARTS

Figura 28

Por otro lado, Diego Latorre se diferencia por sobre Varsky y Vignolo en el
hecho de tuitear en primera persona, como lo hace en varias publicaciones donde se
lo observa homologado con un hincha del Arsenal de Inglaterra. De este modo,
aprovecha la red social para expresar el estado de animo que le provoca su equipo, en
lugar de analizar como juega o informar a sus seguidores sobre el conjunto inglés. En
la figura 29 el periodista expresa su felicidad por un rumor sobre el equipo

londinense.

Diego Latorre
Nadie tiene mas amagues que el Arsenal para fichar a los grandes jugadores.

Si viene Mahrez me vuelvo loco.

Figura 29

Igualmente y pese a este detalle en particular, de los tres periodistas
pertenecientes a la investigacion, Latorre es el que mas analiza el desarrollo de un
partido recurriendo a metaforas y adjetivos que detallen alguna accién en particular.
En esta ocasion, comparte el mismo modo de producir un tuit al igual que
@VarskySports. Ademas, para definir una situacion destacada, ambos se valen de
pocas palabras pero que a la vez podrian expresarse de muchas maneras, mas

detalladamente.

3.2 Los periodistas no hablan, producen actos

3.2.1 Eliminatorias sudamericanas

Sebastian Vignolo, a la hora de publicar en la red social suele dedicarle
mucho espacio a lo que suceda dentro del fatbol local, por esto no resulta extrafio que
a pesar de tener mas de diez mil tweets en su cuenta, son pocos los mensajes

dedicados exclusivamente al ambito internacional. Y cuando realiza esta tarea, el
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relator se aboca mas que nada a la seleccién Argentina y los encuentros que la misma
disputa por las eliminatorias para el Mundial, no es un dato menor que en la mayoria
de estos casos a Vignolo le toca relatar el encuentro. Se define como portavoz de
todos los argentinos y toma la voz de la doxa para tuitear sobre el equipo.

Un claro ejemplo de esto se observa cuando luego de tuitear “Sin Messi
somos un equipo mas. 2 a 2 vs Venezuela”, el conductor del programa ‘90 Minutos
de Futbol’ pone en escena varios actos de habla a través de los 140 caracteres
dedicados al rendimiento de la Seleccion en las Eliminatorias sudamericanas. En el
acto locutivo, que Vignolo emite “bajo reglas morfolégicas, fonologicas, sintacticas
y semanticas del cédigo de la lengua” (Maingueneau, 2010), se encarga de informar
coémo es el rendimiento de Argentina sin su jugador mas importante seguido del
resultado final del encuentro. Pero el sentido real del tuit justificado en el acto
ilocutivo, donde “el hablante imprime su intencion”, es expresar su malestar del
rendimiento del equipo al haber empatado contra un rival de poca jerarquia como
Venezuela a pesar de no tener a Messi en la plantilla. De anticiparse en los hechos
para tomar cartas en el asunto de que se debe cambiar la forma de jugar cuando no se
tiene a Lionel Messi en el once titular. De esta manera, invocado en el acto
perlocutivo determinado por “el efecto que producird el mensaje en el oyente”
(Maingueneau, 2010), el periodista quiere generar empatia y convencer con Sus
palabras a sus seguidores, intenta generar adeptos que compartan su opinién sobre el
nivel del equipo ante la ausencia del capitan.

Con otra modalidad, pero con una intencién similar a la de Vignolo, Diego
Latorre en su publicacion: “Conclusiones del partido: Oremos por Messi”, pone en
escena varios actos de habla. El periodista de Fox Sports confecciona el acto locutivo
cargado de significacion informando la conclusion del partido que consiste en orar
por Messi bajo reglas morfolégicas, fonolégicas, sintacticas y semanticas del codigo
de la lengua. La intencion que tuvo el ex futbolista en su tuit, a través del acto
ilocutivo, fue afirmar y a su vez advertir a quienes lo leen que sin Messi al equipo le
va a ir mal. Sin completar los 140 caracteres, en seis palabras expresd su
preocupacion por que Argentina logré un empate contra un equipo de talla menor. El
acto restante, denominado perlocutivo, se asemeja al de Vignolo, ya que ambos
quieren transmitir un mensaje de alerta y preocupacion por el rendimiento de la

Seleccion sin el oriundo de Rosario en el equipo.
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Mientras tanto, en un contexto igual al de los tweets expuestos anteriormente,
Juan Pablo Varsky publica: “Jugd siempre para el equipo. Y, cuando el equipo jugd
para €1, facturd y le dio vida a Argentina. Pratto, el mejor”. Aqui el enunciatario pone
en escena distintos actos de habla en donde el acto locutivo tiene como finalidad
informar segun su opinion cuél fue el mejor jugador de Argentina y esto lo carga con
fundamentos que otorguen validez al comentario. En segundo lugar, en el acto
ilocutivo la intencion que tiene el emisor es resaltar el rendimiento de Lucas Pratto en
vez de lamentar la ausencia de Messi y por ultimo, en el acto perlocutivo el periodista
informa bajo ciertos fundamentos futbolisticos, con el fin de persuadir al alocutario,
que Pratto fue el mejor jugador de la partido y deberia ser tenido en cuenta para
futuros partidos.

3.2.2 Eliminatorias europeas

En lo que respecta al futbol que transcurre en el viejo continente resaltan
algunas diferencias a la hora de informar. Latorre informa en la figura 30 sobre el
rendimiento de la seleccidén alemana en la competencia internacional, remarcando el
adjetivo “Hermoso!” con el fin de lograr un efecto de empatia con los lectores a
quienes les atrae el fatbol europeo y ademas busca llamar la atencidn del alocutario
poniendo en escena el acto de habla ilocutivo.

Por otra parte, el acto locutivo se encuentra cargado de significacion y sentido
gue son producidos durante el acto de informar las virtudes del equipo aleman. Esto,
Latorre lo realiza bajo reglas morfolégicas, fonoldgicas, sintacticas y semanticas del

cddigo de la lengua.

Diego Latorre

El toqueteo de Alemania a Noruega es
para recordar. Siempre un pase a un
jugador libre. Corre la pelota, a lo largo
y a lo ancho. Hermoso!

Figura 30
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Por ultimo, mediante el acto perlocutivo, donde el hablante afecta al oyente
con el efecto del mensaje, Latorre se coloca como ser del mundo, un experto en la
materia, y les comenta a sus seguidores como se debe jugar a este deporte tomando el

ejemplo del funcionamiento de Alemania.

= Varsky Sports
9 b #EliminatoriasRusia2018 Grupo C: Noruega 0-Alemania 3. Grupo E: Rumania 1-
S20RTS

Montenegro 1. Grupo F: Malta 1-Escocia 5

ELIMINATORIAS

FIFA WORLD CUP

— RUSSIA 2018 ——

VARSKY
SPORTS

Figura 31

En el mismo contexto, y durante sus publicaciones, Juan Pablo Varsky pone
en escena varios actos de habla para informar acerca del resultado del encuentro entre
Alemania y Noruega. Como puede observarse en la figura 31, durante el acto
locutivo, el comentarista de fatbol también expresa un tuit cargado de significado y
sentido bajo reglas morfoldgicas, fonoldgicas, sintacticas y semanticas del cédigo de
la lengua. La intencién de Varsky en el acto ilocutivo que se produce en la
publicacion es mantener informado al alocutario de todos los resultados de las
Eliminatorias, aunque el partido de Alemania haya sobresalido sobre los demas.
Finalmente, en el acto perlocutivo, donde el hablante producira un efecto en el lector
a traves de su mensaje, el conductor de DirecTV intentara persuadir a sus seguidores

informando en forma completa todos los resultados del grupo.
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3.3 Una imagen vale por sus palabras

3.3.1 En Champions League

Diego Latorre en su rol de informante en la red social suele analizar de manera
subjetiva sobre los partidos disputados en el certamen continental a nivel clubes. Tarea
que realiza desde el olimpo, como ser del mundo y en tercera persona. Sin embargo, y
como fue mencionado con anterioridad, el comentarista lleva a cabo su opinion en
primera persona cuando se trata del Arsenal de Inglaterra. Durante estas publicaciones

Latorre se apodera de la doxa y se homologa como un hincha mas del equipo ingleés.

Diego Latorre = dilat sept
Empezamos bien. Gol de Cavani.
O 241

Figura 32

Por ejemplo, en la figura 32, haciendo referencia al encuentro que disputaron
Paris Saint Germain contra Arsenal, el ex futbolista opté por expresar, mediante la
ironia, su malestar por el gol que le marcaron a su equipo. Latorre pone en escena un
ethos irdnico en el cual el enunciador produce un ethos englobante y uno englobado.
El englobado resulta ser un periodista que informa sobre el gol que hizo Cavani para
el PSG y de esa manera habian empezado de buena manera el partido. Mientras que
el ethos englobante demuestra un locutor molesto y decepcionado por haber
empezado perdiendo el partido a causa del gol de su contrincante.
Por otro lado, en el mismo certamen Juan Pablo Varsky no dedicé los 140 caracteres
para informar sobre el mismo partido que escribi6é Latorre, ya que quedd impactado
por la forma de juego del Barcelona de Messi. Ademas busca dirigirse a un publico
sequidor del jugador argentino, el cual resulta superior al que pueda tener el partido
analizado por Latorre.

- Varsky Sports ‘ ep
"mi Hay dias en los que Barcelona es capaz de tirar 5 paredes seguidas
SINE® adentro de un Fiat 600. Hoy es uno de esos dias

¥ 710

Figura 33
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El periodista de DirecTV construye un ethos anonadado por el sistema de juego del
equipo Culé en espacios reducidos, afirmando metaféricamente que también lo harian

sin problemas en un auto tan pequefio como el Fiat 600.

3.3.2 Eliminatorias sudamericanas

Durante la investigacion se ha remarcado que una de las principales caracteristicas de
Sebastian Vignolo es no darle importancia a las distintas clases de informacion que
surgen en el futbol europeo. Su rol periodistico en la red Twitter se ve mas enfocado
en lo que significa transmitir al receptor lo que ocurre en el futbol local y en la
Seleccion Argentina. Por esto, construye en el alocutario una imagen mas
nacionalista que Latorre y Varsky.

Maingueneau (2010) afirma en su teoria que el ethos “son los rasgos de
caracter que el orador debe mostrar al auditorio (poco importa su personalidad)
para causar buena impresion”. En consecuencia, el oriundo de Cérdoba construye en
la figura 34 un ethos critico del rendimiento del equipo de Edgardo Bauza, director
técnico de Argentina. Disconforme de la actuacion del grupo sin Messi y que no supo
satisfacer el gusto del periodista. Mas tarde, sin perder su identidad de periodista

informador, adopta un ethos informador y describe el resultado final del encuentro.

Sebastian Vignolo

Sin Messi somos un equipo mas. 2a 2 vs
Venezuela.

Figura 34

Ademas, se denota que construye un ethos preocupado y alarmante, enviando
un mensaje a quienes lo leen, una opinion critica.

Por otra parte, a partir de los miles de seguidores que Latorre tiene en su
cuenta y que leeran su tuit, el ex futbolista intentara, a partir de su ethos retérico,
persuadir y buscar la adhesion de su alocutario. En su tuit “Conclusiones del partido:
Oremos por Messi”, construye un ethos preocupante por la actuacion de Argentina
frente a Venezuela. Metaféricamente acude a un dios supremo que cuide la salud de
Lionel Messi para cambiar la actuacion del equipo. Ademas, compone un ethos
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reservado y a la vez seguro de que la solucion al problema es que el jugador del
Barcelona vuelva al equipo. Se genera en un tweet un ethos complejo del periodista.

En la otra vereda, el analisis de Juan Pablo Varsky se muestra como la
contracara del realizado por Latorre sobre el rendimiento de la Seleccion Argentina.
El periodista y comentarista de futbol al final del encuentro opté por destacar la
figura del partido y no lamentarse por el rendimiento del equipo debido a la ausencia
de un jugador.

) Varsky Sports skySports - 7 sept
m%w Jugo siempre para el equipo. Y. cuando el equipo jugo para él. facturd y le dio
mmi vida a Argentina. Pratto. el mejor.

Figura 35

En la figura 35, expuesta en la pagina anterior, el periodista de DirecTV eligio
valorar el buen partido que hizo Lucas Pratto, centro delantero de Argentina,
poniendo en escena un ethos descriptivo del nivel que tuvo el jugador durante los 90
minutos. Ademas, construye un ethos sumamente objetivo ya que describe con

argumentos y sucesos del encuentro el porque de su eleccion como mejor jugador.

3.4 La agenda internacional como premisa

Como periodistas de importancia, reconocidos dentro del ambiente, y desde
un rol de lideres de opinion, Vignolo, Varsky y Latorre respetan y contintan con los

temas generados en los medios masivos de comunicacion que conforman la agenda
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publica social. La misma puede verse afectada y magnificada por los comentarios y/o
andlisis que los periodistas puedan realizar en cuanto al tema de importancia.

La repercusion y la importancia que tuvo el empate entre Argentina y
Venezuela por las eliminatorias para los seguidores del futbol permitio que los tres
periodistas coincidan en sus pensamientos y de esta manera elaboren sus mensajes
sobre la misma temaética. Este paralelismo se produjo ya que “cuanto mas relevante
es el material, mas personas tienen incertidumbre e interés en el asunto” (Maxwell
McCombs y Dixie Evatt, 1995). El ex futbolista se encargd de describir lo que sentia
de forma metaforica, mientras que Varsky, figura 35, optd por el analisis detallado
del encuentro y Vignolo, en la figura 34, lo hizo de manera mas sentimental.

Lo que corresponde a partidos de Champions League, Eliminatorias
sudamericanas y europeas, la agenda es distinta para cada uno ya que el abanico de
eventos es mucho mayor. Al apuntar a publicos con diferentes intereses cada cual se
enfocard en diferentes aspectos que logren satisfacer “las necesidades del
consumidor” (Jurado, 2013)

3.5 El color, un eje distintivo

3.5.1 Copa Sudamericana

Asi como cada periodista informa y analiza diferentes aspectos de los partidos
que se disputan en el plano internacional, como también difieren en las competencias
que seran publicadas, cada uno mantiene una estética en particular para informar a
sus seguidores.

Por citar un ejemplo, durante las publicaciones de Juan Pablo Varsky para
informar el resultado parcial de San Lorenzo en la Copa Sudamericana, como puede
ver en la figura 36 el periodista acompafia el mensaje con una imagen que detalla

rapidamente a que certamen hace referencia la publicacion.
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Varsky Sports orts sept
T GOLAZO DE SAN LORENZO! Cauteruccio firmo el 4-1 a los 38 PT. Con este
mmb resultado, se clasifica el equipo de Aguirre

SUDAMERICANA

SUDAMERICANA

VARSKY
SPORTS

Figura 36

En la descripcion del tuit, el periodista de DirecTV opt6 por no mencionar el
nombre de la competencia ya que aprovecha lo textual para informar exclusivamente
hechos relacionados al partido en cuestion; autor del gol y resultado parcial, entre
otras variantes. Sin embargo, aprovecha la ventaja de la imagen como una de las
“sefiales visuales méas potentes” como lo afirma Norberto Chaves en su sitio web.

Para Chaves el color emprende la funcion de calificar a la imagen: “crea
climas que dan “tono” al lenguaje institucional: estridencia, calidez, delicadeza,
elegancia, sutileza, frialdad, dureza, pesadez”. En este sentido, se destaca la dureza 'y
la frialdad por los oscuros que dominan la figura 36, seguido de la elegancia por la
buena calidad de la misma. Se denota la parte superior de la copa acompafado del
logo de la Copa Sudamericana y su firma “VARSKY SPORTS” para autenticar la

imagen.

3.5.2 Eliminatorias sudamericanas

En este aspecto, y a diferencia de Latorre y Vignolo, Varsky resulta ser el
unico que acompafia una publicacion sobre las eliminatorias con una imagen
multimedia que acompafia la informacion expuesta, en este caso de jugador participe
en el encuentro (figura 35). El conductor de ‘No somos nadie’, programa de Radio

Metro 95.1, aprovecha la ventaja de apostar por el color en la imagen que, segun lo
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afirma Norberto Chaves en su sitio de internet www.norbertochaves.com, “puede
instrumentarse como signo de identificacion institucional; pues, de hecho, constituye
una de las sefiales visuales més potentes. El uso del color como identificador sera,
para unas entidades, indispensable. E/ color crea climas que dan “tono” al lenguaje
institucional ”.

Ademas, y sin perder de vista su comparacion con un canal de deportes,
Varsky resulta ser el encargado de publicar e informar en la figura 37 quienes seran
los arbitros cuando la Seleccion enfrente a Per( y Paraguay por las eliminatorias,

hecho que no ocurre en los perfiles de Diego Latorre y Sebastian Vignolo.

z Varsky Sports i !
"“"l #SeleccionArgentina El brasilefio Sandro Ricci sera el arbitro vs Peru
W v el uruguayo Daniel Fedorczuk, vs Paraguay

Figura 37
Como es caracteristico en él, el mensaje es acompafiado por una foto dividida
en dos con las caras de los arbitros en cuestion. Aunque no fuese necesario, Varsky
ratifica la idea de llamar la atencién con las fotos ya que “el uso del color como

identificador serd, para unas entidades, indispensable”” (Norberto Chavez).

3.6 En busca de la originalidad

3.6.1 Eliminatorias sudamericanas
Durante el transcurso de la investigacion se pudo observar cémo los

periodistas seleccionados en su condicion de lider de opinion buscan distanciarse del

otro a través de distintas caracteristicas que forman y originan un estilo personal.
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Diego Latorre en sus publicaciones suele nutrir sus 140 los mensajes mediante
diferentes aforizaciones, como es el caso de la metéfora, las cuales tiene “efecto de

dramatizacion en el publico”, (Maingueneau, 2010).
. Diego Latorre ¥

Conclusiones del partido: Oremos por Messi.

4009 3870 Bl ARCE®E

Figura 38

En la figura 38, Diego Latorre opina, a través de una metafora, que los
lectores deben rezar a dios que nada le ocurra a Messi. En esta ocasion, la imagen
irbnica que busca el periodista construye un garante que genera mucha repercusion.
Esto se puede denotar a raiz de los 4.000 retuits y méas de 3.800 me gusta que tuvo la
imagen.

Por otro lado, aunque sea poco comun por su estilo, Vignolo da uso a la
met&fora para explicar como fueron las veces en las que el equipo funciono

correctamente durante la publicacion de la figura 39.

Sebastian Vignolo
Poco fueron los partidos en los Q funcionamos como equipo. Son arrebatos
individuales debido a la jerarquia de los jugadores.

Figura 39

Para Lakoff y Johnson, “la metafora impregna la vida cotidiana. No
solamente al lenguaje, sino también al pensamiento y la accion” (Lakoff y Johnson,
1995). En este caso, el relator de futbol usa el término “arrebato” para explicar
metaféricamente que solo en pocos partidos el equipo logré funcionar bien, debido a
jugadas excepcionales que realizan los mejores jugadores del mundo que tiene

Argentina en su plantilla, como Messi, Agliero o Higuain.
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3.6.2 Copa Sudamericana

En el perfil de Diego Latorre, es muy comun que el periodista recurra a las
metaforas para explicar el sentido informéatico del tweet. En la figura 40, el ex
jugador de futbol dedicé un tuit para explicar la forma de juego de Cerro Portefio
frente a Real Potosi y de qué manera. Afirma que el club paraguayo esta
“demoliendo” a su rival refiriéndose de forma metaforica que Cerro Portefio esta

siendo superior de manera contundente frente al equipo visitante.

Diego Latorre
Cerro Portefio esta demoliendo a Potosi. Inspiracion, determinacion vy

efectividad contra fragilidad, desorden y pasividad alarmante.

Figura 40

En el mismo certamen, Juan Pablo Varsky optd por describir la forma de
juego que tiene San Lorenzo gracias a los jugadores como Néstor Ortigoza, Sebastian
Blanco y Fernando Belluschi. En este tuit, llama la atencién el uso de varias
metaforas en el periodista, que puede ser posible ya que “la metéfora impregna la
vida cotidiana. No solamente al lenguaje, sino también al pensamiento y la accion”

(Lakoff y Johnson, 1995).

En primer lugar, detalla que los tres jugadores ya nombrados son la tapa del
manual explicando metaféricamente que son los jugadores ideales en el fatbol
argentino para llevar a cabo la tarea de generar fatbol en cualquier equipo. Ademas,
recurre al término “faceta del juego” para explicar que los tres participan en cualquier
contexto que se presenta en el partido, ya sea a la hora de defender o atacar. Por
ultimo, para definir en una oracion lo que significan ellos para el equipo describe
metaforicamente que “son el motor que potencia al resto”, dejando entrever que son

jugadores claves que hacen jugar bien al resto del plantel.
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Capitulo 4

Twitter como una ventana publicitaria

Desde el momento en el cual decidieron abrir sus perfiles y sumarse a Twitter,
tanto Diego Latorre como Sebastian Vignolo y Juan Pablo Varsky han ido ganando
seguidores paulatinamente gracias a la informacién publicada sobre futbol local e
internacional. Esto ha sido un disparador importante para que los periodistas, gracias
a los miles de lectores que poseen, puedan dejan de lado su rol de informante en
ciertas ocasiones y aventurarse a aprovechar sus usuarios en Twitter como una
herramienta de difusiébn masiva para publicitar diferentes actividades laborales o
porque no aprovechar sus perfiles para la venta de auspiciantes a los miles de
seguidores. Por ejemplo, Vignolo publica que partido relatar4 o Varsky, conductor
radial, suele informar donde podran escucharlo y a qué hora. En este sentido, los
perfiles abandonan la informacién en si misma y comienzan a funcionar como el
sector de marketing que posee una empresa, en ese caso los periodistas, para vender
un producto al publico lector que podra que consumirlo via TV, radio o internet. De
esta manera, los periodistas buscan alejarse de la monotonia de informar
constantemente para brindar algo méas al alocutario y asi alcanzar una mayor
“satisfaccion de las necesidades del consumidor” (Jurado, 2013) ofreciendo algo
mas que datos estadisticos, resultados y/o analisis.

En este sentido, en la figura 41 se puede observar como Diego Latorre
aprovecha su perfil Twitter para vender a sus seguidores, desde un rol empresarial, la
publicidad de una reconocida marca deportiva que de una u otra manera paga Yy
compra el espacio comprendido por el periodista para ofrecer su producto, unos

entrenamientos gratuitos de fatbol.
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Ademas, la publicidad grafica estd acompafiada por el link desde el cual los

lectores del perfil podran descargar la aplicacion virtual de la marca en cuestion.

Diego Latorre
" Este lunes arranca la
> #NikeAcademyBA . Entrenamientos

gratuitos de futbol. Anotate a través
de la App: nike.com/ar/es_ar/c/foo...

Figura 41

Por otra parte, y con el fin de que la publicacion tenga una mayor repercusion,
el tweet enuncia el hashtag #NikeAcademyBA, lo que permitird segmentar el
discurso y una mayor facilidad a la hora de usar el buscador para encontrarlo.

Ademas, Diego Latorre suele recurrir a la red de los 140 caracteres para
publicitar tareas laborales que realiza en medios en los que trabaja. Columnista en el
historico diario “La Nacion”, el periodista se desenvuelve como uno de los criticos de
la seccion deportes. De este modo, el periodista se aprovecha de la rapidez con la que
las notas son publicadas en el sitio web del periddico para poder difundirlas entre
todos sus seguidores. Vale destacar que “el fundamento de toda red social es la
generacion de contenido para después compartirlo” (Jurado, 2013). Aunque el tuit
en cuestion no sea informativo o un andlisis sobre un partido de fatbol, venderle a sus
seguidores el trabajo que realiza en el diario resulta ser una buena maniobra de
marketing ya que el publico al que se apunta y se busca atraer consume el mismo tipo
de mercado, al relacionarse los temas; el andlisis futbolistico en Twitter por un lado y
una opinién publicada en el diario por el otro, lo interés resultan ser similares y el

alocutario puede asimilar correctamente el mensaje final.

Diego Latorre
I° Esto escribi en @canchallena.
: ebx.sh/2aUYAbt

Figura 42

Teniendo en cuenta esta relacion de intereses, Latorre suele aprovechar el
contexto social y deportivo para publicitar las columnas que escribe para el diario. En

la figura 43, el periodista aprovecha la fecha de eliminatorias y la convocatoria de
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Paulo Dybala a la Seleccidén Argentina para compartir una columna publicada bajo su

firma.

Diego Latorre
Dybala, la mejor noticia en una noche de estrenos.

Dybala, la mejor noticia de una noche de estrenos

Si la principal virtud de tu rival es lograr que te frustres y
juegues mal, toda mirada que plantees sobre tu propia
actuacion va a ser relativa. Si se suma el hecho del d...

Figura 43

En este caso, copia el titulo de la nota y lo detalla como descripcion del tuit
acerca de la convocatoria por primera vez de Dybala a la Seleccién albiceleste.

Por otra parte, ahora bajo el rol de comentarista de fatbol en Fox Sports,
Latorre publica distintos tweets en los cuales comunica a sus seguidores los
diferentes viajes que realizard para transmitir lo que puede ser un partido de
Argentina o algin encuentro del ambito local, ademas de poner en contexto al
alocutario e informar cual sera el canal en el que se podra ver el encuentro.

Otros de los periodistas que aprovechan Twitter para vender su producto es
Varsky. El periodista de DirecTV lo hace acompafiado de una imagen como ya es
caracteristico en su perfil. En la figura 44 que se observa en la pagina siguiente, el
periodista vuelve a colocarse como un canal de deportes para publicitar un producto
propio e informa a sus seguidores que podran visualizar todos los resultados en su
aplicacion disponible para los sistemas operativos 10S, Android y Windows Phone.
Con este servicio Varsky forma parte del “proceso social y administrativo por medio
del cual los individuos y los grupos obtienen lo que necesitan y desean mediante la

creacion y el intercambio de productos y valores con otros” (Jurado, 2013).
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VarskySports (@ VarskySporis - 15 sept
sl Todos los resultados a un solo click en nuestra APP. Disponible para
S:is® jOS. Android y Windows Phone.

¢PROBASTE LA

Mas rapido, toda
lg info en

DESCARGALD AHORA EN

Figura 44

Ademas, y al igual que Diego Latorre, Varsky suele ceder el espacio de su
usuario a marcas deportivas para publicitar un producto determinado. En esta
oportunidad, @VarskySports se asocia con Kappa Argentina y dedica el tweet de la
figura 45 promocionando un sorteo por un par de botines de la marca.

En este intercambio, en el cual se produce una publicidad dirigida a los
seguidores de los periodistas en Twitter, los usuarios deben tomar diferentes tipos de
recaudos para evitar infringir los reglamentos que figuran en el estatuto de la red
social ya que “es importante sefialar que el envio de spam (publicidad no deseada)
no forma parte del concepto de red social, haciendo que se pierda parte del sentido
de este tipo de redes” (Jurado, 2013). Un hecho que podria derivar en la censura y el
cierre del perfil usado para este comercio. Es por esta razén que los periodistas
disfrazan estas publicidades como mensajes personales en los que tedricamente

informan actividades personales.
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Varsky Sports & (@ VarskySporis - 22 sept
ATENCIONI! - ; Querés ganarte estos botines? Segui a @Kappa_Argentina y
manda #ReglamentoDelLosJugadoresinvisibles

DE LOS JUGADORES

INVISIBLES

A Kappa

Figura 45

Con el mismo fin pero de diferente manera, Sebastian Vignolo publicita

Unicamente su producto pero desde un rol mas informal. Intenta atrapar al alocutario

remontandose a hechos que marcaron un antecedente en el futbol argentino. Al ser

uno de los relatores méas reconocidos del ambito local, Vignolo comparte ante sus

seguidores diferentes partidos que fueron transmitidos por el periodista 0 también

difunde articulos redactados para la revista El Grafico.

Como fue descrito con anterioridad, en la figura 46 Vignolo ofrece a sus

seguidores volver a escuchar el relato del gol de Martin Palermo frente a Peru en las

Eliminatorias sudamericanas. En la descripcion del tweet, el locutor magnifica lo

ocurrido con adjetivos como “Epico” para causar una mayor impresion ademas de

acrecentar su labor a la hora de relatar el gol durante la transmision.

Sebastian Vignolo PolloVignolo - 1 sept

Palermo, gol y épica | Seguramente lo
viste pero nunca lo escuchaste de esta
manera bit.ly/27Video

h s Es

Figura 46
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Como puede observarse en el tweet, Vignolo busca facilitar la tarea del
receptor del mensaje y publica el link redireccionard al seguidor hacia el sitio
encargado de reproducir el video.

Similar a lo que publicita Latorre, ya que ambos comparten la misma
profesion, Vignolo dedica un tuit para informarle a sus seguidores donde estara
trabajando. Como afirma Jurado, el relator de fatbol genera el mensaje acerca de su
relato de fatbol de Primera Division justificando que “el fundamento de toda red
social es la generacion de contenido para después compartirlo” (Jurado, 2013) a
todos sus seguidores. También, con la publicacion que se muestra en la figura 47,

Vignolo logra satisfacer “las necesidades del consumidor” (Jurado, 2013)

Sebastian Vignolo
Muchas ganas de relatar hoy! Qué lindo volver a verlos! Otra vez futhol
argentino . Desde las 18 hs Boca Belgrano !lpor @eltrececficial

Figura 47

Otro de los proyectos personales que Sebastian Vignolo publicita a traves de
Twitter es el programa “90 Minutos” que se emite por la sefial Fox Sports. En el
tweet expuesto, el locutor recurre a un tema de agenda para general mayor
repercusion entre sus seguidores, “cuanto mas relevante es el material, mas personas
tienen incertidumbre e interés en el asunto”. (McCombs y Evatt, 1995).

Antes de publicar el tweet en cuestion, Sebastian Vignolo analiza cuales son
los temas mas importantes de las Gltimas horas. Para el esto el periodista se nutre de
lo publicado por otros medios ya que “la agenda publica, en buena manera, se

configura por los medios de difusién” (McCombs y Evatt, 1995).

Sebastian Vignolo =F

Quiero escuchar a mis comparieros de
90minutos que me dicen hoy de Fabra.
Que no marca ? Q se asusta en la
bombonera ? X Dios.

Figura 48
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Finalmente, y de la misma manera que Latorre, al ser columnista en la revista
virtual de El Gréfico, Vignolo maneja su perfil en Twitter para publicitar los articulos
que fueron publicados bajo su autoria. Estos mismos tiene una relacion con la
tematica general del usuario y configuran su personalidad. Estos son los “rasgos

tematicos tienen que ver con el contenido, de lo que habla o trata el discurso.”

(Steimberg, 1993.)

Sebastian Vignolo @PolloVignolo - 24 oct
Los nominados al Balén de Oro. @elgraficoweb te cuenta quiénes son
los 30 candidatos bit ly/NominadosAlOro

Figura 49
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Conclusion

A lo largo de la presente investigacion se logré analizar qué mundo del futbol
local argentino y del plano internacional ingresa en Twitter y de que manera es
dirigido a los usuarios de la red social a través de los perfiles de los periodistas
Sebastian Vignolo, Diego Latorre y Juan Pablo Varsky, considerados lideres de
opinién por la popularidad que los mismos poseen en el metacolectivo social
deportivo. Esta construccion se hace en base a los tweets publicados por las cuentas
@VarskySports, @Dflatorre y @Pollovignolo en relacion al deporte en cuestion.
Dentro del andlisis, se ha estudiado las construcciones discursivas de los usuarios
seleccionados y sus unidades significantes, como asi también el modo en el que los
lideres de opinién transmiten un mensaje al alocutario. Los sentidos expuestos y la
imagen que se forma a partir del enunciado. Ademas de las publicaciones, también se
analizo el uso del contenido multimedias y las diferentes tematicas. EI mismo puede
ir desde una fotografia descriptiva e informativa a un video que complete con
imagenes visuales del analisis implementado por el periodista. Asi mismo, se
investigd cémo estas figuras populares aprovechan los seguidores de la red social
para vender publicidad dentro de su perfil.

En primer momento, se analizo la presentacion que cada periodista expone en
su perfil de Twitter. Un factor de suma importancia a la hora de ganar seguidores es
la primera impresion que los periodistas ofrecen a los usuarios que visiten las cuentas
personales. Desde este aspecto, Juan Pablo Varsky, Diego Latorre y Sebastian
Vignolo construyen una imagen que posteriormente se vera reflejada en los discursos
que empleen. Varsky, desde un primer momento se homologa con una canal de
deportes capaz de cubrir toda la informacién del fatbol local e internacional. En su
foto de perfil demuestra la seriedad y originalidad con la desarrolla los distintos
tweets que componen la cuenta. Ademas, estas publicaciones conllevan un orden
estructural que lo representa. Por otro lado, la investigacion arrojo una contracara en
el perfil de Vignolo ya que gracias a la foto expuesta se comienza a descubrir un
comunicador totalmente descontracturado, con un lenguaje informal y sencillo. “El
Pollo”, como se lo conoce en el ambiente, mediante las imagenes expuestas en el
perfil comienza a homologarse con un hincha promedio del fatbol y también

comienza a publicitar sus propios productos, algo que se repite constantemente en el
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usuario. EI punto medio entre los tres periodistas se encuentra en la cuenta de Diego
Latorre. El comentarista deportivo construye desde un primer momento un personaje
capaz de mezclar al futbol con la literatura, caracteristica que se construye dentro de
los analisis que el periodista publicara en @Dflatorre. Otro rasgo que se denota al
observar las imagenes es su pasion por el futbol europeo, Alemania sobre todas las
CO0sas.

Un dato no menor en las publicaciones de los perfiles es el uso de imagenes
multimedia. En sus tweets, Varsky suele colocar gran cantidad de fotografias que
acomparian el contenido gréafico, algo que Latorre desarrolla en menor medida. En el
mismo eje, Vignolo carece tuits acompafado de imagenes. Ademas, el comentarista
de DirecTV emplea el recurso del hashtag (#) para magnificar sus publicaciones a
una mayor cantidad de receptores.

En cuanto a la popularidad que cada periodista posee, Juan Pablo Varsky es
quien recibe mayor cantidad de impresiones en sus tuits. Al contar con una mayor
cantidad de seguidores en su perfil, el periodista de DirecTV cuenta con una ventaja
por sobre los otros dos. Sin embargo, Varsky es el que mas usuarios sigue, mientras
que Vignolo y Latorre son mas reservados en este aspecto ya que solamente siguen a
cuentas amigas o relacionadas del ambiente.

En la investigacion se pudo observar los estilos que cada periodista posee para la
construccién de los diferentes discursos y se analizan aspectos muy diferentes entre
los lideres de opinidn, los cuales forman una imagen en los alocutarios de la red
social. En lo que respecta a la informacién que ingresa sobre el fatbol local e
internacional, el perfil mas completo es el de Juan Pablo Varsky ya que posee un
abanico de temas superior al resto. En el mismo, pueden encontrarse publicaciones
gue comunican al lector sobre los resultados finales que dejaron los partidos del
torneo, distintos analisis que permiten el entendimiento del desarrollo de un
encuentro deportivo e informacion que se desarrolla durante la semana, cuando no se
disputa el torneo local, palabras en mayuscula para captar la atencién del lector. Estas
caracteristicas avalan la imagen de canal de deportes que el periodista construye en
su cuenta ya que durante los tweets se observa una combinacién de mensajes
meramente objetivos, resultados y estadisticas, y otros exclusivamente subjetivos, por
ejemplo un andlisis. Ademas, el periodista informa distintos datos de color como
puede ser “el jugador de la fecha” o el cumpleafios de cierto deportista. Muy distinta

es la imagen que el analisis de @PolloVignolo arroja sobre el periodista cordobés ya
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que su estilo periodistico es bastante informal, no analiza los partidos disputados sino
que comenta a sus seguidores el resultado del partido a través de algunos datos y un
breve comentario sobre el mismo. El periodista da su parecer sobre lo sucedido.
Ademas, en el plano internacional el relator solo opina del rendimiento de la
Seleccion en las Eliminatorias sudamericanas. Por su parte, Latorre emplea un
discurso totalmente subjetivo, no informa resultados ni lo ocurrido, analiza lo
sucedido durante el partido y en ciertas ocasiones apoya sus comentarios en
estadisticas. Tanto para el fatbol local e internacional emplea el mismo mecanismo
de escritura a la hora de generar un tuit, analizando con fundamentos el desarrollo del
partido. Ademas, se destaca por sobre los demaés periodistas en el hecho de escribir en
primera persona como si de un hincha se tratase, cuando se trata del Arsenal de
Inglaterra, club que simpatiza. En caso contrario, Varsky directamente solo expone
resultados y goles de los encuentros internacionales salvo que el equipo que esté
jugando sea un argentino. En este sentido, se vale de analisis del equipo respecto al
partido.

Para definir una situacion destacada, Diego Latorre y Juan Pablo Varsky se
valen de pocas palabras pero que a la vez podria argumentarse de muchas maneras,
mas detalladamente.

Un dato no menor dentro de la investigacion es que Juan Pablo Varsky es el
unico de los tres periodistas que informan sobre lo sucedido en el torneo B Nacional
y la Copa Argentina con frecuencia.

Una herramienta usada por Varsky y Latorre dentro de los analisis que realizan
del fatbol local e internacional es la implementacion de metaforas para colocar su
impronta dentro de la construccion discursiva, brindando otro tinte al comentario. En
caso contrario, respecto al fatbol internacional Vignolo maneja poco discurso
metaférico cuando trata de la Seleccion Argentina. Ademas, una de las pocas
coincidencias que la investigacion denota de las caracteristicas de los periodistas es
que los tres suelen manejar sus perfiles para demostrar su malestar por diferentes
hechos.

El analisis de los perfiles de Vignolo, Latorre y Varsky demostré como ademas
de informar sobre el futbol local e internacional, los periodistas aprovechan la
popularidad ganada por los seguidores de las cuentas para publicitar diferentes
productos. En primer medida es habitual que cualquiera de las cuentas utilice cierto

espacio para divulgar a los receptores el trabajo realizado en otro medio, ya sea para
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vender una columna periodistica o el relato de un partido. En esta modalidad, se suele
dar una coincidencia entre Vignolo y Latorre ya que ambos cominmente comparten
las transmisiones en Canal 13. Por otro lado, tanto Varsky como Latorre van més alla
de la publicidad personal y venden sus espacios a empresas deportivas.

De esta manera, el analisis realizado sobre las cuentas @VarskySports,
@PolloVignolo y @Dflatorre cumplié con el objetivo general de la investigacion y
se pudo conocer que informacion del fatbol local e internacional ingresa a través del
mundo Twitter hacia los usuarios de la red social. Qué construccion realizan los
periodistas para abarcar la informacion y qué imagen se forma a raiz de esto. Por
ultimo, se pudo analizar de qué manera se aprovecha el espacio para vender distintos
productos.

La hipotesis general de la investigacion se cumple ya que cada periodista, en su
rol de lider de opinién, emplea diferentes mecanismos de produccion para la
construccion del discurso en la red social Twitter y asi formar diferentes estilos que

permiten el ingreso de la informacion en torno al futbol local e internacional.
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Anexo

Capitulo 2

Juan Pablo Varsky

E VarskySports ©/\/arskySr

y=p

Juay Andrés Merlo

denuncio a la justicia haber

recibido amenazas de gente local en

Estudiantes (San Luis) - Villa Dalmine por
el #NacionalB

VarskySports @VarskySports 20h
VARSKY Boca domina terreno y posesion ante

URTS® un rival que no disputa en esos
aspectos. Busca abrir espacios con
Centurion y Pavon en los costados
8 18
= Varsky Sports &\arskySpors - 16 oat

guwl E| Caute Futbol Show en la victoria 3-1 de
#SanlLorenzo vs #ArsenalSarandi
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Varsky Sports Sports - 19 sej
ﬁ 7 titulares de Defensa son sub 23: Pochettino (20), Rossi, Barboza,
$INE® Bareiro y Kaprof (21), Bouzat y Gomez (22). Insoslayable para
analizarlo

¥ 194

Varsky Sports kySports - 18 sept
ARSHY River jugd mucho al ple poco al espacio. Solo Moreira-Pity, con
SNEE aciertos y desaciertos, cambiaron la velocidad. Muy buen partido de
Batalla

¥ 164

Varsky Sports kySports - 18 sept
wisnh SMSJ mostro como Ilmltar a Rlver Tomo a Moreira a 50 mts y busco
WINER exigirlo. Tapo a Ponzio para retrasar a Nacho. Fue con un rapido vs
Mina.

¥ %
VarskySports = \arskySp
"u"m"ill xCumpIeSports un 5|mbolo de la

#SeleccionArgentina: Sergio Goycochea.
Eternamente, gracias!

SERGIO GOYCOCHEA

#CumpleSparts
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VarskySports @VarskySports 21h
Pavone cantd 100 goles en el futbol
argentino. Torsiglieri, como en el
primero, con una reaccion insuficiente
= e SR cen To SRy

20 51
g VarskySports @VarskySports 18h
. }%.'F%‘; Casco sale lesionado e ingresa

Mayada, que se para en la derecha.
River no tiene lateral, ni central, zurdo.
Moreira a la izquierda

17 38
VarskySports @VarskySports 15h
Puntaje ideal:

#River

#Estudiantes
#Independiente
#Gimnasia
#Newells

a Varsky Sports @ VarskySports - 28

=l GOL DE RIVER! Ld hizo Alario. 3-0 sobre
Unién en 47 del ST. #CopaArgentina

COPA ARGENTINA 2% ®JDIRECTV ¢ AL e

RIVER PLATE
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Varsky Sports I -
e @l L@ AFIP denunci6 que los clubes del futbol argentino evadieron por
4EEW mas de 1.300 millones de pesos -> bit ly/2dM4ASb

Varsky Sports () Vars! t

wl Seba Blanco se vuelve a llevar el premio
al #GolDelLaFecha. Lo gand con el 53%
sobre mas de 4.000 votos ->

youtube.com/watch?v=_HBSD?2...

B,
"o o
vé‘./r”

@@ son Lorenzo

SEBASTIAN BLANCO

#GolDelLaFecha
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Sebastian Vignolo

Sebastidn Vignolo o7 otalignaio 20 ser
Partidazo! Defensa 3 River 3

Sebastian Vignolo & Pollo\ignolo 12 sept
Destaco también a Tagliafico en el rojo. Un lateral que sepa atacar es
jugar con ventaja. Con 2 centrales firmes y un volante Q releve.

Diego Latorre @dflatorre 18h
= Gran partido de Boca luego del gol de
- Tévez. Inteligencia para administrar la
diferencia, orden para defender y
certero para definir.

581 1.083

Sebastian Vignolo @PolloVignolo - 30 oct.
Una pena, segun sus dirigentes no los notificaron. Segun mi opinion

prefieren que no vengan. Futbol Argentino.

Diego Latorre

raum Diego Latorre idflatorre - 13 sept
* Hay muy pocos mediocampistas pensantes y con las facultades para
: organizar el juego como Belluschi. Me gustaria verlo en nuestra
seleccion.

3 111 ¥ 2K

Diego Latorre = dfiators - 12 oct
El juego del futhol tiene componentes que no se contrarrestan con
el pizarron del entrenador ni con la billetera de los jugadores.

Diego Latorre i dfiatorrs - 12 oct
Los bloqueos psicologicos se basan en la angustia, impotencia,

tension, falta de autoestima, sugestion etc. Son hombres que juegan
al futhol

Diego Latorre = dfiators - 12 oct

. Insolito que gente que se dedica a analizar conductas de deportistas
digan q no quieren jugar, g son millonarios...desconocimiento y
maldad.



e Diego Latorre (2dfiatorre 5 h
Simplificar el futbol para evitar riesgos tampoco conduce a la eficacia.

El Método Racing @EIMetodoRacing

El pelotazo debe ser un recurso, no una idea de juego.
En los primeros 15" Racing lo utilizo 12 veces. Todas
tuvieron como destino al rival.

¥ 260
oy Diego Latorre @ dflatorre - 17 sept
Nicolas Blandi, 18 goles en el 2016. 0,72 de promedio por partido.
2 y = ¥ 370

28 Diego Latorre cdfiatorre - 17 sept
* Ademas de un golazo, Sebastian Blanco jugd un excelente primer
" tiempo. Frenos. gambetas y seguridad para intentarlo.

! ¥ 266

Diego Latorre @dflatorre 19h
¢Pavon o Riquelme? Un gol
impresionante

1.384 1.488

Diego Latorre (Zdflatorre - 17 oct.
Que maravilla fue el segundo gol de Lanus. Casi 20 toques

consecutivos antes de la definicion.

Diego Latorre (dflatorre - 15 oct.
Nelson Vivas consiguid darle una identidad al equipo. Eso en nuestro

futbol es un logro.
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Capitulo 3

Diego Latorre

Diego Latorre dflatorre - 27 sept
Fulminante el Madrid cuando estaba siendo desbordado por el Dortmund.

Diego Latorre @dflatorre 04 Sep
Pocos jugadores ayudan a la
estabilidad de un equipo como Toni
Kroos. Si se le agregan Ozil y
Hummels la eficacia en el juego esta
aseqgurada

(69}
)
I

808

Diego Latorre dflatorre - 5 sept
Ayuda que David Silva esta en un espléndido momento. Hace jugar a todos, su
imaginacién permite que los compafieros encuentren los espacios.

Diego Latorre dflatorre - 5 sept
Parece que Diego Costa esta encajando en el funcionamiento de Espafia. Ya
habia dejado buenas sensaciones conira Belgica.

Diego Latorre = dfiatorre - 13 sept
Me extrafia que Wenger ubique a Alexis de centrodelantero. Es no
entender donde puede aprovechar a uno de sus mejores recursos.

¥ 345
Diego Latorre dflatorre - 7 sept

El control de Tapia antes del remate fue magistral, la pelota le quedd pegada al
lado del pie derecho.

Diego Latorre dflatorre - 7 sept
Hay jugadores que ganan partidos. Uno es Neymar.
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Diego Latorre dflatorre - 16 sept
Olave (40 aﬁos) s05tuvo a su equipo cuando Estudiantes era claramente mejor.

En estas series los detalles son cruciales. Belgrano avanzo.

Diego Latorre @dflatorre 11 Aug
Esta jugando Atlético Nacional. Qué
deleite es ver jugar a Macnelly Torres.
Ya tiene almacenada la jugada
siguiente. Un 10 de los de antes.

1.369 2.231

Juan Pablo Varsky

Varsky Sports @VarskySporis - 27 sept

dusip Cristiano Ronaldo lleva 28 goles en los
ultimos 19 partidos que disputé como
visitante por Champions. Eso es prueba
de vida extraterrestre.

VarskySports & VarskyS
STVaRSYY La jugada de Estudiantes, maravillosa. La doble atajada de Olave.
W:® esencial p/la clasificacion de Belgrano. Iban 0-0.

ports - 16 sept

freeteRANG | o) o {sSTomanTes | ss5a

@ 784

Varsky Sports €& @VarskySports - 24 ago
#CopaSudamericana #Banfield vencié 2-0 a #SanlLorenzo (Rodriguez-
Sarmiento) y dio un paso vital p/la clasificacién.

A VARSKY

" ‘ @MDIRECTV R SPeTs
) 3¢ @

BANFIELD SAN LORENZO
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Varsky Sports VarskySports - 21 oct
Ortigoza, Blanco y Belluschi son la tapa del manual. Participan en cada faceta
del juego. Son el motor que potencia al resto.

Capitulo 4

Diego Latorre

Diego Latorre dflatorre - 23 ago
Hoy 19h Argentina, Banfield-San Lorenzo junto con M.Closs @profepellegrini
@chiquitogarcia por FOX Sports.

. Diego Latorre (@ dflatorre - 11 sept
-~ Los DT, fusibles entre el narcisismo vy la pedagogia.

Los DT, fusibles entre el narcisismo y la pedagogia

Las decisiones del Patén Bauza en la seleccion
argentina se miden al milimetro. El clasico de
Manchester se plantea exclusivamente como un duelo..

lanacion.com.ar

¥ 107

Diego Latorre (o dflatore - 22 oc
Viajando para Tucuman. Mafiana At. Tucuman-Boca junto con
@PolloVignolo @NicolasSinger @ManuQlivari por @eltreceoficial.

e Diego Latorre @ dfiatorre - 18 sept
“ "Guia breve para entender mejor a un futbolista”

Centurion, D'Alessandro. Tevez: guia breve para ...

La alegria y el placer son elementos indispensables parz
jugar mejor al fatbol. para desarrollario con mayor
soltura. Pero en la Argentina actual son sensacicnes ...

lanacion.com.ar

¥ 228
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Diego Latorre (udflatorre - 19 oct
Entrenamiento en @Megation

008/014 ofx

Sebastian Vignolo

Sebastian Vignolo = F gnoio - 11 oct

& #Racing quiere entraren la wCODaLIbPFtaGOI’PS y presento una nota
con sus argumentos. Te lo cuenta @elgraficoweb
bitly/QuiereLibertad. .

Sebastian Vignolo @ Folavignaio 29 seg
Mira mi columna anma‘]mr.*c veb. Eltema de hoy es: “;Cual es al

problema del futbol argentino?” bit ly/1VignoloTV

Sebastian Vignolo @ PolloVigno

Estadio de Arsenal En un rato por
@eltreceoficial Arse River. En esas
tribunas deberia estar el publico de River
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Sebastian Vignolo @FolloVignolo - 14 oct
Proximo domingo por @eltreceoficial y junto a @dflatorre estaremos
en Arsenal San Lorenzo . Los esperamos .

Juan Pablo Varsky

Varsky Sports (@ VarskySports - 24 oct

Pavoén facturd x2 y fue peligro constante.
Lo mejor del delantero de #Boca en el
partido @HuaweiMobileAR Sponsor
Oficial #ConectandoPasion

) e VARSKY
E;.w{: aattre SPORTS

e o o e (Y TG ¢ v W) e s RN TR TI e

Varsky Sports @VarskySports - 20 oct
Gracias a las empresas que nos han acompafiado en este tiempo. Han
aceptado y han entendido este espacio como una gran oportunidad.

VARSKY
SPORTS

B DIRECTV

HUAWEI f Sen Cristoba

#VorskySportsIMILLON
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