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1. Brief creativo 
 

INFORMACIÓN DEL PROYECTO 

  

 

 

¿PÓR QUE HACEMOS ESTE BRIEF? 
Objetivo de marketing: Aumentar un 5% el market share de indumentaria outdoor, en un plazo de 6 meses. 

JTBD: Nuestra estrategia para cumplir nuestro objetivo de marketing, se enfoca en conseguir nuevos consumidores que actualmente no 

están dentro de la categoría. Por ejemplo, deportistas que utilizan ropa de cadenas genéricas (Nike, Adidas, Puma, etc) para practicar 

deportes extremos. 

Objetivo de comunicación: Generar awareness de los atributos tecnológicos que ofrecen las prendas de Columbia para distintos usos, en 

un 60% del target en el plazo de 3 meses. 

 

ATRIBUTOS Y BENEFICIOS DE LA MARCA (BENEFIT LADDER) 
Atributo del producto: Indumentaria con tecnología para cada ocasión.  

Beneficio del producto: Te mantiene cálido, seco, fresco o protegido.  

Beneficio para el consumidor: Poder seguir haciendo deporte aunque transpire, estar seco aunque llueva o se moje, sentirse más firme 

en suelos hostiles y cuidarse del sol.  

Beneficio emocional: Se siente protegido, preparado y profesional. 

 

MARCA:  
Columbia 

PROYECTO:  
Omni-climas 

FECHA:  
28 Septiembre 

ES UN BRIEF PARA REALIZAR:  
Campaña de producto 
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PÚBLICO OBJETIVO 
Hombres y Mujeres profesionales, de entre 30 y 50 años, actualmente viviendo en grandes ciudades de Argentina. NSE ABC1. Conviven 

con su pareja y sus hijos y cuenta con un muy buen puesto laboral, en una empresa internacional que le demanda 9 horas diarias de lunes 

a viernes. 

Además de su departamento en la ciudad, cuentan con una casa de campo para disfrutar los fines de semana con su familia y amigos. 

Disfrutan mucho de las actividades al aire libre, y siempre que puede se hace una escapada para alejarse del cemento de la ciudad. 

Durante la semana practican actividades físicas como caminar, correr e ir al gimnasio, pero son amantes de los deportes “outdoor” como 

el trekking de montaña y pesca. Además, durante los inviernos, se van de vacaciones religiosamente a practicar Ski. No se sienten 

profesionales en estos deportes, razón por la cual cuando eligen la indumentaria para estas actividades, se conforman con solamente 

ropa abrigada. 

En cuanto a su personalidad, son personas muy dinámicas siempre en movimiento. Están bastante comprometidos con el medio 

ambiente, por lo que suelen reciclar y tratan de generar la menor cantidad de residuos, educando a sus hijos para que adopten estos 

hábitos. Son personas responsables y aprovechan su buen pasar económico para disfrutar de distintos viajes y actividades en familia 

afuera de la ciudad: son “aventureros”. 

Sus intereses principales son: los deportes, la buena vestimenta, los autos y la naturaleza. 

 

CUANTIFICACIÓN DEL TARGET  

Estimamos que nuestro target se conforma por 4.183.000 personas (Fuente TGI) 

 

ACCIÓN DESEADA 
Aspiramos a que los usuarios de otras marcas –que no son exclusivamente outdoor- se animen a elegir indumentaria especializada para 

deportes y actividades al aire libre. 

  

¿Qué siente, piensa y hace el target ahora? (En relación con nuestra marca y su categoría)  
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- SIENTE: Siente que no es tan profesional como para invertir en la marca, pero siente que le serviría usarla.  

- PIENSA: Asocia a Columbia a una marca de camperas cara, de buena calidad y deportiva, específica para hacer deportes al aire 

libre, actividades físicas o para pasar un día de campo. 

- HACE: Disfruta de las actividades al aire libre y practica algún deporte extremo al menos una vez al año. Hace deportes durante la 

semana y cuando se va de vacaciones trata de realizar excursiones de aventura. 

 

¿Qué queremos que sientan, piensen y hagan luego de ver la comunicación? (En relación con nuestra marca y su categoría) 

- SIENTE: Queremos que sienta que con Columbia va a poder profesionalizar su deporte y optimizar la actividad que practique al 

airelibre. 

- PIENSA: Queremos que piense que el precio de Columbia es adecuado por la buena calidad del producto en cuanto a la duración 

y los beneficios que brindan las tecnologías con las que se desarrollan sus prendas. 

- HACE: Que la próxima vez que compre ropa para el aire libre, compre Columbia Sportswear y la recomiende a sus entornos. 

 

¿CUÁL ES EL PUNTO MÁS IMPORTANTE A COMUNICAR?  
Columbia ofrece los productos más innovadores especializados para distintos climas y ambientes. 

 

¿POR QUÉ VAN A CREERLO?   
Por la aplicación de tecnologías en su indumentaria pensadas para distintos usos, que fueron testeadas en los ambientes y condiciones 

más hostiles del planeta. 

 Tecnologías para mantenerte cálido 

- TurboDown. Combina los beneficios de la pluma y el aislamiento sintético, logrando reducir  los puntos fríos y retener el calor con 

muy bajo peso, incluso cuando la prenda se moja. Se puede encontrar dicha tecnología en camperas Columbia. 
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- Omni-Heat Reflective. Esta innovadora tecnología se enfoca en su propiedad reflectante, garantizando mantener el cuerpo 

cálido y cómodo en condiciones de frío intenso, ya que logra expulsar la humedad mediante las propiedades conductoras de los 

puntos metálicos en su tejido. Dicha tecnología puede encontrarse en toda la gama de productos Columbia. 

 

Tecnologías para mantenerte seco 

- Omni-Tech. Consta de una membrana microporosa que impide que el agua penetre en el tejido, pero permite expulsar humedad, 

logrando que la persona se mantenga seca. Es una protección “impermeable y respirable”. Se puede encontrar esta tecnología en 

toda la gama de productos Columbia. 

- OutDry. Es una tecnología patentada para la impermeabilización de calzados, guantes e indumentaria técnica. Impide el ingreso 

de agua gracias a un proceso de laminación impermeable y respirable hacia el exterior. 

- Omni-Wick Evap. Controla la humedad, logrando mantener a la persona seca y cómoda, gracias a un diseño especial de canales 

que dispersa rápidamente el sudor, acelerando el proceso de evaporación.  

- Omni-Wick. Elimina la humedad del cuerpo y permite que la transpiración se evapore más rápido con el fin de mantener a la 

persona seca y cómoda. 

  

Tecnologías para mantenerte fresco 

- Omni-Freeze zero. Tecnología de refrigeración líder en el mercado, que reduce la temperatura del tejido para que la persona se 

sienta más fresca. Omni-Freeze Zero reacciona cuando entra en contacto con la transpiración.  

- Omni-Freeze. Tejidos de fibras planas que facilitan la dispersión del calor y resultan más frescas al tacto. Esta tecnología es ideal 

para actividades aeróbicas. 

 

 Tecnologías para mantenerte protegido 

- - Omni-Shade. Bloquea las radiaciones ultravioletas A y B del sol, contribuyendo a prevenir quemaduras y el daño en la piel a 

largo plazo. Dicha tecnología es recomendada por la fundación de Cancer de piel.  
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- Omni-Wind. Presenta una membrana técnicamente avanzada que proporciona una protección respirable contra el viento. 

Cuenta con un tejido liviano que impide la penetración del frio pero que a la vez permite la eliminación de la transpiración hacia el 

exterior. 

- Omni-Shield. Es un tejido recubierto que resiste a todos los líquidos y repele las manchas. 

- Omni-Shield Blood´n Guts. Sus tejidos actúan como una barrera contra manchas líquidas, especialmente provocadas durante la 

faena de la pesca. 

- TechLite. Material diseñado específicamente para asegurar comodidad y protección superiores a los calzados y mochilas. 

TechLite amortigua los golpes, y es un material ideal para proporcionar apoyo y protección constante. 

- Omni-Grip. Tecnología diseñada para los calzados Columbia, que emplea compuestos de caucho para favorecer los ascensos y la 

aceleración, así como la tracción en superficies irregulares, húmedas, mojadas, heladas, etc. 

 

RECOMENDACIÓN INICIAL SOBRE EL ROL POTENCIAL DE LOS MEDIOS PARA ALCANZAR AL 

TARGET  
- Revistas 

- Digital 

- TV Cable 

- Cine 

 

TIMMINGS 
Diciembre: Lanzamiento de campaña 

Abril: Post-test publicitario 

MANDATORIOS 
- Logo Dakar 

- Legales: "la imagen de la figura humana ha sido retocada y/o modificada digitalmente" 
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2. Concepto 
 

“Todo Terreno” 
 

Las tecnologías con que Columbia desarrolla sus prendas para mantenerte seco, cálido, fresco y protegido son el diferencial de la 

marca. Como conclusión, comunicaremos que la marca cuenta con una prenda para cada clima, anulando las consecuencias 

negativas de cada uno. Alineados con la competencia Rally Dakar definimos que Columbia es todo terreno, así como también lo son 

los autos participantes de la carrera automovilística y los usuarios de la marca. 
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3. Planificación de medios 

3.1. Racional 

La campaña se llevará a cabo durante los meses de Noviembre y Diciembre 2016 y Enero 2017, para tener presencia antes del comienzo 

del Rally Dakar y durante el mismo.  

Se combinaron medios de amplia cobertura como Vía Publica, TV y Radio y otros de mucha afinidad con el target como revistas con 

mucha presencia en el segmento al que apuntamos, Cine y pauta en Internet.  

En Vía Publica se eligió avanzar con 7x3 a lo largo de todo el país que es un formato de gran impacto y presencia.  

En TV se planificaron PNTs en un canal de mucha cobertura y salidas del spot en canales deportivos.  

En radio se seleccionaron las de mayor afinidad a target pero al mismo tiempo de gran cobertura.  

Las revistas que se eligieron combinan viajes, deportes, aventura y otras más masivas, todas de nivel socioeconómico alto/medio.  

Cine se eligió por tratarse de un segmento socioeconómico alto.  

En internet se eligió el formato InRead para mostrar el comercial en distintas webs, segmentando por perfil de lector. Por otra parte se 

realizarán anuncios patrocinados en redes sociales que incluyen anuncios de video y anuncios interactivos de formato GIF, que invitan a 

jugar con las prendas.  

Con esta combinación de medios se planea llegar a un gran porcentaje del target.  
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3.2. Planillas 
3.2.1. Flow  

 

 

3.2.2. Diarios 

 

31-oct 07-nov 14-nov 21-nov 28-nov 05-dic 12-dic 19-dic 26-dic 02-ene 09-ene 16-ene 23-ene

Diarios AMBA

Subtotal Diarios $ 4.116.000

Revistas

Subtotal  Revistas $ 2.124.194

TV 

Subtotal  TV $ 164.577.000

Radio 

Subtotal Radios $ 9.336.060

Cine

Subtotal Cine $ 133.200

Vía Pública

Subtotal Vìa Pública $ 7.925.588

Internet

Subtotal  Internet $ 1.850.000

Presupuesto $ 408.212.932

Cuantificación del target Ambos Alto Medio 30- 50 años: 

4183000 personas 

3.112.020$                                

44.400$                                                    44.400$                                      44.400$                                      

54.401.569$                              

3.112.020$                                              3.112.020$                                

41.201.429$                              

616.667$                                                  616.667$                                    616.667$                                    

2.641.863$                                2.641.863$                                

$ 75.480.349 $ 166.366.292 $ 166.366.292

2.641.863$                                              

4.116.000$                                

708.065$                                    708.065$                                    708.065$                                                  

68.974.002$                                            

SISTEMA SUBTOTAL NETO $
NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO

Penetracion de Diarios en el target : 42,1%

Tipo Total

Descripción de la compra de Medida lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do de Tarifa Costo Bruto Descuentos % Costo Neto

Publicación Cmts. x Cols. 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 unid.

AMBA

La Nación

Formato Primera Seccion MS6x12 (30,16 x 51,96) 1 1 1 1 4 2.100.000,00$      8.400.000,00$      51% 4.116.000,00$      

TOTAL NETO 4.116.000,00$      

dic-16
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3.2.3. Revistas 
 

 

 

 

 

 

 

3.2.4. Televisión 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Penetracion de Revistas en el target : 16,7%

Tipo Total

Descripción de la compra de Medida mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do lu mami ju vi sá do de Tarifa Costo Bruto Descuentos % Costo Neto

Publicación Cmts. x Cols. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 unid.

LA NACION REVISTA PAGINA 5 MR 6x12 (21x27,5) 1 1 1 1 1 1 1 7 355.844,00$          2.490.908,00$      56% 1.095.999,52$      

Clase Ejecutiva PAGINA IMPAR 28 X 39 1 1 1 3 83.877,00$            251.631,00$          56% 110.717,64$          

Divinity -Travel Premium + Life Style + Polo PAGINA IMPAR 23 cm. x 31 cm. 1 1 1 3 30.000,00$            90.000,00$            56% 39.600,00$            

National Geographic PAGINA IMPAR  17.5 x 25.5 cm 1 1 1 3 62.500,00$            187.500,00$          56% 82.500,00$            

National Traveler PAGINA IMPAR 22.9 x 27.5 cm 1 1 1 3 47.250,00 141.750,00$          56% 62.370,00$            

Super Campo PAGINA IMPAR  19 cm x 24,3 cm   1 1 1 3 78.000,00$            234.000,00$          56% 102.960,00$          

Travel magazine PAGINA IMPAR 23x 27.5 cm 1 1 1 3 20.000,00$            60.000,00$            56% 26.400,00$            

Vanidades PAGINA IMPAR 22.5 x 29.5 cm 1 1 1 1 1 1 6 62.500,00 375.000,00$          56% 165.000,00$          

BRANDO PAGINA INT S/U MR 6x12 (21 x 27,5) 1 1 1 3 88.615,49$            265.846,46$          56% 116.972,44$          

LUGARES PAGINA INT S/U MR 6x12 (21 x 27,5) 1 1 1 3 63.692,38$            191.077,15$          56% 84.073,94$            

OHLALa PAGINA INT S/U MR 6x12 (21 x 27,5) 1 1 1 3 108.000,13$          324.000,38$          56% 142.560,17$          

ROLLING STONE PAGINA INT S/U MR 6x12 (21 x 27,5) 1 1 1 3 72.000,08$            216.000,25$          56% 95.040,11$            

TOTAL NETO 2.124.193,83$      

dic-16 ene-16nov-16

Afinidad del target a TV CABLE:  84,7%

Unidad mami ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do Total

Descripción de la compra Horario Tema de 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 de Tarifa Total Costo Bruto Descuentos % Costo Neto

Medida unidad Segundos

TV PUBLICA

  ROTATIVO                  10:00 26:00 A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 1.200,00 20700 24.840.000,00$                   75% $ 24.840.000,00

690 20700 24.840.000,00$                   $ 24.840.000,00

TELEFE

BAIRES DIRECTO 07;00 A 09:00 A 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 64 $ 450.000,00 64 28.800.000,00$                   75% $ 28.800.000,00

64 64 28.800.000,00$                   $ 28.800.000,00

FOX SPORTS 1

Rotativo las 24 hs. L A V A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 440 $ 570,00 13200 7.524.000,00$                     72% $ 7.524.000,00

Rotativo las 24 hs. S Y D A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 180 $ 800,00 5400 4.320.000,00$                     72% $ 4.320.000,00

Prime Time L A D A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 800,00 20700 16.560.000,00$                   72% $ 16.560.000,00

1310 39300 28.404.000,00$                   $ 28.404.000,00

FOX SPORTS 2

Rotativo las 24 hs. L A V A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 440 $ 570,00 13200 7.524.000,00$                     72% $ 7.524.000,00

Rotativo las 24 hs. S Y D A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 180 $ 800,00 5400 4.320.000,00$                     72% $ 4.320.000,00

Prime Time L A D A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 800,00 20700 16.560.000,00$                   72% $ 16.560.000,00

1310 39300 28.404.000,00$                   $ 28.404.000,00

ESPN 

Rotativo las 24 hs. L A V A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 440 $ 570,00 13200 7.524.000,00$                     72% $ 7.524.000,00

Rotativo las 24 hs. S Y D A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 180 $ 800,00 5400 4.320.000,00$                     72% $ 4.320.000,00

Prime Time L A D A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 800,00 20700 16.560.000,00$                   72% $ 16.560.000,00

440 13200 7.524.000,00$                     $ 7.524.000,00

ESPN 2

Rotativo las 24 hs. L A V A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 800,00 20700 16.560.000,00$                   72% $ 16.560.000,00

Rotativo las 24 hs. S Y D A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 800,00 20700 16.560.000,00$                   72% $ 16.560.000,00

Prime Time L A D A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 800,00 20700 16.560.000,00$                   72% $ 16.560.000,00

690 20700 16.560.000,00$                   $ 16.560.000,00

ESPN 3

  ROTATIVO AMPLIO           12:00 26:00 A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 550,00 20700 11.385.000,00$                   72% $ 11.385.000,00

690 20700 11.385.000,00$                   $ 11.385.000,00

ESPN +

  ROTATIVO AMPLIO           12:00 26:00 A 30 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 690 $ 550,00 20700 11.385.000,00$                   72% $ 11.385.000,00

690 20700 11.385.000,00$                   $ 11.385.000,00

T Y C SPORTS

  ROTATIVO                 08.00 a 12.00 A 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 485 170 14550 2.473.500,00$                     72% $ 2.473.500,00

  ROTATIVO                 12.00 a 16.00 A 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 485 500 14550 7.275.000,00$                     72% $ 7.275.000,00

  ROTATIVO                 16.00 a 19.00 A 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 485 570 14550 8.293.500,00$                     72% $ 8.293.500,00

  ROTATIVO                 19.00 a 02.00 A 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 10 10 10 10 10 10 10 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 485 660 14550 9.603.000,00$                     72% $ 9.603.000,00

970 29100 9.748.500,00$                     $ 7.275.000,00

AVISOS 16928 463110 504128

NOV 4222 $ 68.974.001,79 Costo promedio por aviso $ 16.336,81 SUBTOTAL $ 167.050.500,00

DIC 2522 $ 41.201.428,83 TOT. DESCUENTOS 72,00%

ENE 3330 $ 54.401.569,39 TOTAL NETO $ 164.577.000,00

10074 $ 164.577.000,00

dic-16 ene-16
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3.2.5. Radios 
 

 

 

 

 

 

 

 

3.2.6. Vía Pública 
 

 

 

 

ene-16

lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do lu ma mi ju vi sá do

Medio Programa Tarifa Med. 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 2 3 4 5 6 7 8

Mitre Super Mitre Deportivo 24 a 1 1.000,00$ 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 70 2.100.000,00$ 70% 630.000,00$ 

Rotativo 06:00 a 10:00 6 a 10 2.000,00$ 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 180 10.800.000,00$ 70% 3.240.000,00$ 

Total MITRE 3.000,00$ 630.000,00$ 
La Red Rotativo 06 a 12 6 a 12 530,00$ 30 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 270 4.293.000,00$ 70% 1.287.900,00$ 

Rotativo 12 a 20 12 a 20 530,00$ 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 180 2.862.000,00$ 70% 858.600,00$ 

Total LA RED 1.060,00$ 2.146.500,00$ 
Mega Rotativo 06 a 12 6 a 12 1.200,00$ 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 5.760.000,00$ 70% 1.728.000,00$ 

Rotativo 12 a 20 12 a 20 880,00$ 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 70 1.848.000,00$ 70% 554.400,00$ 

Total MEGA 2.080,00$ 2.282.400,00$ 
Rock & Pop Rotativo 06 a 12 6 a 14 307,00$ 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 1.473.600,00$ 70% 442.080,00$ 

Rotativo 12 a 20 14 a 21 307,00$ 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 70 644.700,00$ 70% 193.410,00$ 

TOTAL ROCK & POP 614,00$ 635.490,00$ 
Metro No somos nadie 6 a 10 515,00$ 30 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 270 4.171.500,00$ 70% 1.251.450,00$ 

Perros de la calle 10 a 14 1.050,00$ 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 5.040.000,00$ 70% 1.512.000,00$ 

Basta de todo 14 a 18 1.050,00$ 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 70 2.205.000,00$ 70% 661.500,00$ 

Metro y Medio 18 a 21 704,00$ 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 3.379.200,00$ 70% 1.013.760,00$ 

Su atencion por favor 21 a 23 170,00$ 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 25 127.500,00$ 70% 38.250,00$ 

TOTAL METRO 3.489,00$ 3.225.510,00$ 
Vorterix Rotativo 06 a 12 6 a 12 289,00$ 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 1.387.200,00$ 70% 416.160,00$ 

TOTAL VORTERIX 289,00$ 416.160,00$ 

TOTAL GENERAL 50 50 50 50 50 0 0 40 40 40 40 40 0 0 50 50 50 50 50 0 0 40 40 40 40 40 0 0 50 50 50 50 50 0 0 40 40 40 40 40 0 0 50 50 50 50 50 0 0 40 40 40 40 40 0 0 50 50 50 50 50 0 0 0 $ 9.336.060,00

$ Bruta Desc1% Desc2% Desc3% $ Neta

Horario

nov-16
Sistema Radios AMBA

Total Av.

dic-16

Cantidad Cantidad Costo x 

Descripción de la compra de de Elemento Costo Bruto Descuentos % Costo Neto

Meses elementos

Gigantos 7x3 Circuito Plus -Interior 3 20 5.600,00$             336.000,00$              60,00% 134.400,00

Gigantografias 7x3 3 10 649.265,64$        19.477.969,20$        60,00% 7.791.187,68

TOTAL NETO 7.925.587,68$                  
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3.2.7. Cine 
 

 

3.2.8. Internet 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ubicación Tipo Tarifa Semanas Tarifa Costo Bruto Dto % Costo Neto Total

FILMSUEX

Argentina CINESEM ANA 12 $ 11.100,00 $ 133.200,00 0,00% $ 133.200,00

Totales:

Costo Bruto: $ 133.200,00

Total Descuentos $ 0,00

Total Neto: $ 133.200,00

Ubicación Tipo de Compra Fecha Inicio Fecha Fin Clicks Interacciones CPM CPE CPV Dto % Inversion

Facebook

Facebook Engagement CPC 01/11/2016 29/01/2017 0,50 0,00% $ 300000,00

Video Ad CPV 01/11/2016 29/01/2017 0,10 0,00% $ 300000,00

Twitter

Promoted Tweet CPE 01/11/2016 29/01/2017 $ 1,00 0,00% $ 300000,00

Promoted Video CPV 01/11/2016 29/01/2017 $ 0,15 0,00% $ 300000,00

Teads

InRead 01/11/2016 29/01/2017 $ 0,10 0,00% $ 650000,00

Totales:

Costo Bruto: $ 1850000,00

Total Descuentos

Total Neto: $ 1850000,00
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4. Piezas creativas 

4.1. Televisión 
 

En el anuncio se puede observar un clima muy lluvioso. A continuación se puede ver como Mariano, fotógrafo oficial del Rally Dakar 

observa la lluvia desde la ventana de su casa, sin preocuparle la misma. Acto seguido, Mariano se pone una campera impermeable 

Columbia, antes de tomar su cámara de fotos y su credencial de fotógrafo oficial. En la escena siguiente él decide salir de su casa, ya 

preparado pero cuando abre la puerta lo encandila la luz del sol y el sonido de pájaros en referencia a un día soleado. 

Mariano se va caminando tranquilo, siguiendo con su rutina. 

Voz en off final: “Mantente seco con la tecnología Omni-Tech de Columbia. Que el clima no te detenga” 

 

4.2. Radio 
 

En el comercial de radio se pueden escuchar pasos a lo largo de toda la duración en referencia a Mariano, que nunca detiene su trayecto 

mientras va sacando distintas fotos. En un primer momento se escuchan pájaros como si el clima estuviera soleado pero en el acto 

seguido, se escucha una lluvia torrencial, pero Mariano sigue caminando. 

Voz en off 1: “Hola, soy Mariano Torres, fotógrafo oficial del Rally Dakar. La carrera no se suspende por lluvia, calor extremo ni nieve. Por 

eso uso Columbia, que gracias a la tecnología de sus prendas, el clima no es un problema” 

Voz en off 2: “Que el clima no te detenga” 
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4.3. Gráficas 
 

En continuidad con la pieza audiovisual se puede observar al protragonista, Mariano,  en distintos escenarios de Dakar realizando su 

trabajo. Haciendo uso de prendas de Columbia y poniendo a prueba las tecnologías especificas de cada una.  

 

4.3.1. DIARIO 
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4.3.2. REVISTAS 
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4.4. Vía Pública 
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4.5. Acción BTL 
 

Instalaremos en algunos de los puntos más importantes que recorre el Rally Dakar (Buenos Aires, Córdoba, Rosario y La Rioja) una manga 

de campera Columbia (túnel inflable). La instalación tendrá instalación de aires acondicionados y la gente podrá atravesarlos para tomar 

un respiro del calor agobiante del verano. Por otra parte pondremos un stand a un costado con información sobre los puntos de venta 

Columbia, con una promotora que le pedirá a las personas completar, en una Tablet, algunos datos personales con el objetivo de armar 

una base de datos. Se recopilarán los siguientes datos: 

- Nombre 

- Código postal 

- E-mail 
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4.6. PNT 
 

Contrataremos un PNT en Arriba Argentinos (El Trece) en el cual el Alfredo Costa, comentará como siempre el clima, en este caso 

comentará que el clima está muy caluroso. Pero luego atraviesa el “túnel Columbia” y comenta de la tecnología “Omni Freeze Zero” para 

mantenerte fresco y continuar con tus actividades diarias. 

Guion de PNT: 

Luego de contar el clima del día (en días calurosos), el periodista dirá el siguiente discurso: 

“En un día como hoy, donde hace tanto calor, por suerte estamos en la manga “Freeze Columbia” y nos refrescamos para continuar con 

nuestro día.  Les cuento que Columbia cuenta con una línea de productos equipados con tecnología “Omni-Freeze Zero” que reaccionan a 

la transpiración y reducen la temperatura de la prenda para que te sientas más fresco”. Los invitamos a pasar por la manga “Freeze 

Columbia” para dar un respiro del calor agobiante. ¡Que el clima no te detenga! 
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4.7. Marketing Directo 
 

Enviaremos 10.000 cartas personales (con forma de campera) con un descuento del 25% sobre alguna prenda Columbia en cualquier 

sucursal del país. La misma contará con un código QR que será leído en los locales para aplicar el descuento, y de esta forma podremos 

medir los resultados obtenidos a partir de esta acción. 

Utilizaremos las bases de datos de los participantes de la famosa competición el “Cruce Columbia” sumado a las bases de datos 

obtenidas en la acción BTL (manga “Freeze Columbia”).  
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4.8. Acción Digital 
 

Para nuestra comunicación digital utilizaremos los siguientes medios: 

- Facebook 

- Twitter 

- Teads (formato InRead video) 

Propondremos un juego en formato GIF, el cual invita a los usuarios a detenerlo en el momento exacto para colocar una prenda Columbia, 

para ayudar al fotógrafo oficial del Dakar a continuar haciendo su trabajo sin problemas. Además vamos a pautar nuestro comercial 

audiovisual mediante el formato de Facebook de video. 

 

4.8.1. Facebook 
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4.8.2. Twitter 
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4.8.3. Teads – InRead 
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