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1. Brief creativo

INFORMACION DEL PROYECTO

MARCA: PROYECTO: | FECHA: ES UN BRIEF PARA REALIZAR:
Columbia | Omni-climas | 28 Septiembre | Campana de producto

;POR QUE HACEMOS ESTE BRIEF?

Objetivo de marketing: Aumentar un 5% el market share de indumentaria outdoor, en un plazo de 6 meses.

JTBD: Nuestra estrategia para cumplir nuestro objetivo de marketing, se enfoca en conseguir nuevos consumidores que actualmente no
estan dentro de la categoria. Por ejemplo, deportistas que utilizan ropa de cadenas genéricas (Nike, Adidas, Puma, etc) para practicar
deportes extremos.

Objetivo de comunicacion: Generar awareness de los atributos tecnoldgicos que ofrecen las prendas de Columbia para distintos usos, en
un 60% del target en el plazo de 3 meses.

ATRIBUTOS Y BENEFICIOS DE LA MARCA (BENEFIT LADDER)

Atributo del producto: Indumentaria con tecnologia para cada ocasion.
Beneficio del producto: Te mantiene calido, seco, fresco o protegido.

Beneficio para el consumidor: Poder sequir haciendo deporte aunque transpire, estar seco aunque llueva o se moje, sentirse mas firme
en suelos hostiles y cuidarse del sol.

Beneficio emocional: Se siente protegido, preparado y profesional.
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PUBLICO OBJETIVO

Hombres y Mujeres profesionales, de entre 30 y 50 afios, actualmente viviendo en grandes ciudades de Argentina. NSE ABCa. Conviven
con su pareja y sus hijos y cuenta con un muy buen puesto laboral, en una empresa internacional que le demanda g horas diarias de lunes
aviernes.

Ademas de su departamento en la ciudad, cuentan con una casa de campo para disfrutar los fines de semana con su familia y amigos.
Disfrutan mucho de las actividades al aire libre, y siempre que puede se hace una escapada para alejarse del cemento de la ciudad.

Durante la semana practican actividades fisicas como caminar, correr e ir al gimnasio, pero son amantes de los deportes “outdoor” como
el trekking de montafia y pesca. Ademas, durante los inviernos, se van de vacaciones religiosamente a practicar Ski. No se sienten
profesionales en estos deportes, razon por la cual cuando eligen la indumentaria para estas actividades, se conforman con solamente
ropa abrigada.

En cuanto a su personalidad, son personas muy dinamicas siempre en movimiento. Estan bastante comprometidos con el medio
ambiente, por lo que suelen reciclar y tratan de generar la menor cantidad de residuos, educando a sus hijos para que adopten estos
habitos. Son personas responsables y aprovechan su buen pasar economico para disfrutar de distintos viajes y actividades en familia
afuera de la ciudad: son “aventureros”.

Sus intereses principales son: los deportes, la buena vestimenta, los autos y la naturaleza.

CUANTIFICACION DEL TARGET
Estimamos que nuestro target se conforma por 4.183.000 personas (Fuente TGI)

ACCION DESEADA

Aspiramos a que los usuarios de otras marcas —que no son exclusivamente outdoor- se animen a elegir indumentaria especializada para
deportes y actividades al aire libre.

:Qué siente, piensa y hace el target ahora? (En relacion con nuestra marca y su categoria)
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- SIENTE: Siente que no es tan profesional como para invertir en la marca, pero siente que le serviria usarla.
- PIENSA: Asocia a Columbia a una marca de camperas cara, de buena calidad y deportiva, especifica para hacer deportes al aire
libre, actividades fisicas o para pasar un dia de campo.

- HACE: Disfruta de las actividades al aire libre y practica algun deporte extremo al menos una vez al afio. Hace deportes durante la
semana y cuando se va de vacaciones trata de realizar excursiones de aventura.

¢Qué queremos que sientan, piensen y hagan luego de ver la comunicacion? (En relacion con nuestra marca y su categoria)

- SIENTE: Queremos que sienta que con Columbia va a poder profesionalizar su deporte y optimizar la actividad que practique al
airelibre.

- PIENSA: Queremos que piense que el precio de Columbia es adecuado por la buena calidad del producto en cuanto a la duracion
y los beneficios que brindan las tecnologias con las que se desarrollan sus prendas.

- HACE: Que la proxima vez que compre ropa para el aire libre, compre Columbia Sportswear y la recomiende a sus entornos.

¢CUAL ES EL PUNTO MAS IMPORTANTE A COMUNICAR?

Columbia ofrece los productos mas innovadores especializados para distintos climas y ambientes.

;POR QUE VAN A CREERLO?

Por la aplicacion de tecnologias en su indumentaria pensadas para distintos usos, que fueron testeadas en los ambientes y condiciones
mas hostiles del planeta.

Tecnologias para mantenerte calido

- TurboDown. Combina los beneficios de la pluma y el aislamiento sintético, logrando reducir los puntos frios y retener el calor con
muy bajo peso, incluso cuando la prenda se moja. Se puede encontrar dicha tecnologia en camperas Columbia.
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- Omni-Heat Reflective. Esta innovadora tecnologia se enfoca en su propiedad reflectante, garantizando mantener el cuerpo
calido y comodo en condiciones de frio intenso, ya que logra expulsar la humedad mediante las propiedades conductoras de los
puntos metalicos en su tejido. Dicha tecnologia puede encontrarse en toda la gama de productos Columbia.

Tecnologias para mantenerte seco

- Omni-Tech. Consta de una membrana microporosa que impide que el agua penetre en el tejido, pero permite expulsar humedad,
logrando que la persona se mantenga seca. Es una proteccion “impermeable y respirable”. Se puede encontrar esta tecnologia en
toda la gama de productos Columbia.

- OutDry. Es una tecnologia patentada para la impermeabilizacion de calzados, guantes e indumentaria técnica. Impide el ingreso
de agua gracias a un proceso de laminacion impermeable y respirable hacia el exterior.

- Omni-Wick Evap. Controla la humedad, logrando mantener a la persona seca y comoda, gracias a un disefio especial de canales
que dispersa rapidamente el sudor, acelerando el proceso de evaporacion.

- Omni-Wick. Elimina la humedad del cuerpo y permite que la transpiracidn se evapore mas rapido con el fin de mantener a la
persona seca y comoda.

Tecnologias para mantenerte fresco

- Omni-Freeze zero. Tecnologia de refrigeracion lider en el mercado, que reduce la temperatura del tejido para que la persona se
sienta mas fresca. Omni-Freeze Zero reacciona cuando entra en contacto con la transpiracion.

- Omni-Freeze. Tejidos de fibras planas que facilitan la dispersion del calor y resultan mas frescas al tacto. Esta tecnologia es ideal
para actividades aerdbicas.

Tecnologias para mantenerte protegido

- - Omni-Shade. Bloquea las radiaciones ultravioletas Ay B del sol, contribuyendo a prevenir quemaduras y el dafio en la piel a
largo plazo. Dicha tecnologia es recomendada por la fundacion de Cancer de piel.
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- Omni-Wind. Presenta una membrana técnicamente avanzada que proporciona una proteccion respirable contra el viento.
Cuenta con un tejido liviano que impide la penetracion del frio pero que a la vez permite la eliminacidn de la transpiracion hacia el
exterior.

- Omni-Shield. Es un tejido recubierto que resiste a todos los liquidos y repele las manchas.

- Omni-Shield Blood"n Guts. Sus tejidos actuan como una barrera contra manchas liquidas, especialmente provocadas durante la
faena de la pesca.

- TechLite. Material disefiado especificamente para asegurar comodidad y proteccion superiores a los calzados y mochilas.
TechLite amortigua los golpes, y es un material ideal para proporcionar apoyo y proteccion constante.

- Omni-Grip. Tecnologia disefiada para los calzados Columbia, que emplea compuestos de caucho para favorecer los ascensos y la
aceleracion, asi como la traccion en superficies irregulares, hUmedas, mojadas, heladas, etc.

RECOMENDACION INICIAL SOBRE EL ROL POTENCIAL DE LOS MEDIOS PARA ALCANZAR AL
TARGET

- Revistas
- Digital

- TV Cable
- Cine

TIMMINGS

Diciembre: Lanzamiento de campafia

Abril: Post-test publicitario

MANDATORIOS

- Logo Dakar
- Legales: "laimagen de la figura humana ha sido retocada y/o modificada digitalmente"
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2. Concepto

“Todo Terreno”

Las tecnologias con que Columbia desarrolla sus prendas para mantenerte seco, calido, fresco y protegido son el diferencial de la
marca. Como conclusidn, comunicaremos que la marca cuenta con una prenda para cada clima, anulando las consecuencias
negativas de cada uno. Alineados con la competencia Rally Dakar definimos que Columbia es todo terreno, asi como también lo son
los autos participantes de la carrera automovilistica y los usuarios de la marca.
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3. Planificacion de medios

3.1. Racional

La campana se llevara a cabo durante los meses de Noviembre y Diciembre 2016 y Enero 2017, para tener presencia antes del comienzo
del Rally Dakar y durante el mismo.

Se combinaron medios de amplia cobertura como Via Publica, TV y Radio y otros de mucha afinidad con el target como revistas con
mucha presencia en el segmento al que apuntamos, Cine y pauta en Internet.

En Via Publica se eligié avanzar con 7x3 a lo largo de todo el pais que es un formato de gran impacto y presencia.

En TV se planificaron PNTs en un canal de mucha cobertura y salidas del spot en canales deportivos.

En radio se seleccionaron las de mayor afinidad a target pero al mismo tiempo de gran cobertura.

Las revistas que se eligieron combinan viajes, deportes, aventura y otras mas masivas, todas de nivel socioecondmico alto/medio.
Cine se eligid por tratarse de un segmento socioeconémico alto.

En internet se eligio el formato InRead para mostrar el comercial en distintas webs, segmentando por perfil de lector. Por otra parte se
realizaran anuncios patrocinados en redes sociales que incluyen anuncios de video y anuncios interactivos de formato GIF, que invitan a
jugar con las prendas.

Con esta combinacion de medios se planea llegar a un gran porcentaje del target.



3.2. Planillas

3.2.1.

Flow
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NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO
SISTEMA SUBTOTAL NETO $
31-oct 07-nov  14-nov  21-nov  28-nov  05-dic 12-dic 19-dic  26-dic  02-ene 09-ene 16-ene  23-ene
Diarios AMBA
Subtotal Diarios $ 4.116.000 $4.116.000
Revistas |
Subtotal Revistas| $ 708.065 | $ 708.065 | $ 708.065 $ 2.124.194
TV | ] |
Subtotal TV| $ 68.974.002 | $ 41.201.429 | $ 54.401.569 $ 164.577.000
Radio
Subtotal Radios| $ 3.112.020 | $ 3.112.020| $ 3.112.020 $ 9.336.060
Cine
Subtotal Cine| $ 44.400 | $ 44.400| $ 44.400 $ 133.200
Via Publica
Subtotal Via Publical $ 2.641.863 | $ 2.641.863 | $ 2.641.863 $ 7.925.588
Internet
Subtotal Internet| $ 616.667 | $ 616.667 | $ 616.667 $ 1.850.000
Presupuesto $ 75.480.349 $ 166.366.292 $ 166.366.292 $ 408.212.932
Cuantificacion del target Ambos Alto Medio 30- 50 afios:
4183000 personas
3.2.2. Diarios
Penetracion de Diarios en el target : 42,1%
Tipo dic-16 Total
lescripcién de la comp de Medida lu mamiju vi sa -Iu ma mi ju vi sa -Iu ma mi ju vi sa -Iu ma mi ju vi s de Tarifa Costo Bruto  Descuentos % | Costo Neto
Publicacion Cmts. x Cols. 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1| unid.
AMBA
Formato Primera Seccion|MS6x12 (30,16 x 51,96) 1 1 1 1l 4 $ 2.100.000,00| $ 8.400.000,00 51%| $ 4.116.000,00

TOTALNETO  $ 4.116.000,00
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3.2.3. Revistas

Penetracion de Revistas en el target : 16,7%

lu mamiju vi sé |@8u mamiju vi sd |@8lu mamiju vi sa @8lu mamiju vi saj@8lu mamiju vi sa[@8lu mamiju vi sé |88l mamiju vi si

lu mamiju vi sé j@8lu mamiju vi si

1234567809101 1D1B1UI516171819202122324252%27282930 123 4567 8 9101NB1UI15161718192021222832425262728293031 12 3] 4 5 6 7| 8 910 11]12 13]14 15|16 17]18 19|20 21/22 23)24 25(26 21|

MR 6x12 (2127,5) 1] 1] fl 1] fl 1] 1 T[S 35.84400]§ 249090800 S6%| § 1.095.9%9,52
28X39 1 1 1 IS M| 25163100 S6%| S 11071764
23m. x3Lem. 1 1 1 36 3000000)5 9000000 S6%| S 3960000
175x255¢cm 1 1 1 31 6250000{$  187.500,00 56%) S 8250000
229x27.5m 1 1] 1 3 22500009 141750,00 S6%| S 6237000
9emx243em | 1 1 1 IS 7800000)$ 23400000 S6%| S 102.960,00
23275 m 1 1 1 s 2000000]$ 6000000 S6%| S 2640000
225x295m 1] 1 1] 1 1] 1 6] 250005 3750000 S6%[ S 165.000,00
MR 6x12(21x27,5) | 1 1] 1 36 886I5A9|S 26584646 S6%| S 11697244
MR 6x12(21x27,5) | 1 1 1 IS 63692385 191.077,15 7 I L UEE )
MR 6x12(21x27,5) | 1 1 1 3S 10800013)$ 32400038 Se% S 14256017
MR6x12(21x27,5) | 1 1 1 3S  7200008)$ 21600025 sa%ls 95.040,11

TOTALNETO  § 212419383

3.2.4.  Television

Afindad del target a TV CABLE: 84.7%

mamiju vi st @ ma mi juovi s @B mamiojuoviosd BB ma i juoviosd B me i juvist B mamiuovios @B ma miju ovi s st il ma mojuovios tuomamijuoiosé @ omamijuovioso @ omamiouovi s
1234 5 6 7 8 9101 1 B 1415 161 181920 2 2 B 425 2% % B HN12 3 45 6 7 8 910 UL B 1151V 819002 BN %% BN NN 12 3 45 6 7 8 9101 LW 16U B NALBAB%TR
[Tv PuBLicA
ROTATIVO 207005 2484000000 753
BAIRES DIRECTO 07,00 A 09:00 A 1 11 i o 3 1 1 o 9 o o A o 9] o g 1 9 a4 4 o o 4 qf i o 1 1 1 i o 3y 1 1 4 1 o o 3 i 1 o o i 3 1 1 1 i o 1 1 1 i 1y 1 64| $450.000,00] 64[5  28.800.000,00 75%| $28.800.000,
[FOX5PORTS 1
[Rotativo las 24 hs. LAV. A 30| 10[10]10[10] 10| 10/ 10] 10] 10| 10 10/ 10] 10 10| 10[ 10 10] 10 10| 10 10[ 10[10]10] 10| 10] 10] 10] 1] 10 10[ 10| 10] 10] 10| 10] 10] 10 10] 10| 10] 10] 10 10] 240 557000 13200 § 7.524.000,00 725 $7.524.000,00|
[Rotativoas 24hs. S YD A 0 10] 10] 10] 10| 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 180] $800,00] 5400] § 432000000 | $4.320.000,00|
Prime Time LAD A 30 {10[10]10[ 0] 10[ 0] 10| 10[ 10| 30] 0] 10| 0] 10| 10] 10| 30| 0] 10[ 0] 10| 10| 10| 30| 10| 10[ 10| 10| 10| 10]10[10] 10[ 19 10| 10 10] 10 0] 10] 10] 10| 0] 10] 10 10[ 10] 10 35| 15[ 15| 15| 1] 15| 15 15| 15| 5] 15| 15| 5] 1 0 5a0000 20700($ 1656000000 723 $16.560.000
[FoxspoRTs 2
[Rotativo las 24 hs. LAV A 30__|10]10]10]10] 10| 10] 10 10[ 10] 10 10] 10] 10[ 10] 10| 10] 10 10 10] 10| 10 10[10[10] 10 10] 10] 10] 10] 10 10] 10 10] 10] 10[ 10 10] 10] 10] 10[ 10 10] 10] 10] 240 $570,00] 13200 7.524.000,00 725 $7.526.000,00(
[Rotativo las 22hs.5 YD A ) 10] 1 10 1 10] 1 10 1] 1] 1 10 1] 10 1] 0] 1 0] 1 1m0 saon0f Sa00[§ 4320,00000] 724 5432000000
Prime Time LAD A 30 [10]10]10]10] 10| 10 10] 10| 10 10] 10 10 10] 10| 10] 10] 10| 10] 10] 10| 10 10 10| 10| 10] 10| 10] 10 10] 10]10]10] 10| 10] 10| 10] 1] 10 10 10] 10] 10| 10 10 10] 10] 10 1q] 5| 15[ 15] 15| 15[ 19] 15] 15| 15| 15| 15| 15] 15[ 15| 690] $800,00( 20700( $ 16.560.000,0| 72%| $16.560.000,
B
[Rotativo las 24 hs. LAV. A 30 [10[10]10[10] 10] 10] 10] 10 10f 10| 10/ 10] 10 10| 10[ 10/ 10] 10 10| 10 10[ 10[10]10] 10] 10] 10] 10 10] 10 10[ 10| 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] a0 $570,00] 13200[§ 75200000 72| $7.526.000,00(
[Rotativolas 24hs.5YD A 30 10] 10] 10] 10 10] 10 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 10] 180] $800,00] 5400[ § 432000000 72| $4.320.000,00|
Prime Time LAD A 30 {10[10]10[10]_10[ 0] 10| 10{ 10| s0] 0] 10| 0] 10| 10] 10| 30| 0] 10[ 0] 10| 10| 10| 30| 0| 10[ 10| 10| 10| 10]10[10] 10] 19 10f 10 10] 10] 0] 10] 10] 10| 10 10] 10 10] 10[ 1 35| 15[ 15| 15| 1] 15| 15 15| 15| 5] 15| 15| 5] 1 60— sa0000 20700($ 1656000000 723 $16.560.000
JesP 2
[Rotativo as 2 hs. LAV A 30__[10]10[10]10] 10| 10[ 10] 10 10 10] 10 10[ 10] 10 10[ 10] 10| 10| 10] 10| 10| 10[ 10| 10| 10] 10 10| 10 10| 10[10]10] 10| 10] 10| 10] 10] 10 10] 10] 1q] 10| 10 10 10] 10 10[ 1q] 5| 15[ 15 15| 15[ 15] 15] 5[ 15[ 15| 15| 15[ 15] 15] 690 800,00 20700]§ 16.560.000,00 725 $16.560.000,00]
[Rotativo las 22hs.5 YD A 30 {10[10]10[10] 0] 10] 10] 10| 10] 20| 10| 10] 10 10 10] 10| 10] 10| 20| 10] 10| 10 10 10| 10] 10| 10| 10| 10] 10]0]10| 10| 1 10 10] 10 10] 10| 10] 1] 10 10] 10] 10| 10| 10 10| 15[ 15[ 15| 15| 18] 18] 15] 15[ 15[ 15[ 15| 15| 15| 15| 0| saon00] 20700 16.560.00000] 724 $16,560.000,00|
Prime Time LAD A 30 [10]10]10/10] 10[ 10[ 10] 10| 10 10] 10 10 10] 10| 10 10] 10| 10] 10] 10| 10 10[ 10| 10| 10] 10| 10] 10 10] 10]10]10] 10| 10] 10| 10] 10] 10 10 10] 10] 10| 10 10 10] 10] 10 1] 5| 15[ 15] 15| 15[ 19] 15] 15| 15| 15| 15| 15| 15[ 1] 690] $800,00( 20700( $ 16.560.000,0| 72%| $16.560.000,
ROTATIVO AMPLIO 12:002600 A 30 {10[10]10[10] 10[ 0] 10| 10[ 10| 30| 10| 10| 0] 10| 10| 20| 30| 0] 10[ 0] 10| 10| 10| 30| 10| 10[ 10| 10| 10| 10]10[10] 10[ 19 10 10] 0] 10] 10[ 10[ 0] 10| 10 10] 10 10] 10] 1 35| 15[ 15| 15| 1 15| 15 15| 15| 5] 15| 15| 5] 1 0] 555000 20700($ 11,385 00000 723 $11385.000,0
JEsPN +
ROTATIVO AVPLIO 12002600 Iy 30 {10[10]10[10]_10[ 0] 10| 10{ 10| 0] 10| 10| 0] 10| 10] 30| 30| 10| 10] 0] 10| 10| 10| 10| 10| 10[ 10| 10| 10| s0]10[10] 10] 19 0] 10 0] 10] 0] 10] 10] 10 0] 10] 10 10] 10] 10 35| 15[ 1] 15| 15 15| 15 5] 15| 1] 15| 15[ 1]
[T cspoRTs
ROTATIVO 81021200 Iy FREEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEREEEEERE EEEEEERE 10| 0] 10| 10 10] 0] 1 5| 15[ 15| 5| 15 15| 15 5| 15[ 15| 15| 15 15| 1 ag5| ] 14550) 247350000 72 $2473500
ROTATIVO 120021600 Iy FNEEEEEEEEEEEEEEEEFEEEEEEEEEEEEREEEEEE EEEEEERE 10| 0] 10| 10 10] 10] 19 15| 15[ 15| 15| 1] 15| 15 15| 15[ 15| 15| 15| 15| 19 s3] s00] 14550) 727500000 72 727500
ROTATIVO 160021900 A FNEEEEEEEEEEEEEEEEFEEEEEEEEEEEEREEEEEE EEEEEERE 10| 0] 10[ 10 10[ 10] 1 15| 15[ 15| 15[ 1 15| 15 15| 15[ 15| 15[ 1] 15| 19 | 5] 14550) 829350000 7 8293500
ROTATIVO 19,003 0200 A 30 {5l s[5 s| 5| 5| o| o s| s s| 5 5| o 5 s| o 5| s 5| 5| 5 s| o 5| 5 5| s s 5|5 5| 5 3 s o 5| s 5| 5 5 10 0] 10] 10 10[ 10] 1 15| 15[ 15| 15| 15 15| 15 15| 15[ 15| 15| 15 15| 19 255 &) 12550] 9,603.000,00 725 $9.603.000
AViSOS 16928 83110 o128

Nov an $689700L79 Costo promedio poraviso  $16.33681 SUBTOTAL $167.05050000

oic B2 SaaL488 TOT. DESCUENTOS

ENE 30 $540L56939 TOTALNETO  $164.577.00000

10078 $164577.00000
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3.2.5.  Radios

Sistema Radios AMBA

i Vi mi s i s lu ma mi o v ! moju vioosd lu ma mi ju v Total Av. $Bruta Descl’%  Des2%  Desc%
Progama | Horario | Tarifa | 3 0 1 2B 7 18 19 20 9 10 M 12 B ¥ 15 16 17 18 19 0 A 2 B A B % 7 B 2 N A
|Mitre ‘Super Mitre Deportivo 24 a1 | $1.000,00 30 2 2 2 2 2 1 1 2 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 2 2 2 2 2 0 $2.100.000,00 0% $630.000,00
Rotativo 06:00210:00 6 a 10 | $2.000,00 0 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 180 $10.800.000,00 0% $3.240,000,00
[Total MITRE 300000 [ [ | [ [ | [ [ $630.000,00
|LaRed Rotativo 062 12 6 a 12| $53000 30 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 2 $ 4.293.000,00 0% $1.287.900,00
Rotativo 12220 12 a 20| $500 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 180 $ 2.862.000,00 0% '$858.600,00
[Total LA RED $1060,00 $2.146.500,00
Mega Rotativo 06a 12 6 a 12]$120000 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 S 5.760.000,00 0% $1.728.000,00
Rotativo 12220 12 a 20/ $800 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 70 $ 1.848.000,00 0% $554.400,00
[Total MEGA s2080,00] $2.282.400,00
IRock & Pop Rotativo 06a 12 6 a 14| $307,00 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 $ 1473.600,00 0% $442.080,00
Rotativo 12320 14 a 21| $307,00 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 70 $ 64470000 0% $193.410,00
TOTAL ROCK & POP $614,00 | $635.490,00
Metro No somos nadie 6 a 10| $51500 30 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 21 $ 4.171.500,00 0% $1.251.450,00
Perros de la calle 10 a 145105000 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 $5.040.000,00 0% $1.512.000,00
Basta de todo 14 a 18 $1050,00 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 0 $2.205.000,00 0% '$661.500,00
Metroy Medio 18 a 21| $70400 30 4 4 4 44 33 3 3 3 4 4 4 4 4 3.3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 33 33 4 4 4 4 4 3 3 .3 33 4 4 4 48 160 $ 337920000 70% $1.013.760,00
Suatencionporfavor 21 a 23| $ 170,00 30 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 5 $ 12750000 0% $38.250,00
[TOTAL METRO s3ass0] $3.225.510,00
|Vorterix Rotativo 06a 12 6 a 12| $28900 30 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 160 $ 1.387.20000 0% $416.160,00
[TOTALVORTERIX $ 18900 $416.160,00
[ToTAL GENERAL 50 50 50 50 50 00 40 40 40 40 40 0 "0 50 50 50 50 50 0 0 40 40 40 40 40 0 0 50 50 50 50 50 0 0 40 40 40 40 40 0 0 50 50 50 50 50 0 O 40 40 40 40 40 0 0 50 50 50 50 50 0 0] 0 | [ I I [ $9336.06000 |

3.2.6.  Via Publica

Gigantos 7x3 Circuito Plus -Interior 3 20( S 5.600,00 | $ 336.000,00 134.400,00
Gigantografias 7x3 3 10| S 649.265,64|S  19.477.969,20 7.791.187,68,
TOTAL NETO 5 7.925.587,68




3.2.7.

Cine
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FILMSUEX

Argentina CINESEMANA 2 $ 11100,00 $ 133.200,00 $ 133.200,00
Totales:
Costo Bruto: $ 133.200,00
Total Descuentos $ 0,00
Total Neto: $ 133.200,00

3.2.8. Internet

Ubicacion Tipo de Compra Fecha Inicio | FechaFin Clicks | Interacciones CPM CPE CPV Dto % Inversion

Facebook Engagement

CPC

011Y2016

29/012017

0,550

$ 300000,00

Video Ad

CPV

01142016

29/012017

0,10

$ 300000,00

Promoted Tweet CPE 01112016 29/012017 $ 100 $ 300000,00
Promoted Video CPV 01112016 29/012017 $015 $ 300000,00
InRead 01142016 29/012017 $0,10 $ 650000,00

Costo Bruto:
Total Descuentos

Total Neto:

$ 1850000,00

$ 1850000,00
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4. Piezas creativas

4.1. Television

En el anuncio se puede observar un clima muy lluvioso. A continuacion se puede ver como Mariano, fotdgrafo oficial del Rally Dakar
observa la lluvia desde la ventana de su casa, sin preocuparle la misma. Acto seqguido, Mariano se pone una campera impermeable
Columbia, antes de tomar su camara de fotos y su credencial de fotdgrafo oficial. En la escena siguiente él decide salir de su casa, ya
preparado pero cuando abre la puerta lo encandila la luz del sol y el sonido de pajaros en referencia a un dia soleado.

Mariano se va caminando tranquilo, siguiendo con su rutina.

Voz en off final: *Mantente seco con la tecnologia Omni-Tech de Columbia. Que el clima no te detenga”

4.2. Radio

En el comercial de radio se pueden escuchar pasos a lo largo de toda la duracion en referencia a Mariano, que nunca detiene su trayecto
mientras va sacando distintas fotos. En un primer momento se escuchan pajaros como si el clima estuviera soleado pero en el acto
seguido, se escucha una lluvia torrencial, pero Mariano sigue caminando.

Voz en off 1: "Hola, soy Mariano Torres, fotografo oficial del Rally Dakar. La carrera no se suspende por lluvia, calor extremo ni nieve. Por
eso uso Columbia, que gracias a la tecnologia de sus prendas, el clima no es un problema”

Voz en off 2: "Que el clima no te detenga”
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4.3. Graficas

En continuidad con la pieza audiovisual se puede observar al protragonista, Mariano, en distintos escenarios de Dakar realizando su
trabajo. Haciendo uso de prendas de Columbia y poniendo a prueba las tecnologias especificas de cada una.

4.3.1. DIARIO

QUE EL CLIMA NO TE DETENGA
Mantenete cilido con ka tecnologia Omni Heat

Acompanando a:




TRABAJO INTEGRADOR FINAL
COLUMBIA SPORTSWEAR

4.3.2. REVISTAS

e o SEE MO | Colmbia

- QUE EL CLIMA NO TE DETENGA >
Pisaflmgsemmlr-]\odomn Ecndogal h @ Columbia

Conocé todas nuestras prendasy tecnologids
ingresando en wwwi.columbiasporfsware.com.ar

@ 2.“..!.!

' lllll“ll
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4.4. Via Publica

»M
Acompafiando x B

BOLVIA
* | NRRENTINA

& Columbia

Aconpdimdol
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COLUMBIA SPORTSWEAR
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4.5. Accion BTL

Instalaremos en algunos de los puntos mas importantes que recorre el Rally Dakar (Buenos Aires, Cordoba, Rosario y La Rioja) una manga
de campera Columbia (tUnel inflable). La instalacion tendra instalacidn de aires acondicionados y la gente podra atravesarlos para tomar
un respiro del calor agobiante del verano. Por otra parte pondremos un stand a un costado con informacion sobre los puntos de venta
Columbia, con una promotora que le pedira a las personas completar, en una Tablet, algunos datos personales con el objetivo de armar
una base de datos. Se recopilaran los siguientes datos:

- Nombre

- Cédigo postal

- E-mail
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4.6. PNT

Contrataremos un PNT en Arriba Argentinos (El Trece) en el cual el Alfredo Costa, comentara como siempre el clima, en este caso
comentara que el clima esta muy caluroso. Pero luego atraviesa el “tunel Columbia” y comenta de la tecnologia "*Omni Freeze Zero” para
mantenerte fresco y continuar con tus actividades diarias.

Guion de PNT:
Luego de contar el clima del dia (en dias calurosos), el periodista dira el siguiente discurso:

“En un dia como hoy, donde hace tanto calor, por suerte estamos en la manga “Freeze Columbia” y nos refrescamos para continuar con
nuestro dia. Les cuento que Columbia cuenta con una linea de productos equipados con tecnologia "Omni-Freeze Zero” que reaccionan a
la transpiracion y reducen la temperatura de la prenda para que te sientas mas fresco”. Los invitamos a pasar por la manga “Freeze
Columbia” para dar un respiro del calor agobiante. jQue el clima no te detenga!

il

CLIMA.TN.COM.AR 1

;Y LA LLUVIA?
F .

2=y
|




TRABAJO INTEGRADOR FINAL
COLUMBIA SPORTSWEAR
4.7. Marketing Directo

Enviaremos 10.000 cartas personales (con forma de campera) con un descuento del 25% sobre alguna prenda Columbia en cualquier
sucursal del pais. La misma contara con un cddigo QR que sera leido en los locales para aplicar el descuento, y de esta forma podremos
medir los resultados obtenidos a partir de esta accion.

Utilizaremos las bases de datos de los participantes de la famosa competicion el “Cruce Columbia” sumado a las bases de datos
obtenidas en la accion BTL (manga “Freeze Columbia”).

OFF Cosiipimnds

Presentando este cadigo en cualquier sucursal del pais,
tenés un 25% de descuento sobre la prenda Columbia que elijas.

4 Columbia
25% Elegi tu prenda
of‘ cor?:ecn%lngia

Qcolumbia
¥ 25% Elegi

OFF &9/t prenda
Fresentans,

0 25K e e A e
- -
/ e o

Ingresa a www.columbia.com.ar y encontra tu sucursal mas cercana.

Tenés tiempo hasta el 28 ::Ie Febrero de 2017.
iNO TE LO PODES PERDER!

e
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4.8. Accion Digital

Para nuestra comunicacion digital utilizaremos los siguientes medios:
- Facebook
- Twitter

- Teads (formato InRead video)

Propondremos un juego en formato GIF, el cual invita a los usuarios a detenerlo en el momento exacto para colocar una prenda Columbiga,
para ayudar al fotografo oficial del Dakar a continuar haciendo su trabajo sin problemas. Ademas vamos a pautar nuestro comercial
audiovisual mediante el formato de Facebook de video.

4.8.1. Facebook

& Columbia Sportswear il Like Page % Columbia Sportswear i Like Page

Columbia  Sponsored Columbia  Sponsored

Ayuda a Mariano Torres, fotégrafo oficial del Rally Dakar, a mantenerse
calido con la tecnologia Omni-Heat Reflective de Columbia.
iDetené el GIF para ponerle el gorro!

imgflip-com

oo:.: 20 80 Comments 50 Shares

Like B Comment # Share

Ayuda a Mariano Torres, fotégrafo oficial del Rally Dakar, a protegerse del

sol con la tecnologia Omni-Shade de Columbia.

iDetené el GIF para ponerle el sombrero!

©

oo:.: 20 80 Comments 50 Shares

Like ¥ Comment # Share



TRABAJO INTEGRADOR FINAL
COLUMBIA SPORTSWEAR

Columbia Sportswear e Like Page

Columbis  Sponsored

iQue el clima no te detenga! Aprovecha las prendas Columbia con
tecnologias para mantenerte calido, seco, fresco y protegido

oo‘.‘ 120 34 Comments 20 Shares

#s Like W Comment #~» Share

4.8.2. Twitter

Columbia Sportswear @ColumbiaSportswear - Columbia Sportswear @ColumbiaSportswear -
Ayuda a Mariano a Cuidarse del ¥ con la tecnologia vy, Ayuda a Mariano a Cuidarse del - con la tecnologia
#OmniShade de Columbia jDetené el & en su lugar! #OmniHeat de Columbia jDetené el & en su lugar!

Columbia

&l Promoted Bl Promoted
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Columbia Sportswear @ColumbiaSportswear -
Mantente célido, fresco, seco y protegido con las tecnologias
Columbia #QueEIClimaNoTeDetenga X .

Columbia

&l Promoted

4.8.3. Teads-InRead



obae

6 vy ¥ in G+ @
lograr grandes interpretaciones en la pantalla grande. En Gold,
su ultima pelicula, el ganador del Oscar esta irreconocible: con
poco pelo y con 20 kilos de mas.

En una reciente entrevista, McConaughey detallé como fue
que logré la transformacion fisica para meterse en la piel de

Ameérica Latina Mundo EEUU Entretenimiento Deportes Tecno Tendencias Fotos Al 100 Portadas  Opini

4 Alerta roja en el mar -

Caribe por el huracan S
Otto: hay 4 muertos en o~

Panamay
‘evacuaciones masvas

5 Cristiano Ronaldo: "El
diadelafnal dela Nal
Eurocopa desperté con| B

fres rubias en la cama”

123* CAMPEONATO ARGENTINO
ABIERTO DE POLO HSBC <>

 FRiDAY &8

uebus.com =
En el polo
hav mas

5%
5%

Ver ofertas
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