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Uberizacion del fotoperiodismo

Descripcion del problema a resolver:

Caracterizada por su orientacion hacia el usuario y el traslado de las actividades sociales al
medio digital, “la Web 2.0 ha propiciado la presencia de la mayoria de los medios de
comunicacion en este entorno” (Rodriguez Martinez, 2009). La progresiva popularizacion de
Internet derivo en la aparicion de nuevos medios y la llegada de medios tradicionales al

formato digital.

De acuerdo con el informe del Instituto Reuters para el Estudio del Periodismo (2020),
Internet — con una penetracion del 93% en Argentina — es el principal soporte para acceder a
noticias en Argentina, seguido por la television. Entre 2017 y 2020, este estudio mostr6 una

fuerte caida del consumo de noticias en papel y una predominancia del uso de internet para

este fin.
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Fig.1 Informe del Instituto Reuters para el Estudio del Periodismo 2020




Entre las plataformas mas utilizadas para el consumo de informacion en internet se destacan
las redes sociales y los portales de noticias. Segun la medidora de medios digitales
COMSCORE, los cinco portales de noticias argentinos mas leidos en internet durante el 2022
fueron Infobae, Clarin, La Nacion, TN y El Destape Web. Estos medios repiten en sus sitios
un patréon: la venta de cada nota en su home page estd acompanada de una imagen en la

version de escritorio y se compone de foto y titulo en su version para dispositivos moviles.

“Los contenidos multimedia siempre han estado presentes en los cibermedios. Sin
embargo, en los ultimos afios su presencia domina los portales informativos. Las
fotografias, con un caracter claramente subsidiario al texto, se mantienen, pero cada vez
es mas habitual encontrar instantaneas con valor periodistico propio y una mayor
variedad de recursos multimedia: galerias de fotografias, videos —individuales o
constituyendo galerias- fragmentos de audio e infografias, que permiten ofrecer mejor
informacion.” (Masip, 2012)

Pero en la inmediatez de la primicia que permite internet, las publicaciones de alertas son mas
veloces que la distribucion de contenidos y las noticias llevan imagenes atemporales que
ilustran algtn aspecto de ella, pero que muchas veces nada tienen que ver con lo que ocurre
en este momento. Las agencias de noticias llevan a cabo un proceso de curaduria antes de
disponibilizar para los medios sus contenidos, que aleja a los fotoperiodistas de las primeras

planas digitales, y como consecuencia se terminan utilizando imagenes de archivo.

Todos los dias en las redacciones digitales de la Argentina se invierte mas tiempo del
necesario scrolleando en las secciones de contenido multimedia de agencias como Télam,
Reuters, NA, AP, Xinhua y otras. Al no contar con material sobre la noticia que estan por
publicar recurren al buscador de imagenes de Google o bancos de imagenes de archivo

desprovistos de contexto o relacion con el texto que acompaiian.

Desde hace ya varios afios, las camaras fotograficas cuentan con tecnologia wifi y
aplicaciones para smartphones, computadoras u otros dispositivos, que permiten tener el

material casi inmediatamente después de tomar una fotografia.

Por eso, contar con una plataforma que articule la actividad de los realizadores audiovisuales
y los medios la puesta a disposicion de contenidos multimedia de forma inmediata y a precios
pactados entre los productores y sus clientes, permitiria mejorar la calidad de las

publicaciones periodisticas de los portales online. Al permitir la negociacion de precios entre



los medios y los fotografos, esta plataforma favorece también a la reduccion de costos de uno

y la mejora salarial del otro, recortando comisiones de intermediarios. }

Justificacion del trabajo de intervencion:

Identificada la necesidad de una plataforma que interceda entre fotoperiodistas y medios
digitales para facilitar el intercambio de contenidos multimedia de forma inmediata, este
proyecto busca desarrollar a través de tecnologia Front End Web un prototipo funcional. La
aplicacion contara con seccion principal que funcionard como vidriera de los contenidos
multimedia con filtros para facilitar una busqueda mas precisa. También necesitara de una
pantalla de inicio de sesion diferenciando cuentas de medios de comunicacion de cuentas de
fotoperiodistas y un dashboard que reunira informacién del usuario con sus estadisticas,
dinero disponible en la aplicacion y otros datos u opciones segun el tipo de usuario. Por
ultimo se incluird una seccioén con informacién del equipo de desarrollo del prototipo ademas
de formulario de contacto y se crearan los ments e hipervinculos necesarios para la

navegacion en la aplicacion.

Teniendo en cuenta los roles involucrados, la creacion de esta herramienta buscara aportar
beneficios para los medios digitales de Argentina, los fotoperiodistas e indirectamente para
los consumidores de noticias que podran contar con material audiovisual de mejor calidad en

los articulos publicados online.

La instalacion de aplicaciones aument6 31% durante el primer trimestre de 2021, en
comparacion con el mismo periodo del afio anterior, de acuerdo con el estudio anual “Mobile
App Trends” de Adjust, plataforma de analytics para el marketing de aplicaciones. “El valor
de las aplicaciones tuvo un crecimiento enorme durante 2020, conforme las personas
comenzaron a aprovechar los beneficios de los dispositivos mdviles en muchos aspectos de su

vida cotidiana (Garduno, 2021)”.

El aumento en la capacidad de la mayoria de los teléfonos celulares y el fuerte incremento del
uso de las aplicaciones, no solo permiten que se pueda aprovechar ese espacio para que todos
puedan acceder a esta plataforma, de manera rapida y sencilla, sino que lo vuelven una

necesidad para trabajar de forma ideal en la modernidad.


https://www.forbes.com.mx/tecnologia-crece-31-instalacion-aplicaciones-moviles-primer-trimestre-2021/#:~:text=3%3A54%20pm-,Crece%2031%25%20la%20instalaci%C3%B3n%20de%20aplicaciones%20m%C3%B3viles%20en%20el%20primer,con%20el%20promedio%20de%202020.
https://www.forbes.com.mx/tecnologia-crece-31-instalacion-aplicaciones-moviles-primer-trimestre-2021/#:~:text=3%3A54%20pm-,Crece%2031%25%20la%20instalaci%C3%B3n%20de%20aplicaciones%20m%C3%B3viles%20en%20el%20primer,con%20el%20promedio%20de%202020.

El proceso de plataformizacion es constante porque la tecnologia puso en la manos de los
usuarios herramientas que se volvieron indispensables, pero también dependientes del
desarrollo de programas que faciliten su uso y proporcionen las condiciones 6ptimas para

realizar sus tareas.

El factor econdmico es otra de las variables que entra en juego en el uso de la aplicacion y no
debe ser subestimada. Para los fotoperiodistas y generadores de contenido audiovisual, contar
con la posibilidad de negociar sus propios precios, les acerca una oportunidad unica de

revalorizar su tiempo y experiencia de trabajo.

Para su contraparte, los medios, podran reemplazar costosas suscripciones a agencias que no
necesariamente les ofrecen los contenidos que buscan o necesitan, por la posibilidad de
negociar con los creadores de esos archivos, exclusivamente por aquellos que necesiten de

forma inmediata.

Este proyecto no solamente busca ocupar un espacio vacante en el camino de modernizacion
de las profesiones y el mercado, sino también mejorar las condiciones laborales, la calidad de
los contenidos y la valoracion de los distintos eslabones en la cadena de profesionales

necesaria para lograr cada pieza periodistica publicada en los medios digitales de Argentina.

Objetivo general:

-Desarrollar una plataforma de exposicion y venta de material audiovisual para uso de

fotoperiodistas y consumo de medios digitales en Argentina.

Objetivos especificos:

-Dar cuenta de la necesidad por parte de los fotoperiodistas y de los medios de comunicacion

digitales de acceder al contenido audiovisual de una forma mas rapida y eficaz.

-Argumentar que es posible comenzar con un nuevo sistema de compra y venta de contenido
audiovisual a través de la aplicacidn, en el cual ésta establezca las condiciones necesarias para

fomentar los nuevos vinculos entre fotoperiodistas y medios digitales.



-Disefar y desarrollar la interfaz, al igual que la experiencia de usuario, para exponer el
correcto funcionamiento de la aplicacion a fines de generar la confianza suficiente que

permita que el publico objetivo comience a utilizarla.

Actividades y Métodos

- Definir medios digitales para conocer al ptblico objetivo de la aplicacion

- Definir productores de contenido periodistico audiovisual para conocer a los usuarios
objetivo de la aplicacion.

- Explicar la necesidad de una plataforma de mercado entre estos dos actores.

- Pensar las etapas del proceso de compra/venta que se realizaran a través de la
plataforma.

- Identificar las secciones que necesitara tener la aplicacion.

- Disenar interfaz y experiencia de usuario.

- Programar la estructura del prototipo a través de cédigo HTML.

- Desarrollar la visual y funcionamiento de la aplicacion a través de codigo CSS 'y
JavaScript.

- Desarrollar un plan de negocios.

Resultados esperados

Contar con un prototipo funcional de la aplicacion.

Identificacion de los destinatarios:

El publico destinatario de este proyecto de intervencion son principalmente dos: los
fotografos argentinos o radicados en Argentina que trabajan para medios, ya sea de manera
freelance o en relacion de dependencia, y los editores de los medios de comunicacion,

grandes, medianos y pequefios, encargados de las secciones de alertas o ultimas noticias.

Los fotoperiodistas argentinos se nuclean en la Asociacion de Reporteros Graficos de la
Republica Argentina (ARGRA). Esta institucion se rige por el estatuto del periodista, en el

cual se consideran profesionales a todas las personas que realicen en forma regular, mediante



retribucion, las tareas que les son propias en publicaciones, diarios, periddicos y agencias de
noticias. Se entiende por colaboradores permanentes a quienes publiquen sus fotos, con firma
o sin ella, y sean retribuidos monetariamente cuando alcancen un minimo de 24

colaboraciones anuales.

Ulises Castellanos (2004) define al fotoperiodismo como una manera de explicar
acontecimientos o situaciones de una manera sintética, intentando motivar a la reflexion a
través de imagenes. El rol de los fotoperiodistas es fundamental para entender y darle un
sentido a infinitos momentos que, sean noticia o no, requieren de un registro que permita

conservar la realidad de los hechos.

Por su parte, los editores de medios digitales son aquellos que se encargan de organizar las
notas y las distintas acciones previas a publicarlas, y en este caso quienes utilizarian las

imagenes realizadas por el primer grupo definido anteriormente.

Para este trabajo se tomaron los principales medios digitales o portales de noticias online
segun la medicion de Comscore para el afio 2022. A continuacién se puede observar la lista
de principales medios digitales de la Argentina en el 2022. El medio mas visitado a lo largo
de todo el periodo fue Infobae, que mantuvo su liderazgo durante casi todos los meses.Clarin
y La Nacion, medios de tradicion grafica que apostaron a sus versiones web compitieron por
el segundo lugar. TN y El Destape Web se quedaron respectivamente con las cuarta y quinta

posicion marcando un crecimiento considerable durante el periodo analizado.

INFOBAE.COM 23.534.373

CLARIN.COM 22.105.459

LANACION.COM.... 21.872.955
TN.COM.AR 19.542.762

ELDESTAPEWEB.... 15.269.837

CRONISTA.COM

14.390.078

PERFIL.COM 10.834.416

A24.COM 10.290.392

PAGINA12.COM.... 9.639.614

AMBITO.COM 9.504.558
LAVOZ.COM.AR 9.331.556

CSN.COM 9.280.733

Fig 2. Medios digitales mas visitados. Comscore 2022.




Marco de referencia:

Emprendedores pioneros e innovadores tienen ideas que cambian las formas de trabajar
constantemente. Compafiias como Google, Apple, Oracle, Facebook y Twitter no son las
unicas dandole forma al futuro econdmico. Existe una nueva tendencia emergente que se esta
consolidando y es la economia colaborativa de consumo. Llamada uberizacién por el caso de
la empresa Uber que se traslado a otras como Airbnb, Lyft, Zaarly, y DocVacay que potencian

un sistema econdémico basado en compartir la capacidad humana y fisica.

Steven Hill (2015) argumenta que este sistema puede generar vulnerabilidades para los
freelancers y trabajadores mientras esté desarrollado desde el lado de compaiias que
monopolizan el mercado y reducen costos y trabajadores para aumentar sus beneficios. Su
postura apoya la idea de orientar esta tendencia econdémica basada en la plataformizacion y
las oportunidades tecnologias en un sentido basado en los individuos antes que en los lugares

de trabajo.

Si bien el caso emblematico de Uber tuvo muchos cambios y legislaciones diferentes en todo
el mundo, su sistema aplicado en diferentes tipos de negocios permitio a trabajadores eliminar
fronteras tanto geograficas como econdmicas y negociar sus condiciones de trabajo de forma

independiente.

El término “uberizacion” representa esta transicion que experimentan proyectos de negocios
tradicionales al volcarse a través de nuevas tecnologias a la interaccion directa entre clientes y
quienes ofrecen un bien o un servicio. La eliminacion de esos intermediarios fomenta un
universo de nuevas oportunidades tanto laborales como de regulaciones de actividades

comerciales que hasta el momento eran innecesarias, impensadas e inexistentes.

A través del desarrollo de una aplicacion donde fotoperiodistas y productores de contenido
audiovisual de relevancia periodistica puedan ofrecer su trabajo directamente a medios con la
inmediatez que maneja el “breaking news” digital este trabajo de aplicacion busca alcanzar la

uberizacion de esta actividad profesional aprovechando el desarrollo existente de tecnologia.



Primera etapa: Desarrollo del prototipo

Aplicacion

A continuacion se detallan las diferentes secciones con las que contara la aplicacion para su
ideal funcionamiento pensado desde el desarrollo de una interfaz fluida y una experiencia

intuitiva para el usuario.

Homepage

La pantalla principal de la aplicacion deberia mostrar una navegacion clara de las mejores
ultimas fotos publicadas por fotoperiodistas en la plataforma. Sobre la imagen, en un formato
pequefio y que no interrumpa el flujo visual, acompafiara una breve informacion del autor de
la foto y su precio. En la parte superior se encontrard el buscador para facilitar la llegada a
archivos particulares o filtrar el contenido de diferentes maneras. Alli mismo estara el botén
del menu lateral que permitird acceder a secciones como inicio de sesion, contacto con la

plataforma, configuracién y otros.




Fig. 3A Homepage App. Fuente: Elaboracion propia

Inicio de sesion

El inicio de la sesion tendra una distincion entre medios y creadores de contenido o
fotoperiodistas. Luego de distinguir el tipo de usuario se debera completar un correo o

nombre y una contrasefa para ser redirigido al dashboard central del usuario.

Fig. 3B Inicio de sesion App. Fuente: Elaboracion propia.
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Filtros

Una de las opciones del menu lateral seran los filtros. No se trata de una seccion, sino de la
posibilidad de que sean seleccionados diferentes filtros o categorias que facilitaran el
encuentro con precision de la imagen deseada. La aplicacion podra mostrar contenidos segun
su autor, la provincia o ciudad en donde fueron capturados, las personas que aparezcan o el
evento en el que se enmarca. A medida que el stock vaya aumentando, cada contenido tendra
etiquetas o tags colocados por su autor, que podran funcionar también como filtros.

Las etiquetas mas buscadas en periodos cortos de tiempo se volveran sugerencias para ahorrar
tiempos en su pesquisa y las mas utilizadas en periodos largos pasaran a formar parte de los

filtros default de la aplicacion.

Dashboard

En el caso de los fotografos, en este lugar encontraran una central de datos de su cuenta.
Dinero recibido, fotos vendidas, estadisticas de su cuenta, visualizaciones y alcance de su
contenido. Podran subir nuevas fotos, y editar etiquetas o informacion de contenidos ya
cargados. También podran acceder y modificar su informacion bancaria para poder retirar sus
ganancias. Finalmente veran su tarjeta de usuario en la que podran agregar un foto e
informacion personal para ser reconocidos por los diferentes medios compradores de su
contenido, y donde también encontraran la calificacion que recibiran de otros usuarios por sus
contenidos que ird de un minimo de 1 estrella a un maximo de 5.

En el caso de los medios, el dashboard contard con informacion del dinero disponible para
gastar en caso de que lo hayan cargado a su cuenta dentro de la aplicacion. También
estadisticas de las busquedas mas frecuentes y recientes realizadas por la cuenta y
recomendaciones de los fotografos a los que més frecuentemente compra contenidos. Tendran
acceso a modificar y completar detalles de su informacidn bancaria para realizar los pagos y
acceso directo a la homepage donde podran seguir buscando contenido especifico para

acompanar sus publicaciones.

11



$350549"° 553720

Pesos vistas

/7 4

Subir foto  Editar galeria  Estadisticas

Mi perfil

Usuario
14753 fotos

Yokrkeoky
(4)

)
a 9
Volver a Retirar
inicio dinero

Hola Usuario

Fig. 3C Dashboard App. Fuente: Elaboracion propia

Contacto

La seccion de contacto tendra una breve descripcion del equipo desarrollador de la aplicacion

e informacién de un email y un teléfono institucionales.
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CONTACTANOS

Fig. 3D Contacto App. Fuente: Elaboracion propia
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Error 404

El error 404 es uno de los mas famosos en el uso de internet. Se trata del error al dirigirse a
una pagina que no existe dentro del directorio de una pagina u aplicacion. Para ellos
contamos con un disefio que avisa a los usuarios que han llegado a una direccion inexistente y

les facilita un acceso directo para retornar a la homepage y continuar su navegacion.

Fig. 3E Error 404 App. Fuente: Elaboracion propia

Desarrollo del plan de negocios:

Se busca desarrollar una plataforma de exposicion de material audiovisual para
fotoperiodistas en Argentina transformando el modelo de venta actual. El negocio se

caracteriza principalmente por facilitar a los medios el material relevante para su trabajo. El
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proyecto muestra como diferencial lo “accesible” y “veloz” que es la aplicacion y como evita

largas busquedas de imdgenes y suscripciones costosas.

Algo fundamental en el proyecto es que es beneficioso tanto para los generadores de
contenido como para los medios digitales de comunicacion. Los generadores pueden negociar

los precios de sus trabajos y los medios abaratan sus costos operativos.

Situacion v ventajas competitivas:

No se encuentra una competencia directa que se enfoque al fotoperiodismo en la region.
Introducirnos en el mercado como la primera plataforma de exposicion de material
audiovisual para fotoperiodismo puede ser una gran ventaja para posicionarnos en el mercado

desde los inicios.

Entendemos que Getty Images es una plataforma muy importante a nivel mundial, pero que
no tiene presencia relevante en la Argentina. Una importante ventaja competitiva que
podemos desarrollar es enfocar el contenido audiovisual de nuestra plataforma a contenido
que se relacione a los principales eventos y acontecimientos de nuestro pais y de esta manera

tener en nuestro stock contenido muy especifico.

Por otro lado, encontramos plataformas como EyeEm, Foap (fotos de alta calidad y con
buenos filtros de seguridad), Dreamstime, Snapwire, 500px y Clashot. Si bien estas
plataformas tienen relevancia a nivel mundial y podemos mencionar a Dreamstime como la
unica que se proporciona contenido para fotoperiodismo, podemos también asegurar que
ninguna de estas aplicaciones concentra el contenido que se necesita en nuestra region.

Nuestra gran ventaja parte de aprovechar esta carencia y explotarla desde el principio.

Principales datos financieros:

La aplicacion buscara inversiones que le permitan afrontar sus gastos hasta volverse
autosustentable durante los primeros dos afos. El modelo de negocio por el momento esta
planteado unicamente para medios digitales en Argentina, es un modelo facilmente escalable

e internacionalizable.

A continuacion proponemos un ejemplo de como seria una transaccion que se lleva a cabo en

la plataforma:
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Un medio compra una foto por $1000. A esa adquisicion se le suma un "costo de servicio" de
$100, con lo cual pagaria $1100. Por otra parte, el fotografo, que eligioé que el precio de ese
material fuera $1000, tendra una retencion del 5% por el servicio, por lo que estaria cobrando

$950.

De esta manera, el equipo de desarrollo de la aplicacion se estaria quedando con un 15% del
total de la operacion, cuyo valor recae mayormente en el medio interesado, entendiendo que

se encuentra en una situacion de privilegio respecto al fotoperiodista.

El dinero obtenido permitird en una primera instancia cubrir los costos, entre los cuales se

encuentra principalmente salarios, software, actualizacion del desarrollo, entre otros.

Plan de marketing de la aplicacion:

El plan de marketing tiene como principal objetivo instalar el uso de la aplicacion, tanto por
parte de fotografos y generadores de contenido periodistico, como por editores de portales
web de noticias en Argentina. El mismo consta de tres etapas principales que se detallan a
continuacion.

La primera es a través de talleres en universidades, terciarios, centros culturales y la
Asociacion de Reporteros Graficos de la Republica Argentina, donde se explicara el
funcionamiento de la aplicacion y su utilizacion ideal para mayor provecho. En esta instancia
se generaran, junto a quienes asistan a los talleres, los primeros usuarios y se comenzara con
la carga de contenido. De esta forma la aplicacion se ira cargando de imagenes y podra

ponerse en funcionamiento.

La segunda etapa estara direccionada a editores de los cinco principales medios digitales de
Argentina segun la tltima medicion de comscore. En el mismo formato de talleres, se
introducira la plataforma y se presentaran sus facilidades y ventajas a la hora de adquirir
contenido multimedia para luego utilizar en textos periodisticos. El objetivo es que ya con el
material disponible de los primeros usuarios que utilicen la plataforma, producto de las
capacitaciones en establecimientos educativos, los editores puedan ver la app en

funcionamiento y la incorporen a sus practicas habituales en el menor plazo posible..

La tercera etapa serd una campafia a través de redes sociales direccionada a fotografos

independientes y generadores de contenido periodistico no afiliados a sindicatos o medios,

16



para que puedan aprovechar la estructura de la aplicacion y sumar su contenido al ofrecido a
medios de comunicacion. En esta instancia se buscard empezar a masificar el producto, para
que cada vez mas usuarios intervengan en el mercado. En este caso se hara foco en dos de las
principales redes que pueden captar la atencion de este target: Instagram y Tik Tok. Se
comenzara con una fuerte inversion durante el primer mes en estas redes, pautando nuestros
contenidos para que tengan mayor alcance. Para el segundo mes se bajard sustancialmente la
inversion en publicidad y se continuara subiendo contenido de calidad para hacer mayor foco
en el engagement y las interacciones, y no tanto en el alcance. Ademads, durante los primeros
tres meses se trabajara con distintos influencers y creadores de contenido que tengan que ver
con el mundo de la fotografia y el trabajo audiovisual, para incrementar el nivel de confianza

en la plataforma y sentar las bases para crear una comunidad.

Equipo de trabajo:

El equipo de trabajo esta integrado por cinco personas. El objetivo es que con la inversion

inicial se pueda cubrir el costo del primer afio de estos salarios.

- Programador front end: Se encarga de crear la visual y la experiencia de usuario en la
aplicacion. Utiliza lenguajes como HTML y JavaScript para disefiar y desarrollar

componentes interactivos asegurando una navegacion intuitiva y atractiva para los usuarios.

- Programador back end: Se encarga de programar y gestionar la 16gica y funcionalidad de la
aplicacion, trabajando con el servidor y la base de datos. Es el responsable de crear y

mantener la estructura para asegurar su Optimo funcionamiento.

- Encargado de administracién y finanzas: Se encarga de la gestion y control de los recursos

economicos de la empresa, incluyendo presupuestos y finanzas. Ademas, supervisa la
planificacion financiera, elabora informes y analisis para tomar decisiones estratégicas y

garantiza el cumplimiento de las normativas fiscales y contables.

- Contador: Se encarga de la contabilidad a nivel general. Realiza tareas como la elaboracion
de estados financieros, gestion de impuestos y la supervision de transacciones, brindando

informacion certera para la toma de decisiones.

- Encargado comercial v de marketing: Se encarga de desarrollar estrategias y llevar a cabo

acciones para promover nuestro producto. Esto implica la identificacion de oportunidades de
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mercado, el disefio de campafas de marketing, la gestion de relaciones con clientes y la

negociacion de contratos comerciales.

Principales limitaciones:
Sindicatos:

Un posible foco de conflicto podria ser el vinculo con determinados sindicatos que puedan
estar vinculados al desarrollo de esta aplicacion y a los cuales se le puedan ver afectados
algunos intereses. Entre ellos se encuentran ARGRA (Asociacion de Reporteros Graficos de
la Republica Argentina) o EDA (Asociacion Argentina de Editores Audiovisuales), que
podrian manifestarse en contra de esta nueva propuesta para modificar el proceso actual de
compra y venta de fotografias. Como primera medida se intentara dialogar con los
representantes de los mismos para explicarles el sistema y buscar puntos de encuentro que

permitan evitar cualquier tipo de conflicto o bloqueo.

Pagos en el extranjero:

Por otro lado, el proceso de facturacion y pagos dentro de la plataforma puede que resulte un
inconveniente a la hora de expandirse al mercado externo. Debido a las regulaciones que
existen en Argentina respecto a los pagos en dolares y los distintos tipos de cambio, seria un
factor a resolver como realizar la facturacion de dichas transacciones. Por lo tanto, por el
momento s6lamente se recibiran pagos en entidades bancarias nacionales y en pesos

argentinos.

Conclusion:

En el contexto de la web 2.0 y la plataformizacion presente en la transformacion digital del
consumo de noticias, el apoyo de contenido multimedia cobra relevancia en la venta de notas
periodisticas de los portales digitales. La tarea de fotoperiodistas se ve revitalizada y con un
alcance mucho mayor, que les permite acceder a publicos mas amplios. Sin embargo, durante
este proceso no hubo cambios significativos en cuanto a la remuneracion percibida por sus

servicios prestados. La disminucion del tamafio de las redacciones, la tercerizacion de
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servicios y el aumento en la automatizacion de determinadas tareas generan el espacio
propicio para la existencia de una plataforma en donde medios y fotografos puedan
desarrollar este intercambio logrando mejores acuerdos de precios, eliminando a los
intermediarios y reduciendo los tiempos entre la captura de una imagen y su publicacion junto

a la nota correspondiente en la web.

La velocidad con la que la plataformizacion viene avanzando en la sociedad super6
ampliamente a su contraparte en materia de legislaciones, y esto significa un limitante para el
funcionamiento de este tipo de negocios virtuales. La propia empresa de transporte de
pasajeros Uber, que abrid el camino para otras compaiiias y proyectos, continta a la espera de

leyes que permitan su actividad en Argentina, al igual que en otros paises.

Identificamos a los principales destinatarios o beneficiarios de la creacion de esta aplicacion,
gracias a la medicion de COMSCORE de los portales digitales de noticias mas visitados del

2022. INFOBAE, Clarin, La Nacion, TN y El Destape fueron los de mayor alcance. Por otro
lado, existen profesionales que generan contenido multimedia que no estan agrupados dentro

de ARGRA. Ambos grupos se ven beneficiados por el uso de esta aplicacion.

A través de un andlisis de la experiencia de usuario y de la interfaz ideal para esta,
desarrollamos las diferentes secciones por las cudles se navega dentro de la aplicacion:
homepage, inicio de sesion, dashboard, filtros, contacto y pagina de error. Un siguiente paso
sera trabajar en un diseno atractivo y acorde a las practicas actuales del mercado de

aplicaciones.

Por medio de un costo de servicio aplicado al comprador y un porcentaje de retencion
aplicado al vendedor se lograra financiar con cada transaccion el desarrollo y mantenimiento
de la aplicacion conformado por un equipo de cinco personas: desarrollador front end,
desarrollador back end, contador, encargado de administracion y finanzas, y encargado de

comercializacion y marketing.

A pesar de que todo desarrollo tecnologico tenga que enfrentarse indefectiblemente a un
proceso de adaptacion de la sociedad, el crecimiento exponencial de usuarios, servicios y
negocios con presencia en las plataformas impulsan la necesidad de pensar un marco legal en

el cual se establezcan las obligaciones que deban cumplir todas las partes involucradas para
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realizar este tipo de transacciones de forma correcta. El prototipo desarrollado se adapta a la
necesidad de este servicio dentro del contexto de la web 2.0 y abre el camino a unir el mundo

fisico y digital en una industria que crece con un pie en cada uno de ellos.
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